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시각예술에서 그로테스크의 창조적 역할에 관한 연구 
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A Study on the Role of grotesque Creativity in Visual Arts 

-Focusing on the case study of the graphic advertising-
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요 약

그로테스크 예술은19세기 초에 시각예술 영역으로 들어왔고, 20세기 초에는 시각디자인 분야에 광

범위하게 사용되었으며, 디자인, 광고 등 현대문화 영역에 끊임없이 침투하고 있다. 그러나 비록 학계

에 그로테스크에 대한 연구가 많지만, 미학분야, 특히 광고 디자인 범주의 연구는 매우 적으며, 동시

에 그로테스크와 그로테스크 예술, 그 특징에 대한 이해도 대부분은 명확하지 않다. 본 연구는 우선 

그로테스크와 그로테스크 예술의 정확한 이해에 대하여 토론하였으며, 이어서 그로테스크와 시각예술, 

특히 광고 디자인의 관계와 기원에 대하여 토론하였으며, 또한 ‘심미형태학 ’과 그로테스크 심미형태

의 관련 이론을 결합하여 그로테스크 예술의 특징을 확정하였다. 마지막으로, 시각예술 중에 평면광

고 디자인에 대해 사례분석을 진행하고, 작품 속에 있는 그로테스크 심미형태와 특징을 분석하고, 그

로테스크 심미형태와 시각예술 작품의 관계를 파악하며, 작품 속에서 예술효과 와 창조적인 역할을 

한다. 사례분석 연구결과, 시각예술 중 그로테스크 예술은 명확하게 유리한 가치를 가지고 있으며, 창

작자의 창조력, 구상 능력을 향상시키고, 시각언어를 풍부히 하며, 디자인 표현력을 향상시키는 것으

로 나타났다. 

핵심어 : 그로테스크, 시각예술, 심미형태학, 그로테스크 심미형태, 평면광고

Abstract

Grotesque art entered the field of visual art since the early 19th century, and then was widely used in 

the field of visual design in the early 20th century，which has been continuously penetrating into the 

modern culture fields such as design and advertisement. Although there are many studies on grotesque in 

the academic circle, however, there are very few researches in the field of aesthetics, especially in the 

advertising design field, and most of which are lack of the insightful understanding of grotesque art and its 

characteristics. This study first discusses the correct understandings of grotesque and grotesque art, then 

discusses the origin relations between grotesque and visual arts, especially advertainment design, and 

outlines the features of grotesque art combined with the relative theories of "aesthetic morphology" and 
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grotesque aesthetic. Finally, this paper uses the graphic advertising design in visual art as a case study, 

which analyzes the grotesque aesthetic form and its characteristics, stresses the relations between grotesque 

aesthetic form and visual art, highlights grotesque aesthetic form’s artistic and creative effects in the works. 

The case study shows that grotesque aesthetic is valuable in visual arts, which is helpful to improve the 

creators’ abilities of creation and conception, to enrich the visual language, to enhance the expressiveness 

and quality of design works, to increase the competitiveness of the design works.

Keyword : Grotesque, visual art, aesthetic morphology, grotesque aesthetic form, the graphic advertising

1. 서론

1.1 연구배경 및 목적

창의경제가 신속히 궐기하고 창의 산업이 날로 흥기하는 시대 배경에서 혁신디자인은 이미 기

업의 핵심경쟁력의 구축, 나아가서는 국가혁신체계구축의 중요한 구성부분으로 부상하였다 [1]. 또

한 디지털 기술의 발전으로 광고회사를 둘러싼 시장 환경도 급변하고 있다. 시장의 성장은 둔화되

면서 경쟁 환경은 나날이 격화되고 있다. 따라서 광고회사는 물론이고 광고 크리에이터 또한 치열

한 경쟁상황에서 스스로의 생존을 확보하고 미래의 가능성을 열어가야 한다 [2]. 서양의 그로테스

크 예술이 시각예술 영역으로 들어와 창작에 더욱 많은 가능성을 가져다주었다. 미적 예술의 대립

면으로서, 이런 이국적이고, 복잡한, 제멋대로이고, 거칠고, 반역적인, 포괄적인도 스타일은 전통을 

도전하고 돌파하는 새로운 시대의 창작자과 디자이너들이 더욱 광활 한 방향을 제공하였다고 생각

하고 이런 예술창작은 이미 시대의 진보에 따라 점차 강한 적응력을 나타내다. 더욱 풍부한 변화

하고 강한 풍자적이고 은유적인 의미가 있고 강한 심리를 자극 때문에 광고, 포스터, 설치미술, 행

위예술 등 전통 매체까지에 광범위하게 응용되고 있다. 심지어 뉴미디어 분야인 컴퓨터 일러스트, 

프로젝션 예술, 음향광전 예술에서도 활약하고 있다. 전통 예술과 문화와 충돌이 생기면서 앞으로 

더욱 다양한 가능성을 가지고 있다.

1.2 연구방법 및 범위

본 연구는 시각 예술에서의 괴기 예술의 창조적인 역할에 대한 기초적인 연구를 고찰하기 위하

여, 연구 방법으로는 우선 이론을 중심으로 한 문헌 연구를 진행하고 이어서 사례 연구를 중심으

로 한 실증적 연구를 진행하였다. 제1장 배경과 목적을 연구한다. 제2장에서는 문헌에 대한 연구를 

통해 그로테스크, 그로테스크 예술, 그리고 그로테스크와 시각예술 및 광고와의 관계를 이해한다. 

또한 토마스 먼로(Thomas Munro)의 심미형태학설을 기초로 그로테스크 심미형태이론을 제기한 유

법민 (刘法民)의 이론적 고찰을 통해 그로테스크 예술의 구성방식, 구성요소, 수용반응 등 세 방면

의 특징을 찾아내고 시각예술 분야에서 그로테스크 예술을 응용하는 근원과 가능성을 탐색한다. 
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제3장은 평면 광고 디자인에 대해 사례 분석을 통해 작품 중 그로테스크 심미형태 특징, 표현과 

작용을 분석하고, 시각디자인 중 그로테스크 예술의 창조적 작용을 파악한다. 제4장에서는 실증적 

사례 연구 분석 결과를 바탕으로, 분석 총괄하고, 향후 시각디자인 분야에서의 그로테스크 예술의 

활용과 방향성에 대해 토론할 것이다. 제5장은 결론 및 향후 연구방향을 토론한다.

2. 이론적 고찰

2.1 그로테스크와 그로테스크 예술에 대한 이해

그로테스크(grottesco) 라는 단어는 이탈리아어에서 유래했다. 사람과 동물, 사람과 식물, 동물과 

동물, 동물과 식물의 혼합물고 초현실적인 광경들로 가득 찬 유럽 장식의 중요한 양식이다. 예로부

터 그로테스크와 그 변천형태에 대한 이해에는 많은 차이가 있었으나 우선 그로테스크의 이질적 

사물이 혼합된 작품 구성, 우스꽝스럽고 무서운 수용반응과 육체적인 특징을 긍정하였다. 미하일 

바흐친은 그로테스크 변화의 창조적 차원을 강조하였다. 바흐친은 그로테스크를 “형성되고 있는 

몸 결코 끝나지 않고 완전하지 않으며, 그것은 계속 건조하고 창조하고 있다. 또 다른 몸을 건조하

고 창조한다 ” 이라고 묘사하였다. 바꿔 말하면, 그로테스크는 ‘trans-’로 더 잘 이해할 수 있고 형

태로 이해한다. 그것이 무엇인지에 대한 것보다 그들이 하는 일을 묘사하는 것이 더 좋을 것 같다 

[3]. 그로테스크 예술 작품의 핵심 구성 방식은 이질적인 것의 혼합이다. 다양한 육체 (식물체, 인

체, 동물체의 유기체와 유기체)의 상호 성장전환, 초현실적인 장면, 다양한 소재와 예술적 양식의 

혼합은 우스꽝스럽우면서도 공포스러운 반응을 준다. 동시에 각 요소와 특징은 그로테스크 작품 

속에 공존하며 모두 고립되어있지 않으며 어느 한가지나 몇 개의 특징만을 가지고 그로테스크 예

술을 정의하는 것은 일면적이다 [4].

바흐친은 그로테스크가 풍부한 문화역사적 내용을 가진 심미형태라고 하였다 [5]. 그로테스크 예

술은 그로테스크 심미형태를 가진 예술을 가리킨다. 형태가 그로테스크한 예술이다 [6]. 그로테스

크의 이미지 스플라이스(拼接), 사실 구상, 의미 모호와 구상상의 전 논리성, 규범에 대한 거부, 상

호 침투와 호환성 등은 포스트모더니즘 예술과 부분적 특징이 유사해서 신속하게 포스트모더니즘

에 융합되어, 포스트모더니즘 사조의 파장을 부추길 뿐만 아니라 포스트모더니즘 예술의 어느 방

면의 선도자가 된다 [5]. 그로테스크 예술은 시종 시각예술에 심원한 영향을 미치고 있다.

2.2 그로테스크와 시각예술의 관계

19세기 초부터 그로테스크는 시각 예술의 주변부로 묘사될 수 없었다. 낭만주의 시기는 그로테

스크가 현대 표현의 주류에 들어섰음을 의미한다. 탐구하는 경험과 표현의 다양한 양식의 방식으
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로서 널리 알려진 고전미의 보편성에 도전한다. 현대는 시각적 이미지의 폭발을 목격했다. 다양한 

방식으로 그로테스크를 도입한다 [3]. 아래 [그림 1] 은 그로테스크 미술의 응용이다.

[그림 1] 19세기부터 20세기사이 서양의 그로테스크 미술이 각 예술유파에서 응용되고 발전한 과정 「Modern 

Art and The Grotesque」라는 책에 따라 정리됐다

[Fig. 1] The application and development of Western grotesque art in various art schools from the 19th century to 

the 20th century Arranged according to 「Modern Art and The Grotesque」

진정으로 그로테스크를 시각전달 설계에 광범위하게 응용하게 된 것은 20세기 초 모더니즘 회

화가 생겨난 이후의 일이다. 20세기부터 시작하여 각종 풍격과 유형, 기법의 표현, 재료의 종합적

인 운용은 시각 설계의 표현력을 크게 향상시켰다. 그로테스크 창조의 표현 경로와 기법은 선, 색

채, 조형, 피부질감 등 많은 방면을 포괄하고 구상, 추상, 장식, 만화, 몽타주 사진 및 컴퓨터 제작 

등 다양한 표현형식을 결합하여 관객들로 하여금 그로테스크 디자인 작품에 대한 시각적 인식과 

정감 체험을 더욱 풍부하게 한다 [7].

2.3 그로테스크를 광고에 적용하는 과정

그로테스크 광고의 기원은 그 이전으로 거슬러 올라간다. 경계표시(boundary markers)는 후세의 

게시판과 간판의 시초로 여겨졌다. 그로테스크는 기원전1200년~기원전850년 경계표시에서 처음 출

현했다. 경계표시의 내용의 상단이나 그 양쪽에는 얕은 부조로 조각된 동물들이 많이 있는데, 주로 

짐승, 조류, 뱀, 거북, 전갈, 그리고 괴수 이외에 반달, 성상도, 신상 등이 있다. 이 부조는 신의 화

신으로서 표석을 훼손하거나 비문의 내용을 침범할 경우 그 신이나 괴물들의 저주를 받게 된다고 

주장하였다 [8]. 아래 [그림 2] 은 광고 개발과정에서 그로테스크를 응용한 것이다.
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[그림 2] 광고 개발과정에서 그로테스크를 응용 Wen Chunying의 「외국 광고 발전사」(2006)에 근거하여 

정리하였다

[Fig. 2] Grotesque applications in the development of advertising Arranged according to 「Modern Art and The 

Grotesque」 According to Wen Chunying's history of foreign advertising development (2006)

2.4 토마스 먼로(Thomas Munro)의 심미형태학설과 유법민(刘法民)의 그로테스크 심미형태론

20세기40년대에 미국의 저명한 학자 토머스 먼로는 심미형태학을 제기하였는데 그는 미학에서 

미의 형식에 대해 서술적 연구를 진행하는 학과를 심미형태학이라고 하였다. 그는 심미형태학의 

한 가지 임무는 다음과 같은 방법으로 이러한 부동한 형태를 구별하는 것이다. (1) 요소, 세부, 구

성요소, 재료, 개념 또는 기타 관련된 요소들에 따라 이러한 형태들을 구별하는 것이다. (2) 이 요

소들이 서로 연결되는 방식에 따라 구분된다.

2005년 중국의 학자 유법민은 전문 저서 ‘그로테스크 예술 미학’ 에서 이 이론을 개괄했다. 즉, 

심미형태학에서는 그 구성 요소, 구성 방식, 그리고 심미 효과 (즉 수용 반응)의 세 가지 특징에 

따라 다른 형태의 미를 구분할 수 있다고 한다. 또한 유법민은 심미형태학에 따라 미학사상 사람

들의 그로테스크에 대한 이 3개 방면의 견해를 단독으로 뽑아내면 이론적으로 하나의 완정한 그로

테스크에 대한 심미형태학설을 구성하였다. 그는 그로테스크 심미형태의 특징을 다음과 같이 개괄

하였다. 구성요소는 추악하고 우스꽝스럽고, 구성 방식은 초자연적, 초현실적, 이질적 사물의 혼합, 

이화 등이다. 수용적 반응이라는 심미적인 효과는 무섭고, 우스꽝스럽고, 뒤섞여 있다. 이것은 그로

테스크의 세 단계 (즉 창작 과정, 작품 자체, 그것에 대한 독자의 수용) [9]에 관한 볼프강 카이저

의 이해와 일치한다. 다음 [그림 3]은 이 이론들의 관한 그림이다.
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[그림 3] 토머스 먼로의 심미 형태학설, 유법민의 개괄, 유법민의 그로테스크 심미형태론

[Fig. 3] Thomas Munro's aesthetic morphology, Summary by Liu Famin, the grotesque aesthetic Form of Liu Famin

이 이론은 그로테스크 심미형태학설을 더욱 명확히 하였고 그로테스크 심미형태의 구체특징을 

총결하였으며 그로테스크 심미형태와 그로테스크 예술을 확정하고 시각 예술 분야에서 더 잘 응용

할 수 있는데 의거를 제공하였다. 그로테스크 예술의 구성 방식은 복잡하고 이질적인 혼합한, 초현

실적, 어떠한 사물이든지 모두 교차되고 전환되며 더욱 다양한 가능성을 창조해낼 수 있다. 동시에 

그로테스크 예술이 사람들에게 가져다주는 심미효과도 복잡하고 모순적이다. 그로테스크 예술 작

품은 창의성을 가져 주는 동시에 사람들에게 깊고 강렬한 시각적 인상과 심리적 인상도 남겨 준

다. 시각아트의 창작자가 그 특징과 방법을 정확하게 파악하고 합리적으로 운용한다면 반드시 풍

부한 창의적인 영감과 예상치 못한 시각적 체험을 가져다 줄 것이다.

3. 평면광고에 그로테스크 예술을 적용한 사례연구

3.1 유기체 그로테스크 광고

유기체는 생명을 가진 개체의 총칭으로 식물과 동물 (특히 사람)을 포함한다. 유기체 그로테스크 

광고는 유기체간의 이질적인 혼합물을 가리키는데 이는 우스꽝스럽고 무서운 시각적 느낌을 가져

다준다. 인체 그로테스크는 가장 핵심적인 주제중의 하나이다. 인체 그로테스크 광고는 주로 인체 

혹은 인체에서 온 몸통, 머리, 사지, 기관, 오관 등이 각각 기타 유기체, 무기체와 혼합되어 이루어

진 그로테스크 광고이다. 무섭고 우스꽝스러운 광고 효과를 낳아 시각적 충격도 크다.

한국 디자이너 한효석씨의 광고 디자인 ‘불평등의 균형’ [그림 4] 은 돼지의 몸에 머리가 붙은 

그로테스크한 ‘돼지인간’ 을 그렸다 [10]. 분명히, 그것은 털이 빠지고, 배가 갈리고, 깨끗이 씻겨 

고기로 먹을 수 있는 돼지고기였다. ‘돼지인간’ 은 이미 살처분, 먹히기의 대상이 되었다. 이 광경

은 몸서리가 쳐질 정도로 무섭고 구역질이 난다. 이것은 이 작품의 추악한 성분이다. 돼지 몸뚱이

에 사람 머리가 있는 형상이 황당하고 기괴하고 웃기는 게 이 작품의 코믹 성분이다. 두 가지 속
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성을 가진 사물의 이런 혼합은 현실에서는 전혀 볼 수 없었던 것이다. 이것은 비정상적이고, 자연

도 초월하고, 현실도 초월한 극히 생소한 형상이다. 동물에 대한 과도한 도살과 식용이 그로테스크

한 수법을 사용하여 은유적으로 표현되었다. 결국 인류도 이런 일을 겪게 된다는 의미이다.

[그림 4] ‘불평등의 균형’, 한효석

[Fig. 4] The consequence of Inequality, Han hyo seok

제16회 멕시코 국제 포스터 비엔날레 (2020)에 입선작인 생물다양성 포스터 ‘가축’ [그림 5] 은 

돼지 머리와 날짐승의 몸을 한 괴물을 묘사했다 [11]. 돼지의 귀에는 귀표가 달려 있어 이는 괴물

이 정상적인 가금으로 사육, 도살, 판매될 수 있음을 의미한다. 일단 검역을 통과하면 우리 식탁에 

올려놓을 것이다. 이런 괴물을 먹었을 때의 결과는 생각만 해도 역겹고 메스껍고 무섭다. 그것은 

그 추악한 모습이다. 다른 두 속성을 가진 생물이 뒤섞여 생장하고 있다는 점에서, 자연과 현실을 

넘나드는 그로테스크한 이미지는 너무나 허무맹랑하고 코믹하다. 이것은 그의 익살스러운 일면이

다. 인류가 범한 과오가 어떻게 예측할 수 없는 결과를 초래할 것인가에 대한 경고이 기도하다.

[그림 5] 가축

[Fig. 5] Livestock
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3.2 유기체와 무기체 그로테스크 광고

무기체는 인체 및 생명을 가진 기타 개체 이외에 생명체징표가 없는 모든 사물, 예를 들면 도구, 

기계 등등으로 볼 수 있다. 무기체와 유기체 그로테스크 광고는 무기체와 인체, 동물체, 식물체를 

포함한 유기체가 혼합되어 만들어진 그로테스크 광고이다.

사료광고 ‘젖이 너무 많아 새로운 방법으로 배출해야 한다’ [그림 6] 에서 젖소의 젖가슴 위에는 

원래 유두 위치가 4개의 큰 스테인리스 수도꼭지가 자라 있다 [10]. 정상적이 아니고 그로테스크한 

형상은 사람들에게 익숙한 것의 극단적인 변이를 일으켰다. 이것이 이 그로테스크한 형상의 추악

한 점이다. 동시에 젖소의 젖꼭지는 금속수도꼭지로 교체되며 황당하고 가소롭다. 이 또한 이미지

의 우스꽝스러운 면이다. 수도꼭지 젖꼭지를 가진 젖소는 현실에서는 불가능하다. 젖소 몸에 금속 

수도꼭지를 부착하는 이 수법은 이질적인 두 사물을 결합시킨 초자연적이고 초현실적이다. 이 은

유는 사료가 너무 좋아서 젖이 너무 많이 나와 수도꼭지를 통해 배출해야 한다는 것이다.

[그림 6] ‘젖이 너무 많아 새로운 방법으로 배출해야 한다’ 사료 광고

[Fig. 6] Too much milk needs to be drained in a new way, feed advertisement

‘냄새 없애는 양말’ [그림 7] 이라는 양말 세일즈 광고에는 눈 밑이 충혈되고 흐린 피투성이의 

물고기가 나온다 [10]. 등에는 운동화의 혀와 갑피가 나있고 혀와 갑피로 둘러진 신발안의 공간은 

바로 물고기의 복강이다. 생선 내장처럼 비린 신발 냄새라는 것은 가히 짐작할 수 있다. 메스껍고 

구역질 나게 하는 것임에 틀림없다. 이것은 이 광고의 추악한 점이다. 물고기와 운동화가 함께 자

라난 것은 비정상적인 디자인, 자연과 현실을 초월한 창의이다. 신발 속의 악취를 생선 내장의 비

린내로 은유했다. 또 이런 얼토당토않은 믹스 매치 이미지를 보면 웃음이 절로 나오는 게 이 광고

의 익살이다.
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[그림 7] ‘냄새 없애는 양말’, Tak akan terjadidengan 광고

[Fig. 7] Socks that eliminate odors, Tak akan terjadidengan advertisement

3.3 무기체 그로테스크 광고

무기체와 무기체가 혼합되어 이루어진 그로테스크 광고는 인체 및 기타 생명을 가진 개체 이외

의, 생명체징이 없는 모든 사물, 예를 들면 도구, 기계 등의 혼합 그로테스크 것으로 볼 수 있다.

금특 개역 (Gunther Kieser) 의 재즈 페스티벌 광고 [그림 8] 에서는 재즈의 대표적 악기인 트럼

펫의 모든 구조와 부품들이 쪼개져 재구성되고, 저항과 저항선이 자라나는 것과 엉켜 불가분의 전

일체화를 이룬다 [12]. 이런 트럼펫은 상당히 그로테스크하여 보기에도 소름이 끼치는데 이것이 광

고의 추악한 부분이다. 이 괴상한 형상이 둔하고 혼란스러운 기계 괴물처럼 보이기도하고, 코믹한 

느낌이 들기도 하는 게가 광고의 익살스러운 부분이다. 이런 무섭고 웃기는 황당한 형상은 재즈음

악의 복잡성과 독특성을 은유하여 재즈의 전위성과 유행을 전달해준다.

[그림 8] 재즈 페스티벌 광고, 금특 개역

[Fig. 8] Advertising for Jazz Festival, Gunther Kieser 
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아래는 환경 보호 테마의 포스터 [그림 9] 이다 [13]. 포스터는 방독면을 쓴 사람과 미니멀한 공

장 시설, 건물 등 두 가지 이미지로 구성됐다. 가면인간의 뇌는 열려 있고 뇌 안의 조직이 드러나 

있다. 뇌조직이어야 할 부분에 공장 시설과 건물이 있다. 전체적인 음침한 색감과 말세의 기시감, 

등골이 오싹하고 으스스한 느낌이 풍기는 것도 이 디자인의 추악 점이다. 이런 이상한 조합이 이 

디자인의 코믹이다. 은유적으로 공업생산이 사람과 생물이 생존하고 번식하는 자연환경에 가져다

주는 오염과 침해를 말한다. 이로써 사람들의 환경 보호 의식을 환기시키기를 바란다.

[그림 9] 환경 보호 테마의 포스터

[Fig. 9] Environmental Poster

3.4 종합체 그로테스크 광고

종합체 그로테스크 광고에는 유기체와 유기체의 혼합도 있고 유기체와 무기체의 혼합도 있으며 

무기체와 무기체의 혼합도 있다. 많은 대표적인 화가들이 이 기법을 잘 사용한다. 보스(Hieronymus 

Bosch)의 세속적인 쾌락의 동산(The Garden of Earthly Delights) 은 ‘기계와 식물, 동물과 인간의 무

서운 성분의 혼합체가 분열된 우리 세계의 모습’ 을 표현하고 있다 [9].

다음은 컬럼비아의 디자이너인 랜디 모라 (Randy Mora)의 작품 ‘a dog's dinner’ [그림 10] 이다 

[14]. ‘a dog's dinner’ 은 영어의 전통적인 표현이다. 개들의 저녁이라는 뜻이 아니라, 엄청난 난장

판이라는 뜻이다. 작품 완전히 초자연적이고 초현실적인 표현이다. 왼쪽에는 한 무리의 투명한 장

치를 가진 로봇이 서있는데, 머리는 커다란 눈알이 있고 몸 가운데는 심장이 있으며, 상지는 벌과 

아기의 나체로 되어 있는 것을 똑똑히 볼 수 있다. 하반신은 작은 식탁 모양이고 아랫배에는 작은 

조작판이 있다. 로봇 팔은 여자의 머리와 개의 몸을 혼합한 괴물을 끌고 있었다. 기계, 기관, 사람, 

동물이 복합적으로 뒤섞인 이런 형상은 무섭기도 하고 우습기도 하며, 우스꽝스럽기도 하고, 추악



Journal of Digital Art Engineering & Multimedia
Vol.9, No.4, December (2022)

471

하기도 하다. 작가는 그로테스크의 수법을 사용해서 표면적으로 지저분한 식탁과 형편없는 밥과 

개를 묘사함으로써 이 속어에 대해 직접적으로 묘사하였다. 사실은 이것이 이 영어의 속어의 ‘난장

판’ 라는 전통 표현에 대한 은유적인 표현이다.

[그림 10] ‘난장판’, 랜디 모라

[Fig. 10] ‘a dog's dinner’, Randy Mora

타르누프 (Tarnow)예술대학 교사 작품전의 작품 ‘Body of work’ [그림 11] 포스터가 제16회 멕시

코 국제 포스터 비엔날레(BICM, 2020)입선작이다 [15].

[그림 11] ‘Body of work’ 포스터

[Fig. 11] ‘Body of work’ Poster

포스터의 그로테스크한 형상은 17세기 네덜란드의 한 무명작가가 그린 ‘Warminiaen (전쟁)’ 판화
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에 등장하는 괴물을 모델로 했다 [16]. 원판화는 ‘Warminiaen’ 이라는 이름의 머리가 다섯 개이고 

발이 네 개인 괴물을 그렸다. 왼쪽에서 오른쪽으로 탐욕 (Avaritia), 어리석음 (Stupiditas), 속임 

(Fraus), 반란 (Seditio), 망상 (Opinio)의 머리가 5개 있다. 사람의 두발 외에 독수리의 두발을 가지고 

있다. 그의 손엔 질투 (Invidia)와 전쟁 (Bellum)을 뜻하는 상징물이 들어 있었다. 포스터에는 이 괴

물은 다섯 마리 네 팔 스타일로 처리되었다. 가면과 사람의 머리, 사람, 동물의 머리, 토가(toga), 

검, 책 등 다양한 요소가 섞여 있어 못생기고 역겨운도 무섭고 괴이하고 우스꽝스러운 느낌을 주

는 것이 이 디자인의 추악하고 우스꽝스러운 양면성이다. 이 학교 교사들의 실력과 함께 강한 창

의력, 상상력, 교육력을 빗댄 것이다.

4. 사례분석 결과 요약

상기 사례결과를 종합하여 총화하면 그로테스크 심미형태가 평면광고 설계에서 어떻게 구현되

며 그로테스크 예술이 어떤 창조적 역할을 하고 있는가를 똑똑히 알 수 있다. [표 1] 은 사건에서 

구현된 그로테스크 심미적 특징에 대한 정리분석이다. 사례는 ‘유기체 그로테스크광고’ 사례 4건, 

‘유기체와 무기체 그로테스크광고’ 사례 2건, ‘무기체 그로테스크광고’ 사례 2건, ‘종합체 그로테스

크광고’ 사례 2건 등 4가지로 나뉜다. 분석 결과, 그로테스크 예술을 평면 광고 디자인에 응용하면 

서로 상관없고 질적으로 다른 어떤 것 (유기체, 무기체)도 함께 섞이고 성장시킬 수 있다는 것이 

밝혀졌다. 새롭고, 비정상적이고, 현실을 초월하고, 초자연적이고 뒤섞인 이미지들을 만들어내며, 

추악하면서도 코믹하며, 사람들에게 무섭고 끔찍하면서도 익살스럽고 우스꽝스러운 모순체험을 가

져준다. 그리하여 강렬한 관능적 자극과 깊은 시각 심리적 인상을 산생시킨다. 이런 설계는 창조력

과 감화력이 강할 뿐만 아니라 그 속에서 전달되는 시각적 은유는 심각한다.

  [표 1] 사례에 나타난 그로테스크 심미의 특성

  [Table 1] The grotesque aesthetic characteristic expressed in the case

사례

분석

분류 이질적 사물의 혼합 광고 표상 광고 은유

유기체
사람+돼지 괴상하고 섞인 사람 과잉 도살

돼지+닭 괴상하고 섞인 돼지 인간의 탐욕

유기체 와 

무기체

젖소+수도꼭지 괴상하고 섞인 젖소 제품이 좋다

생선+운동화 괴상하고 섞인 생선 냄새가 고약

무기체
저항부품+트럼펫 괴상하고 섞인 트럼펫 재즈의 복잡, 독특, 전위

마스크+산업건물 괴상하고 섞인 마스크 공업 오염에 저항

종합체
인간+기계+동물 괴상하고 혼잡한 사람 난장판

인간+동물+가면+책+검+토가 괴상하고 혼잡한 사람 전통, 신비, 교육, 창조, 능력

구성 요소 추악, 우스꽝스러움

초자연, 초현실, 이질적 사물의 혼합, 이화구성 방식

심미 효과

(수용 반응)
무섭, 우스꽝스움, 혼잡



Journal of Digital Art Engineering & Multimedia
Vol.9, No.4, December (2022)

473

5. 결론 및 향후 연구방향

이상의 사례분석결과를 종합하면 시각예술분야, 특히 평면광고에서의 그로테스크 예술의 창작적 

가치를 명확히 인식할 수 있다.

본 연구를 통해 얻은 결과를 세 가지로 요약할 수 있다. 첫째, 그로테스크 예술에 대한 문헌적 

고찰을 통하여, ‘심미형태학’ 설과 그로테스크 심미형태이론 등 선행연구를 바탕으로 그로테스크 

예술과 시각예술, 광고의 연원과 가치에 대한 탐색을 통하여, 그로테스크 예술이 창조성에 유리한 

도구임을 이론적으로 다시 한 번 확인하였다.

둘째, 상기의 이론 연구를 기초로 다양하고 그로테스크 심미형태를 지닌 시각 평면 광고 디자인 

사례에 대해 실증 연구를 진행했다. 시각예술에 대한 그로테스크 예술의 창조적 작용이 실증되었

다. 즉, 전통을 타파하고 다양하고, 새롭고, 비정상적인, 초자연적인 이미지를 창조해 낼 수 있으며, 

우스꽝스러우면서도 무서운 모순된 체험을 가져다주고, 강렬한 관능적 자극과 깊은 시각적 심리적 

인상을 발생시킬 수 있으며, 또한 각성된 시각적 은유를 전달할 수 있다.

마지막으로, 그로테스크 예술이 비교적 일찍 시각 예술 분야에 진출했지만, 시각 디자인 분야에

서 충분한 연구가 이루어지지 않고 있으며, 더욱 중시되어야 하며, 연구와 창작에 큰 공간이 있다. 

이것들은 모두 그로테스크 예술, 그로테스크 예술과 시각예술의 관계에 대한 정확한 이해에 관한 

연구에 기초하고 있으므로 본 연구를 바탕으로 그로테스크 시각예술의 창작을 추진하여 시각언어

를 풍부히 할 수 있기를 바란다.

본 논문의 연구를 기초로 하여 본 연구에서 제시된 그로테스크 예술을 시각예술에 더욱 잘 운

용하기 위해서는 계속적으로 심도 있고 질서 있는 연구가 필요하다. 따라서 앞으로 그로테스크 예

술과 시각 예술 사이의 관계와 상호 작용, 그리고 현대 그로테스크 시각 예술의 새로운 형태 등을 

계속 연구하고, 광고학, 미디어학 등 관련 이론과 결합하여, 그로테스크 예술이 지켜야 할 규칙과 

척도 등을 탐구하며, 시각 광고 디자인의 교육과 교수 내용을 풍부하게 할 것이다.
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