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순천만국가정원 블로그 포스팅 사진의 내용 및 월별 양적 분석
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요 약

본 연구는 순천만국가정원을 방문한 블로거들이 포스팅한 사진을 대상으로 국가정원의 6개 테마정

원에 대한 노출빈도를 내용별과 월별의 양적 분석을 통해 다음과 같은 결론을 얻었다. 첫째, 내용별 

분석 결과 6개 모든 정원에서 조형물과 수목·초화 전체를 배경으로 한 사진의 노출빈도가 높았으며, 

정원의 빈도는 정원의 중심에 위치한 호수정원이 가장 많았고, 그 다음은 네델란드정원, 한국정원, 멕

시코정원, 중국정원, 프랑스정원 순이었다. 둘째, 계절별 분석 결과 10월, 11월이 가장 많고, 그 다음

은 4월, 5월 순이었다. 이것은 현재 국가정원의 계절별 수목·초화의 전시와 연출이 주로 가을과 봄에 

집중되어 있고, 블로거들도 주로 이 시기에 방문하여 블로그에 포스팅한 것이다. 순천만국가정원의 

효과적인 홍보를 위해서는 봄과 가을 이외에 사시사철 방문하는 명품 정원을 조성하고, 이를 위해서 

각각의 테마에 맞는 수목·초화의 개발과 조형물의 보강, 그리고 정원의 내용별, 계절별 특색에 맞는 

시각적 이벤트 등의 활성화를 통해 구석구석 독창적인 포토존 확대가 필요하다.

핵심어 : 순천만국가정원, 테마정원, 블로그 포스팅, 블로그 사진

Abstract

The purpose of this study is to find out investigate the frequency of six theme gardens by month and 

contents in Suncheonman National Garden for those who visit and post pictures on their Blogs. As a result 

of the analysis by content, the frequency of posts was high in all 6 theme gardens that sculptures, trees, 

and flowers were together and the frequency of the garden was the lake garden located at the center, 

followed by Dutch garden, Korean garden, Mexican garden, Chinese garden and French garden. Based on 

the result of seasonal analysis, pictures of October and November were the most visited followed by 

pictures of April and May. Since the seasonal trees and flowers are exhibited mostly in spring and autumn 

which attracts bloggers. From the result of quantitative analysis, Suncheonman National Garden requires 

developing suitable trees and flowers, complementing sculptures, and specializing events to represent each 

original theme garden.
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1. 서론

1인 미디어 시대를 맞아 대부분의 현대인들은 스마트폰의 사진 이미지만으로도 소통이 가능하

게 되었다. 고화질의 디지털 카메라가 장착된 스마트폰이 대중화됨으로써 정보전달 기능도 텍스트

보다는 사진 이미지에 의존하는 경향이 더욱 높아지고 있다 [1]. 또한 시각적인 이미지 소비를 목

적으로 검색할 경우, 텍스트보다 사진 이미지가 풍부한 블로그를 선호한다 [2]. 즉, 글보다 이미지

를 읽는 시대인 것이다.

트랜드와 시간에 민감한 블로거와 엄지족들은 사진으로 여행지에 대한 사전정보를 얻는다. 손가

락 터치로 여행지를 먼저 경험한다고 해도 과언이 아니다. 블로그는 주로 사진을 중심으로 기록을 

보유하고 있으며, 하나의 주제에 대한 개인적인 생각과 감정이 표현되는 하나의 공간이다 [3]. 특

히 장소나 경관을 촬영한 사진은 장소에 대한 감각적 경험을 시각적으로 전달하는데, 블로그에 게

시된 특정 장소의 경관 사진은 미적 요소가 더해져 장소를 대표하는 이미지로서 장소 자산이 될 

수 있다 [4]. 더 나아가 시각적 이미지는 특정 장소나 지역에 대하여 총체적인 심상을 형성시키고 

그 장소나 지역에 대한 방문 의사 등 개인의 인식과 행동에 영향을 미칠 수 있다 [5]. 따라서 특정 

장소에 대한 사진이 해당 장소를 홍보하고 대중의 관심과 방문을 유도하는 장소 자산으로서의 역

할을 한다 [1].

블로그는 검색을 통한 노출과 전파력이 강한 최적의 플랫폼으로 키워드 검색 시 빠르게 원하는 

정보를 얻을 수 있는 장점을 가지고 있다 [6]. 특히 사진 이미지를 통해 정보를 제공함으로써 잠재 

여행객과 여행지를 연결하는 커뮤니케이션 도구로 이용된다 [7]. 여행을 계획하는 잠재 여행객들은 

자신이 원하는 정보를 찾기 위해 블로그의 사진들을 미리 접하는 것이다 [6].

본 연구의 목적은 순천만국가정원에 방문한 블로거들의 사진 분석을 통해 관람객들이 순천만국

가정원 중에서 어떤 배경을 선호하고, 또 어떤 계절에 더 많이 방문하는지를 양적으로 파악함으로

서 고객이 선호하는 장소의 장점을 강화하고 약점을 보완하며, 사시사철 관람객을 유치하고 홍보

하는 데에 기여하고자 한다.

2. 연구 방법

2.1 연구 범위

본 연구의 범위는 2020년 1월 1일부터 2020년 12월 31일까지 순천만국가정원을 방문한 후 블로

그에 참여한 8,390명의 블로거 중 월별로 최소 10명에서 최대 15명, 총 127명의 블로거 [8]가 올린 

포스팅 사진들을 연구대상으로 선정한다. 블로그는 국내 포털 검색 1위으로 가장 많은 블로거가 
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활동하고 있는 ‘네이버 블로그’로 한정하였다.

순천만국가정원의 시설물은 세계전통정원 13개소, 참여정원 30개소, 테마정원 16개소로 구성되어 

있다 [9]. 2021년 제2차 순천만국가정원 진흥 기본계획 [10]에 따르면 시설 중 관람객들이 가장 만

족하는 공간은 테마정원으로 28%이다. 그 다음은 세계전통정원 19%, 순천만국제습지센터 15% 등

의 순으로 조사되었다. 순천만국가정원에서 메인 정원은 테마정원과 세계전통정원이라고 할 수 있

다.

따라서 본 연구는 서문권역의 ‘한국정원’을 시작으로, 동문권역의 주요 정원인 ‘중국정원’, ‘프랑

스정원’, ‘호수정원’, ‘네덜란드정원’, ‘멕시코정원’ 동선대로 정하였으며 관람객 이동 경로별 정원과 

테마 내용은 다음 [표 1]과 같다.

  [표 1] 순천만국가정원의 관람객 이동경로별 정원과 테마

  [Table 1] Suncheon Bay National Garden's Gardens and Themes by Path of Visitors

순천만

국가정원

1

한국정원

2

중국정원

3

프랑스정원

4

호수정원

5

네덜란드정원

6

멕시코정원

위치
서문권역

(1개소)
동문권역 (5개소)

테

마

수목·

초화

수련, 매화, 

소나무

금목서, 

남천, 원추리

동백, 주목, 

옥잠화

낙우송, 

4계절 화훼

튤립, 국화, 

태산목

야자나무, 

달리아

조형

물

3대 정원, 

폭포, 연못

양산백과 

축영대, 연못

파빌리온, 

알코브, 연못

봉화언덕, 

황금짱둥어

풍차,

나막신(klompen)

MEXICO 

문구, 선인장

2.2 분석 방법

본 연구는 블로그의 구성요소인 ‘타이틀’, ‘사진(이미지)’, ‘동영상’, ‘본문’, ‘댓글’, ‘좋아요’ 중에

서 ‘사진’을 연구대상으로 삼는다. 블로그의 포스팅 사진은 사진 안에 담겨있는 내용별과 12개월 

각각의 월별로 구분한다. 내용별 사진은 나무와 꽃이 주제가 되는 ‘수목·초화’ 사진, 조형물과 나무

와 꽃이 함께 나오는 ‘조형물+수목·초화’ 사진, 사람이 중심이 되고 꽃이 배경이 되는 ‘인물+수목·

초화’ 사진, 사람이 중심이 되고 조형물이 배경이 되는 ‘인물+조형물’ 사진 등 총 4가지 사진으로 

분류한다. 이 사진들을 각각 양적으로 분석하여 수치를 합산하고 그 순위를 알아본다. 월별 사진은 

1월부터 12월까지 양적으로 분석해서 1위부터 12위까지 나열한다. 

순천국가정원의 테마 정원의 관람은 주로 도보 또는 관람열차로 이동할 수 있는 인도와 차도로 

연결되어 있으므로 본 연구의 장소별 순서는 일반 관람객들의 이동경로에 따라 진행한다. 마지막

으로 테마정원의 내용별 사진의 순서와 월별 순서를 통해 정원별, 월별 활성화 방안 및 시사점을 

제안한다.
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3. 순천만국가정원 블로그 포스팅 사진의 내용 및 월별 분석 

‘순천만국가정원’ 테마정원 중 서문권역 1개소(한국정원), 동문권역 5개소(중국정원, 프랑스정원, 

호수정원, 네덜란드정원, 멕시코정원) 총6개 정원에 대한 포스팅 사진 내용 및 월별 분석 결과는 

다음 [표2] ~ [표7]과 같다.

3.1 한국정원 블로그 포스팅 사진의 내용 및 월별 분석

한국정원의 블로그 사진 내용 분석 결과 ‘조형물+수목·초화’ 사진이 149건(69.6%)으로 1위이며 

전체 빈도수의 2/3 이상을 차지하고 있다. 이어서 ‘수목·초화’가 49건(22.9%)으로 2위, ‘인물+조형

물’이 12건(5.6%)로 3위, ‘인물+수목·초화’가 4건(1.9%)로 4위로 조사되었다.

또한 월별 분석 결과 6월이 50건(23.4%)로 1위를, 3월~5월이 88건(41.1%)로 2위~4위로 나타났으

며, 2월 5위, 8월 6위, 11월 7위, 12월 8위, 9월 9위, 1월과 7월이 각각 10위, 10월이 마지막으로 조

사되었다.

블로그 사진 내용에서 ‘조형물+수목·초화’가 70여%을 차지하고 있는 것으로 보아 한국의 전통 

정원의 모습인 궁궐정원, 군자정원, 소망정원과 부대시설인 연못(수련), 출입문, 폭포가 함께 조화

를 이루고 있어 정원의 정취를 충분히 느끼면서 블로거들의 시선을 끄는 것으로 보인다.

월별로는 봄을 알리는 3월 매화꽃을 시작으로 4월부터 6월까지 철쭉동산과 연결된 한국정원의 

경관이 또 다른 볼거리를 제공하고 있다고 하겠다. 하지만 한여름인 7월과 겨울철인 12월과 1월에 

한국정원을 배경으로 촬영한 사진 개수가 상대적으로 적어 대책이 필요하겠으며 그 결과는 다음 

[표 2]와 같다 

  [표 2] 한국정원의 블로그 포스팅 사진 분석

  [Table 2] Analysis of Blog Posting Photos in Korean garden

(단위: 건, %)

블로그 사진 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 합계 순위

수목․초화 - 24
(11.2)

10
(4.7)

7
(3.3)

8
(3.7)

- - - - - - 49
(22.9)

2위

조형물 + 
수목․초화

7
(3.3)

19
(8.8)

19
(8.9)

13
(6.1)

15
(7.1)

30
(14)

7
(3.2)

12
(5.6)

8
(3.7)

1
(0.5)

9
(4.2)

9
(4.2)

149
(69.6) 1위

인물 + 
수목․초화

- - - - - 2
(0.9)

- - - - 2
(0.9)

- 4
(1.9)

4위

인물+조형물 2
(0.9)

10
(4.7)

12
(5.6) 3위

총계 7
(3.3)

21
(9.8)

43
(20.1)

23
(10.7)

22
(10.3)

50
(23.4)

7
(3.3)

12
(5.6)

8
(3.7)

1
(0.5)

11
(5.1)

9
(4.2)

214
(100)

순위 10위 5위 2위 3위 4위 1위 10위 6위 9위 12위 7위 8위
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3.2 중국정원의 블로그 포스팅 사진의 내용 및 월별 분석

중국정원의 블로그 사진 분석 결과 ‘조형물+수목·초화’ 사진이 83건(78.3%)으로 1위이며, 이 조

형물을 배경으로 촬영한 ‘인물+조형물’ 사진이 23건(21.7%)으로 2위로 사진 전체 빈도수를 차지 한 

반면 ‘수목·초화’, ‘인물+수목·초화’를 포착한 사진은 없다. 또한 월별 사진 분석 결과 7월에 24건

(22.6%)으로 1위, 3월 2위, 5월 3위, 2월 4월 11월이 각각 4위, 6월 8월이 7위, 1월이 9위, 9월이 10

위, 10월이 11위이며 12월이 마지막으로 조사되었다.

이는 중국판 ‘로미오와 줄리엣’이라고 할 수 있는 ‘양산백과 축영대’의 사랑 이야기를 담은 조형

물 사진이 중국정원에 대한 이미지를 대표 한 것으로 보이며, 월별로는 중국정원이 관람객들의 주

요 동선에 위치하고 있어 연중 인기가 있는 장소로 보이며 그 결과는 다음 [표 3]과 같다

  [표 3] 중국정원의 블로그 포스팅 사진 분석

  [Table 3] Analysis of Blog Posting Photos in Chinese garden

(단위: 건, %)

블로그 사진 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 합계 순위

수목·초화 - - - - - - - - - - - - - -

조형물 + 
수목·초화

6
(5.7)-

7
(6.6)

9
(8.5)

6
(5.7)

4
(3.7)

3
(2.7)

24
(22.6)

7
(6.6)

5
(4.6)

3
(2.8)

7
(6.6)

2
(1.8)

83
(78.3) 1위

인물 + 
수목․초화 - - - - - - - - - - - - -

인물+조형물 - 2
(1.9)

4
(3.8)

3
(2.8)

7
(6.6)

4
(3.8) - - - 1

(0.9)
2

(1.9) - 23
(21.7) 2위

총계 6
(5.7)

9
(8.5)

13
(12.3)

9
(8.5)

11
(10.4)

7
(6.6)

24
(22.6)

7
(6.6)

5
(4.7)

4
(3.8)

9
(8.5)

2
(1.9)

106
(100)

순위 9위 4위 2위 4위 3위 7위 1위 7위 10위 11위 4위 12위

3.3 프랑스정원의 블로그 포스팅 사진 내용 및 월별 분석

프랑스정원의 블로그 사진 분석 결과 ‘조형물+수목·초화’가 87건(84.5%)으로 1위이며, 이 조형물

을 배경으로 촬영한 ‘인물+조형물’ 사진이 8건(7.8%), ‘수목·초화’ 사진이 8건(7.8%)으로 공동 2위이

며 ‘인물+수목·초화’,를 포착한 사진은 없다. 또한 월별 사진 분석 결과 7월이 21건(20.4%)으로 1위, 

10월 2위, 11월 3위, 2월 5월 9월 각각 4위, 8월 7위, 3월 6월 각각 8위, 4월 10위, 1월 11위, 12월 

마지막으로 조사되었다.

이는 베르사이유 궁전을 모델로 한 파빌리온과 연접된 호수정원의 봉화언덕+호수를 배경으로 한 

이미지가 프랑스정원을 가장 잘 표현하고 있는 것으로 보이며, 월별로는 중국정원과 함께 관람객들의

주요 동선에 위치하고 있어 연중 주목성이 강한 정원으로 보이며 그 결과는 다음 [표 4]와 같다
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  [표 4] 프랑스정원의 블로그 포스팅 사진 분석

  [Table 4] Analysis of Blog Posting Photos in French gardens

(단위: 건, %)

블로그 사진 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 합계 순위

수목·초화 - - - 2
(1.9) - - 3

(2.9)
3

(2.9) - - - - 8
(7.8) 2위

조형물 +
수목·초화

2
(1.9)

10
(9.7)

5
(4.9)

2
(2)

9
(8.8)

5
(4.9)

16
(15.5)

4
(3.8)

10
(9.7)

10
(9.7)

13
(12.6)

1
(1)

87
(84.5) 1위

인물 +
수목․초화 - - - - - - - - - - - - - -

인물+조형물 - - - - 1
(1) - 2

(1.9) - - 5
(4.9) - - 8

(7.8) 2위

총계 2
(1.9)

10
(9.7)

5
(4.9)

4
(3.9)

10
(9.7)

5
(4.9)

21
(20.4)

7
(6.8)

10
(9.7)

15
(14.6)

13
(12.6)

1
(1)

103
(100)

순위 11위 4위 8위 10위 4위 8위 1위 7위 4위 2위 3위 12위

3.4 호수정원의 블로그 포스팅 사진 내용 및 월별 분석

호수정원의 블로그 사진 분석 결과 ‘조형물+수목·초화’ 673건(85.1%)으로 1위이며, 전체 빈도수

의 2/3이상을 차지하고 있다. 이어서 ‘인물+조형물’ 사진이 61건(7.7%)으로 2위, ‘인물+수목·초화’ 

사진이 32건(4%)으로 3위, ‘수목·초화’ 사진이 25건(3.2%)으로 4위를 차지하였다. 또한 월별 분석 

결과 10월이 104건(13.1%)으로 1위, 11월 2위, 9월 3위, 7월 4위, 12월 5위, 2월 6위, 4월 7위, 6월 8

위, 5월 9위, 8월 10위, 1월 11위, 3월이 마지막으로 조사되었으며 그 결과는 다음 [표 5]와 같다.

  [표 5] 호수정원의 블로그 포스팅 사진 분석

  [Table 5] Analysis of Blog Posting Photos in the Lake garden

(단위: 건, %)

블로그 사진 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 합계 순위

수목·초화 - - 5
(0.6)

13
(1.6)

7
(0.9) - - - - - - 25

(3.2) 4위

조형물 + 
수목·초화

36
(4.5)

60
(7.5)

31
(3.9)

41
(5.2)

29
(3.7)

45
(5.6)

65
(8.3)

46
(5.9)

78
(9.8)

83
(10.5)

94
(11.9)

65
(8.3)

673
(85.1)

1위

인물 + 
수목․초화

- - - 2
(0.3)

6
(0.8)

5
(0.6)

4
(0.5)

2
(0.3)

4
(0.5)

8
(1)

1
(0.1)

- 32
(4)

3위

인물+조형물 3
(0.4)

3
(0.4)

2
(0.3)

5
(0.6)

10
(1.3)

6
(0.8)

8
(1)

2
(0.3)

6
(0.8)

13
(1.6)

3
(0.4) - 61

(7.7) 2위

총계 39
(4.9)

63
(8)

38
(4.8)

61
(7.7)

52
(6.6)

56
(7.1)

77
(9.7)

50
(6.3)

88
(11.1)

104
(13.1)

98
(12.4)

65
(8.2)

791
(100)

순위 11위 6위 12위 7위 9위 8위 4위 10위 3위 1위 2위 5위

또한 ‘호수정원’은 순천의 산과 동천을 형상화 한 6개의 언덕과 호수를 비롯하여, 각각의 언덕을 
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연결하는 경관 다리, 주동선을 대표하는 낙우송 길, 주변에 설치되어 있는 흑두루미와 황금 짱둥어 

조형물은 국가정원을 대표하는 랜드마크로서 역할을 다 하고 있는 것으로 사진 분석 결과 확인하

였다.

아울러 계절에 관계 없이 연중 블로거들이 호수정원을 사진에 담고 있으며, 특히 9월, 10월, 11

월인 가을철에 호수정원의 개방적인 경관이 블로거들에게 가장 인기 있는 장소로 보인다.

3.5 네덜란드정원의 블로그 포스팅 사진 내용 및 월별 분석

네덜란드정원의 블로그 사진 분석 결과 ‘조형물+수목·초화’ 148건(57.6%)으로 1위이며, 이어서 

‘수목·초화’ 사진이 68건(26.5%)으로 2위, ‘인물+수목·초화’ 사진이 24건(9.3%)으로 3위, ‘인물+조형

물’ 사진이 17건(6.6%)으로 4위를 차지하였다. 또한 월별 분석 결과 10월이 53건(20.6%)으로 1위, 4

월과 5월이 각각 2위, 11월 4위. 8월 5위, 9월 6위, 6월 7위, 2월과 7월이 각각 8위, 12월 10위, 3월 

11위, 1월이 마지막으로 조사되었다.

이는 네덜란드를 상징하는 풍차와 나막신이 관람객들에게 중요한 포토존 역할을 하고 있으며, 

특히 봄철의 튤립과 가을철의 국화 전시 연출은 호수정원과 함께 국가정원에서 가장 인기 있는 정

원으로 자리 잡고 있다고 하겠으며 그 결과는 다음 [표 6]과 같다

  [표 6] 네덜란드 정원의 블로그 포스팅 사진 분석

  [Table 6] Analysis of Blog Posting Photos in Dutch Garden

(단위: 건, %)

블로그 사진 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 합계 순위

수목·초화 2
(0.8)

22
(8.6)

7
(2.7)

1
(0.4)

20
(7.8)

16
(6.2)

68
(26.5) 2위

조형물 + 
수목·초화

1
(0.4)

10
(3.9)

4
(1.6)

16
(6.3)

21
(8.2)

6
(2.4)

8
(3.1)

17
(6.7)

12
(4.7)

29
(11)

15
(5.8)

9
(3.5)

148
(57.6) 1위

인물 + 
수목․초화 - 1

(0.4)
3

(1.2)
8

(3.1)
4

(1.6)
2

(0.8)
1

(0.4)
2

(0.8)
3

(1.2) - - 24
(9.3) 3위

인물+조형물 - 2
(0.8) - - 5

(1.9)
2

(0.8)
2

(0.8)
2

(0.8)
1

(0.4)
1

(0.4) - 2
(0.8)

17
(6.6) 4위

총계
1

(0.4)
12

(4.7)
7

(2.7)
41

(16)
41

(16)
13

(5.1)
12

(4.7)
20

(7.8)
15

(5.8)
53

(20.6)
31

(12.1)
11

(4.3)
257

(100)

순위 12위 8위 11위 2위 2위 7위 8위 5위 6위 1위 4위 10위

3.6 멕시코정원의 블로그 포스팅 사진의 내용 및 월별 분석

멕시코정원의 블로그 사진 분석 결과 ‘조형물+수목·초화’ 126건(79.7%)으로 1위이며, 이어서 ‘인

물+조형물’ 사진이 23건(14.6%)으로 2위, ‘수목·초화’ 사진이 5건(3.2%)으로 3위, ‘인물+수목·초화’ 
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사진이 4건(2.5%)으로 4위를 차지하였다. 또한 월별 분석 결과 11월이 35건(22.2%)으로 1위, 10월 2

위, 2월 3위, 5월 4위, 12월 5위, 4월 6위, 3월 7위, 9월 8위, 6월 9위, 8월 10위, 1월과 7월이 각각 

마지막으로 조사되었다.

이는 멕시코정원의 ‘MEXCO’로고와 선인장 조형물의 컬러풀한 디자인이 매력도를 높이고 있으며,

혹서기인 7월, 한겨울인 1월에는 블로그 사진이 없어 대책이 필요 할 것으로 보이며 그 결과는 [표 7]과 같다

  [표 7] 멕시코정원의 블로그 포스팅 사진 분석

  [Table 7] Analysis of Blog Posting Photos in Mexican Garden

(단위: 건, %)

블로그 사진 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 합계 순위

수목·초화 - - 3
(1.9) - - - - - - - 2

(1.3) - 5
(3.2) 3위

조형물 +
수목·초화 - 22

(14)
5

(3.2)
10

(6.4)
11

(6.9)
4

(2.5) - 4
(2.6)

6
(3.8)

28
(17.7)

26
(16.5)

10
(6.4)

126
(79.7) 1위

인물+
수목․초화 - - 1

(0.6) - 2
(1.3)

1
(0.6) - - - - - - 4

(2.5) 4위

인물+조형물 - - - 3
(1.9)

5
(3.2) - - - - 4

(2.5)
7

(4.4)
4

(2.5)
23

(14.6) 2위

총계 - 22
(13.9)

9
(5.7)

13
(8.2)

18
(11.4)

5
(3.2) - 4

(2.5)
6

(3.8)
32

(20.3)
35

(22.2)
14

(8.9)
158

(100)

순위 11위 3위 7위 6위 4위 9위 11위 10위 8위 2위 1위 5위

4. 블로그 사진 내용별 종합 분석 결과

4.1 블로그 포스팅 사진의 내용별 양적 분석

연구 대상인 6개의 정원에 대하여 사진 건수의 총계를 보면 호수정원이 총1,629건 중 794건

(48.6%)으로 단연 1위를 차지하였고, 이어서 네덜란드정원이 257건(15.8%)으로 2위, 한국정원이 214

건(13.1)으로 3위, 멕시코정원이 158건(9.7%)으로 4위, 중국정원이 106건(6.5%)으로 5위, 프랑스정원

이 103건(6.3%)으로 마지막으로 조사되었다.

블로거들에게 가장 인기 있는 장소는 호수정원이다. ‘조형물(호수정원의 독창적인 디자인)’과 ‘수

목·초화(호수와 언덕, 낙우송 주변의 자연 경관)가 조화를 이룬 장소가 블로거들에게 매력을 끄는 

것으로 해석된다. 그 나라의 역사적 상징물과 건축물, 전통 양식 등을 잘 살린 네덜란드정원, 한국

정원, 멕시코정원이 인기 있는 장소로 나타났다. 특히 멕시코정원은 규모가 상대적으로 작지만 다

채로운 색상과 조형미를 살려 설치한 ‘MEXCO’ 로고와 선인장 조형물이 차별화된 장소로 인식되

고 있다고 하겠다. 반면 중국정원과 프랑스정원은 동문권역의 주동선에 위치하고 있지만 사진으로 

재생산하는 매력은 낮은 것으로 보인다.
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사진의 내용별 개수를 분석한 결과 총1,629건 중 ‘조형물+수목·초화’를 배경으로 촬영한 사진이

1,266건(77.7%)으로 1위(전체 대비 2/3이상)로 조사되었으며, ‘수목·초화’가 155건(9.5%)으로 2위, ‘인

물+조형물’이 144건(8.8%)으로 3위, ‘인물+수목·초화’가 64건(3.9%)으로 마지막으로 조사되었다. 조

형물이 중심이 되고 주변의 수목·초화를 배경으로 촬영한 사진이 전체 사진 중 77.7%로 특색 있는 

조형물과 어울리는 수목·초화 구성은 정원의 이미지텔링에 가장 중요한 요소라고 보여진다. 또한 

네덜란드정원과 한국정원을 제외한 4개의 정원에서 수목·초화를 배경으로 촬영한 사진은 많지 않

아 정원별로 어울리는 수목·초화를 소재로 한 전시 연출 기획이 필요한 것으로 보이며 그 결과는 

다음 [표 8]과 같다.

  [표 8] 블로그 사진 포스팅의 내용별 양적 분석 결과

  [Table 8] The Results of Quantitative Analysis by Content of Blog Picture Posting

(단위: 건, %)

블로그 사진
3위

한국정원

5위

중국정원

6위

프랑스정원

1위

호수정원

2위

네덜란드정원

4위

멕시코정원
합계 순위

수목·초화
49

(3)
-

8

(0.5)

25

(1.5)

68

(4.2)

5

(0.3)

155

(9.5)
2위

조형물 + 

수목초화

149

(9.1)

83

(5.1)

87

(5.3)

673

(41.3)

148

(9.1)

126

(7.7)

1,266

(77.7)
1위

인물 + 

수목․초화

4

(0.2)
- -

32

(2)

24

(1.5)

4

(0.2)

64

(3.9)
4위

인물+조형물
12

(0.7)

23

(1.4)

8

(0.5)

61

(3.7)

17

(1)

23

(1.4)

144

(8.8)
3위

총계
214

(13.1)

106

(6.5)

103

(6.3)

794

(48.6)

257

(15.8)

158

(9.7)

1,629

(100)

4.2 블로그 포스팅 사진의 월별 종합 분석 결과

월별로 사진 건수 종합 분석 결과 총1,629건 중 10월이 209건(12.8%)으로 1위, 11월이 197건

(12.1%)으로 2위, 5월이 154건(9.5%)으로 3위, 4월이 151건(9.3%)으로 4위, 7월이 141건(8.7%)으로 5

위, 2월이 137건(8.4%)으로 6위, 6월이 136건(8.3%)으로 7위, 9월이 132건(8.1%)로 8위, 3월이 115건

(7.1%)로 9위, 12월이 102건(6.3%)으로 10위, 8월이 100건(6.1%)으로 11위, 1월이 55건(3.4%)으로 조

사되었다.

이는 국가정원의 사진 이미지는 10월과 11월인 가을철과 4월에서 5월까지인 봄철에 집중적으로 

생산되어 공유되고 있는 것으로 해석할 수 있다. 반대로 한 여름철인 8월과 9월, 동절기인 12월과 

1월에는 블로거들의 활동이 줄어든 것으로 조사 되었다. 계절별로 선호도가 큰 차이를 보이고 있

다고 하겠다. 특히 국가정원을 대표하는 호수정원과 네덜란드정원에서 10월 달에 가장 많은 이미

지를 만들고 있고, 중국정원과 프랑스정원에 대한 이미지는 7월 달에 가장 많이 게시 되고 있어 

정원별로 월별 맞춤형 콘텐츠 개발이 필요하다고 하겠으며 그 결과는 다음 [표 9]와 같다
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  [표 9] 블로그 사진 포스팅의 월별 양적 분석 결과

  [Table 9] The Results of Quantitative Analysis by Month of Blog Picture Posting

(단위: 건, %)

사진

월별

3위

한국정원

5위

중국정원

6위

프랑스정원

1위

호수정원

2위

네덜란드정원

4위

멕시코정원

합계

(%)
순위

1월 7(0.4) 6(0.4) 2(0.1) 39(2.4) 1(0.1) - 55(3.4) 12위

2월 21(1.3) 9(0.6) 10(0.6) 63(3.9) 12(0.7) 22(1.4) 137(8.4) 6위

3월 43(2.6) 13(0.8) 5(0.3) 38(2.3) 7(0.4) 9(0.6) 115(7.1) 9위

4월 23(1.4) 9(0.6) 4(0.2) 61(3.7) 41(2.5) 13(0.8) 151(9.3) 4위

5월 22(1.4) 11(0.7) 10(0.6) 52(3.2) 41(2.5) 18(1.1) 154(9.5) 3위

6월 50(3.1) 7(0.4) 5(0.3) 56(3.4) 13(0.8) 5(0.3) 136(8.3) 7위

7월 7(0.4) 24(1.5) 21(1.3) 61(3.7) 12(0.7) - 141(8.7) 5위

8월 12(0.7) 7(0.4) 7(0.4) 50(3.1) 20(1.2) 4(0.2) 100(6.1) 11위

9월 8(0.5) 5(0.3) 10(0.6) 88(5.4) 15(0.9) 6(0.4) 132(8.1) 8위

10월 1(0.1) 4(0.2) 15(0.9) 104(6.4) 53(3.3) 32(2) 209(12.8) 1위

11월 11(0.7) 9(0.6) 13(0.8) 98(6) 31(1.9) 35(2.1) 197(12.1) 2위

12월 9(0.6) 2(0.1) 1(0.1) 65(4) 11(0.7) 14(0.9) 102(6.3) 10위

총계 214(13.1) 106(6.5) 103(6.3) 791(48.6) 257(15.8) 158(9.7)) 1,629(100)

5. 결론

본 연구는 순천만국가정원 내 정원 중 6개소의 테마정원에 대하여 127명의 일반 블로거들이 포

스팅한 총 1,629장의 사진들을 내용별과 월별로 양적으로 분석하여 다음과 같은 결론을 얻었다.

사진 내용별 분석 결과, 블로그에는 ‘조형물+수목·초화’ 사진을 압도적으로 많이 포스팅한 것으

로 조사됐다. 그 이유는 일반 블로거들은 조형물과 수목·초화가 조화를 이루고 있는 사진을 더 선

호하고, 그 사진은 그 정원을 대표하는 특별한 이미지로 연결되기 때문이다. 반대로 수목·초화 사

진 빈도가 적은 이유는 정원별로 특화된 수목·초화 개발과 보강이 필요하다는 것을 의미한다.

사진 월별 사진 분석 결과, 10월, 11월이 가장 많고, 그 다음은 4월, 5월 순이었다. 이것은 다른 

계절에 비해 수목·초화가 많고 화려하며 여행하기에 좋은 가을과 봄을 선호한 것으로 판단된다. 그

러나 12월, 1월, 2월에 포착된 호수정원과 주변 경관 사진의 다양한 풍경을 보면 순천만국가정원이 

사시사철 포토존이 될 수 있는 가능성을 엿볼 수 있다. 다만 지구의 급격한 환경변화로 봄과 가을

이 짧아지고 있고, 코로나 팬더믹 등의 상황에 따른 변수가 있을 것으로 추정된다.

결국 순천만국가정원은 정원 각각의 테마에 맞는 수목·초화의 개발과 조형물 보강, 그리고 정원 
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각각의 테마에 어울리는 이벤트 등의 활성화를 통해 아름답고 독창적인 포토존 확대가 필요하다. 

한편 순천만국가정원을 자주 방문하는 파워블로거 인재육성과 블로그 사진 콘테스트 등의 홍보 강

화를 통해 블로그를 핵심적인 홍보 수단으로 활용할 논의와 연구가 필요하다.

본 연구는 특정 장소와 블로그의 요소 중 사진만을 연구범위로 한정했다는 한계점이 있다. 향후 

순천만의 다양한 장소와 블로그의 ‘포스팅’, ‘댓글’, ‘좋아요’ 등을 종합적으로 분석하는 연구가 이

어지길 기대한다.
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