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심벌마크의 시각요소에 대한 비교분석 연구 

-한 중 상위 5개 대학교 심벌마크를 중심으로-

Comparative analysis of visual elements of symbol mark 

-Focusing on the symbol marks of the top 5 universities in 

Korea and China-

고신주1, 김희현2*
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요 약

본 연구는 QS 세계 대학순위에 발표한 상위 5개 한국 대학교와 중국 대학의 심벌마크 디자인에 

대한 시각요소 비교를 통해 중국 대학 심벌마크의 디자인에 대한 문제점을 살펴보고 해결책을 제시

하여, 향후 대학교 심벌 디자인 발전 연구에 기여하는 것이 목적이다. 이를 위해 대학교 심벌마크 디

자인의 4가지 요소인 색채, 레이아웃, 로고, 일러스트를 구분하여 각각 남녀 포함 100명의 수용자들에

게 선호도에 대한 설문조사를 진행하여 분석하였다. 조사결과를 통하여, 소비자들이 가장 선호하는 대학 

심벌마크와 인기가 제일 많은 심벌 디자인의 대학교는 한국 대학교인 ‘고려 대학교’ 였다. 반면 중국 대

학교 심벌마크에 대한 선호도는 상대적으로 낮은 평가를 받았다. 따라서 중국 대학의 심벌마크 디자인은 

개선이 필요하다는 것을 알 수 있었다. 이러한 설문조사의 결과를 통하여 4가지 요소에 대한 중국 대학

의 심벌마크 디자인의 문제점을 파악하고 해결책을 제시하였다. 수용자들이 선호하는 중국 대학 심벌마

크 디자인을 만들고 중국 대학의 인지도와 디자인을 더욱 발전시켜 나가야 한다.

핵심어 : 심벌마크, 시각 디자인, 수용자 선호도, 시각 요소

Abstract

This study explores the problems existing in emblem design of Chinese universities and proposes 

solutions by comparing the visual elements of symbol logo design of the top five universities in South 

Korea and China in the QS World University Rankings, aiming at contributing research to development. To 

this end, through a survey of the preferences of 100 demanders including men and women, this paper 

classifies and analyzes the color, layout, logo and illustration of the emblem design of the university. 

According to the results of the survey, the university's logo is the most popular among demanders, and the 

most popular university to design the logo is Korea University in South Korea. On the other hand, the 
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preference for the emblems of Chinese universities received a relatively low rating. Therefore, it is found 

that the design of university emblems in China needs improving. Based on the results of the investigation, 

four factors in the design of university emblems in China are identified, and the solutions are proposed. If 

we want to create a popular Chinese university emblem design, we need to further develop the 

understanding and design of Chinese universities.

Keyword : symbol mark, visual design, audience preference, visual elements

1. 서론

1.1 연구의 배경 및 목적

시대 발전의 관점으로 보면 대학교육이 시작된 이래로 학교 심벌마크가 등장했다. 대학 심벌마

크는 대학의 철학, 특성 및 문화적 축적을 통합한 이미지다. 디자인적으로 디자이너는 완벽하고 독

창적인 아이디어와 완벽한 디자인을 통해 단순한 그래픽, 색상 및 텍스트를 유기적으로 결합하여 

특정 의미가 있는 이미지가 된다. 대학 심벌마크는 형태와 의미의 유기적인 조합으로 학교의 철학

과 생각을 표현할 뿐만 아니라 대학의 지식 추구 정신과 인문 정신문화의 축적을 구현한다.

대학 교육의 대중화와 시대의 지속적인 발전으로 대학의 심벌마크는 종종 일반적인 의미를 능

가하며 대학의 교육 철학과 정신적, 문화적 의미를 더 많이 나타낸다. 세계적으로 유명한 대학 심

벌마크 전체에 걸쳐 모든 것이 정성스럽게 제작되었으며, 독특한 분위기와 디자이너의 감성이 결

합된 영향을 받아 심벌마크에 구현된 분위기는 오랫동안 그 자체를 능가하여 예술 분야에 진입했

다.

본 연구는 대학 심벌마크 디자인에 대해 시각요소를 비교·분석하는 것이다. 이러한 비교연구를 

통해 한국과 중국 대학교의 심벌마크에 대한 문제점을 파악하고 해결책을 제시하여 향후 대학 심

벌마크의 발전의 도움이 되는 것을 목표로 한다.

1.2 연구의 범위 및 방법

연구의 범위는 QS 세계 대학순위 <QS World University Rankings>(영국 대학평가 기관 

Quacquarelli 에서 매년 전 세계 대학들을 평가하여 제공하는 대학 순위)에서 발표했던 2021년 QS 

세계 대학평가 상위 5개, 한국 대학교와 중국 대학교를 대상으로 한다. 상위 5개 한국 대학교는 각

각 서울대학교, 한국과학기술원, 고려대학교, 포항공과대학교, 연세대학교 상위 5개 중국 대학교는 

각각 청화대학교, 북경대학교, 푸단대학교, 상하이자오퉁대학교, 저장대학교다 [1]. 총 10개 대상으

로 선택하여 자료를 수집하고 비교 분석하였다. 연구의 목적을 달성하기 위하여 다음과 같은 접근 

방법을 이용하였다.

첫째, 심벌마크의 이론적 배경을 정리하고, 심벌마크에 관한 이해를 돕기 위해 심벌마크에 관한 
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시각 요소를 알아보았다. 둘째, 중국과 한국 대학교 심벌마크의 10개 사례를 살펴보고, 이러한 사

례들을 형태별, 상징별, 색상별로 분류하여 심벌마크의 현황을 파악하였다. 셋째, 중국과 한국 대학

교 심벌마크 디자인 분석한 결과를 통해 정리한다. 넷째, 설문조사를 진행하고 조사 결과를 정리한

다. 마지막으로 전체를 분석하고 결론을 내린다.

2. 이론적 배경

2.1 심벌마크의 개념

심벌마크는 인간이 사회적으로 아이덴티티를 주장하기 시작한 시점부터 비롯되었다. 원시적인 커

뮤니케이션의 형식을 갖추고, 원시 민족의 정보 교환을 위한 소박한 수단으로서 발달했으나, 국가의 

형태를 취하기 시작하면서 커뮤니케이션의 범위가 확대된 명료한 의미를 갖는 심벌로써 의미를 갖게 

되었다. 심벌마크는 초기 직능을 표시하는데서 시작되었고 이것은 가문이 발달하여 자기를 대표하는 

사인과 인감 등이 마크를 대표하다가 자기 자신이라는 의식이 점차 범위가 넓어져 각각의 범위 속에

서 자기와 관계하는 분별의 표시가 되었다. 이러한 발상에 의한 심벌마크는 오늘날에는 상거래에서 

은행과 기업의 목표, 성격 및 경영 이념을 표현하는 무형의 자산이 되고, 각 기관의 차별화를 나타

내는 것으로 그 의미가 확장되었다 [2].

2.2 심벌마크에 관한 선행 연구

심벌마크에 관한 논문은 주로 비교분석으로 연구했다. 본 연구의 기준으로 삼기 위해 선행 연구

를 살펴보면 조사·분석, 비교·분석, 설문조사·빈도분석이 있다. [표 1]은 심벌마크에 관한 선행연구

자들의 연구결과를 정리한 표이다. 본문은 시각요소 관점에서 출발된 연구다. 디자인의 시각적 요

소는 각각 로고, 심벌, 색채, 일러스트레이션, 레이아웃, 네임, 도형, 문자, 서체, 형태, 이미지, 그래

픽요소, 슬로건 등 있다.

  [표 1] 논문별 심벌마크에 관한 선행 연구

  [Table 1] Prior research on symbol mark for each paper

저자 연구 주제 연구 방법

권윤경
<국내 대학의 심볼 마크디자인-2000년대 UI(University 

Identity)의 사례를 중심으로-> 한국콘텐츠학회

엠블럼 활용 현황도 조사하여 각 

심벌마크의 특성과 개발현황을   분석

조각현

<대학 심벌마크의 시각 기호학적 유형에 관한 연구 

–4년제 국·사립대학의 심벌마크를 중심으로-> 

한국기초조형학회

기호학적 유형을 통해 조사·분석

유인하

<UI(University Identity) 관점에서 본 대학 심볼 마크 

디자인의 유형과 색상에 관한 의미분석 -서울지역 

대학교를 중심으로-> 커뮤니케이션디자인학회

유형별 및 색상별 이미지 

조사·분석
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  [표 2] 논문별 시각요소에 관한 선행연구

  [Table 2] Prior research on visual elements for each paper

저자 연구 주제 연구 방법

김미선 
<패키지디자인의 시각적 요소가 소비자 구매의도에 

미치는 영향> 한국 브랜드 디자인학회

로고타입, 심볼, 색상, 

일러스트레이션

변경원
<한·일 편의점 PB 제품 패키지디자인의 시각요소 

분석> 한국 브랜드 디자인학회
 칼라, 일러스트, 로고, 레이아웃

송인욱
<화장품 패키지 디자인의 시각적 요소분석> 

한국 브랜드 디자인학회

로고, 색채, 레이아웃, 

일러스트레이션

이선미

<친환경 유기농 화장품 패키지디자인과 

일러스트레이션에 관한 연구>

한국 일러스트레이션학회

색채, 레이아웃, 브랜드로고, 네임, 

일러스트레이션 

해지미

<브랜드 로고디자인과 기억의 관련성 연구- 에너지 

음료 브랜드 중심으로->

한국 브랜드 디자인학회

도형, 색채, 문자

서혜옥
<SPA브랜드 로고디자인에 관한 연구>

커뮤니케이션디자인학회
서체, 색채, 형태(레이아웃)

하용훈
<패키지 디자인 구성요소와 인식의 관계성 연구>

한국 브랜드 디자인학회

색상, 형태, 레이아웃, 이미지, 

심벌마크

명계수

<시각적 브랜드 강화를 위한 효율적 스낵류 패키지 

디자인 연구 - 감자칩을 중심으로->

한국 브랜드 디자인학회

로고타입, 색상, 그래픽 

요소(일러스트)

구환영
<아파트브랜드의 시각적 요소가 구매자에게 미치는 영향>

한국 브랜드 디자인학회
네임, 심벌, 슬로건, 색채

김희은
<국내 헤어케어제품 브랜드로고디자인 연구>

한국 브랜드 디자인학회
서체, 색상, 심벌마크

김지선

<시각적 촉감을 활용한 패키지디자인의 시각적 

표현요소와의 관계>

한국 브랜드 디자인학회

형태(레이아웃), 질감, 색상

김미연

<Health & Beauty Stores 시장변화에 따른 색조화장품 

패키지디자인의 시각적 표현기법연구 

–립(Lip)패키지디자인중심으로->

한국 디자인트렌드학회

그래픽(일러스트), 색상, 레이아웃, 

로고

[표 2]은 시각요소에 관한 선행연구자들의 연구결과를 정리한 표이다. 선행 연구자들이 발표한 

자료를 정리하여 심벌마크의 시각요소에 대한 온라인 설문조사를 실시하였다. 응답자 성별과 연령

박미선
<중국과 해외대학교 심벌마크에 관한 조형분석> 

사단법인 한국 브랜드 디자인학회

형태별, 상징별, 색상별을 통해 

비교·분석

유미옥

<중국기업의 심벌마크에 관한 분석연구 –2014년 

베스트 중국브랜드 50개를 중심으로->

한국 일러스아트 학회

심벌마크 디자인에서 나타난 

공통점과 차이점을 비교·분석

이진호

<부산광역시 심벌마크(Symbol Mark)의 현황과 

개선방안>

사단법인 한국 브랜드 디자인학회

설문조사 실시를 통한 빈도분석으로 

결과분석

서수웅
<올림픽 심벌마크의 컬러가 감성반응에 미치는 영향>

사단법인 한국 브랜드 디자인학회 

수용자의 감성반응에 대한 

비교·분석
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별 빈도 분류를 통하여 4가지 요소인 색채, 로고, 레이아웃, 일러스트레이션 가장 높은 빈도요소를 

선정하였다. 4가지 시각요소는 아래와 같다.

색채: ‘색상은 인간의 다양하고 풍부한 감성을 대표하는 시각 언어로서 형태보다 표현력이 강

한 무언가를 전달하는 기능을 가지고 있다 [3]. 색은 어디에나 있으며 다양한 정보를 우리에게 전

달한다. 마케팅의 영역에서 색은 광고, 포장디자인, 제품디자인, 점포환경 등 다양한 형태로 고객들

에게 전달되고 있으며, 소비자들의 행동에 영향을 미치고 있다 [4].’ 대학교 심벌마크에서 색채는 

중요한 역할을 하며, 디자이너는 색채를 어떻게 정확하게 적용하여 수많은 학교에서 눈에 띄어 수

용자를 끌어들이는데 도달할 수 있는지 고려해야 한다. 따라서 색상의 첫인상은 특히 학교 심벌마

크와 같은 상징적인 이미지는 매우 중요한 요소다.

로고: 조성태는 ‘개별 제품 이미지 형성뿐만 아니라, 기업의 이미지 또는 상품이미지를 형성하

는 시각적 요소로서 디자인된 문자의 표현 방식이다. 본래 로고는 글자만 디자인을 했기 때문에 

로고타이프(Logotype)나 워드 마크(Word Mark)로 불리기도 했으나 점차 그림도 그 범주 안에 포함

하게 되었다.’ 고 정의하였다 [5]. 로고는 독특한 개성과 시각적 효과를 가지고 있으며 인식하고 기

억하기 쉽고 연관성을 만들어 개인화, 인간화, 정보화를 표현한다.

레이아웃: 일적으로 설계, 배치를 의미하지만 디자인 안에서 시각전달을 목적으로 조형미를 

고려하면서 소개를 효과적으로 구성, 배열하는 것을 말한다 [6]. 레이아웃이란 용어는 시각물 디자

인에서만 사용되는 것이 아니라 디자인 전반에 걸친 독자적인 작업 의의를 지닌 중요한 디자인 작

업 중의 하나이다 [7]. 레이아웃은 심벌마크에 강한 영향이 가지고 있으며 콘텐츠가 배열되는 방식

이다. 잘 생각하고 잘 구성된 레이아웃이 없으면 작품에 사용되는 그림의 단어, 이미지 또는 요소

가 관련성이 없게 된다.

일러스트레이션: 일러스트레이션(Illustration)은 어원적으로 ‘조명(illumination)’, ‘밝게 하다(to 

make light)’의 뜻을 가지고 있다. 어떤 대상에 빛을 비춤으로써 더욱 분명해진다는 뜻을 가지는 것

으로서 어떤 내용의 구체적인 이해를 돕기 위해 시각적 효과로 표하는 그림이다 [8]. 대학교 심벌

마크에서 일러스트레이션은 시청자의 관심을 빠르게 끌기 위해 그래픽, 색상 및 기타 요소를 사용

하는 것을 말한다. 이것은 정보를 받을 때 우리의 시각 시스템을 자연스럽게 받아들이고 선택하는 

것이다.

3. 대학교 심벌마크의 비교분석 및 결과

3.1 대학교 심벌마크의 시각요소 비교분석

[표 3]은 한국 대학과 중국 대학 심벌마크의 시각요소에 관한 비교 도식이다. 앞서 정리한 내용을 

종합하여 4가지 요소인 색채, 로고, 레이아웃, 일러스트레이션으로 10개 학교를 정리하였다.
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  [표 3] 한국 대학교 심벌마크 및 중국 대학교 심벌마크의 시각요소 비교

  [Table 3] Comparison of visual elements of Korean university symbol mark and Chinese university symbol mark

학교 심벌마크 색채 (학교)로고 레이아웃 일러스트레이션

한

국

대

학

교

심

벌

마

크

서울대학교 #003287

C:100 M:85 Y:0 

K:15

한국과학기

술원
#004294

C:100 M:75 Y:0 

K:10

없음

고려대학교 #8d0023

C:9 M:100 Y:64 

K:48

포항공과대

학교
#c9005f

C:10 M:100 Y:30 

K:10

없음

연세대학교 #003777

C:100 M:90 Y:37 

K:1

중

국

대

학

교

심

벌

마

크

청화대학교 #82318e

C:58 M:90 Y:0 

K:0

북경대학교 #9b0000

C:0 M:100 Y:100 

K:45

푸단대학교 #0b3190

C:20 M:100 

Y:100 K:0
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이상의 분석에 의거하여 [표 4]와 같이 결론을 얻어냈다. [표 4]는 한국 대학교와 중국 대학교 

심벌마크의 시각요소에 대한 표이다. 4가지 요소를 통하여 내린 분석 결론이다.

  [표 4] 한국 대학교 심벌마크 및 중국 대학교 심벌마크의 시각요소 종합 분석

  [Table 4] Comprehensive analysis of visual elements of Korean university symbol mark and Chinese university symbol mark

상하이자오

퉁대학교
#c8161d

C:20 M:100 

Y:100 K:0

저장대학교 #004ea2

C:100 M:70 Y:0 

K:0

학교 종합분석

한

국

대

학

교

심

벌

마

크

서울대학교

· 색채는 교색(校色) SNU (서울대학교의 영어 명칭인 Seoul National University에서 

명칭을 얻음) Blue로 사용한다.

· 로고는 상하조합으로 구성되고 윤고딕 글자체로 사용

· 레이아웃은 중앙정렬맞춤 위주

· 일러스트레이션은

  (1) 월계관: 경기의 승리나 학문 등의 업적에서 명예와 영광을 상징하며, 으뜸가는 

학문적 영예의 전당으로서의 서울 대학교를 의미한다. 

  (2) 교문의 심볼: 국립서울대의 머리글자인 ‘ㄱㅅㄷ’를 상징하는 교문의 심볼이 더

해져, 학문과 진리 탐구를 통해 겨레와 함께 미래로 도약하려는 서울대학교의 

의지가 함께 담겨 있는 문장이다. 

  (3) 펜과 횃불: 지식의 탐구를 통해 겨레의 길을 밝히는데 앞장서겠다는 의지를 

나타낸다.

한국과학기

술원

· 색채는 Dark Blue로 주로 사용한다.

· 로고는 상하조합으로 구성된다.

· 레이아웃은 중앙정렬맞춤 위주

· 일러스트레이션보다는 학교 심벌마크를 강조

고려대학교

· 색채는 교색인 ‘진홍색(Crimson)’으로 사용하고 활기와 정열을 상징하는 빛깔로 고

려대학교의 학풍과 기질을 나타낸다.

· 로고는 상하조합으로 구성되고 가로획과 세로획이 만나는 부분(이음 줄기와 보)이 

부드러운 곡선으로 연결된 것이 디자인적 특징이다.

· 레이아웃은 중앙정렬을 활용

· 일러스트레이션은 나라의 상징이자 본교의 상징인 호랑이는 고려대학교의 용기, 

결단, 민활, 위엄 등을 표현해주고 있다는 의미

포항공과대

학교

· 색채는 교색인 ‘POSTECH 레드’를 기본 색상으로 한다.

· 로고는 상하조합으로 구성된다.

· 레이아웃은 좌측 정렬

· 일러스트레이션보다는 학교 심벌마크를 강조
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한국 대학교 심벌마크 및 중국 대학교 심벌마크에서 시각요소 종합 분석을 통해 한국과 중국 

대학교 심벌마크의 시각요소 차별화 전략과 대학교 심벌마크 디자인의 방향성을 살펴본 결과 다음

연세대학교

· 색채는 상징색은 ‘연세 블루’(Yonsei blue)로 사용한다.

· 로고는 상하조합으로 구성되고 연세 제목 체(Yonsei Bold)로 되어있는 것이 디자

인적 특징이다.

· 레이아웃은 중앙정렬맞춤 위주

· 일러스트레이션 중 ‘ㅇ’은 하늘(天)을 뜻하고 ‘ㅡ’은 땅(地)을 의미하며, ‘ㅅ’은 사

람(人)을 가리키는 것은 연세대학교 교육의 대본(大本)인 천, 지, 인 (天, 地, 人)의 

삼재(三才)를 상징하고 있다. 아울러 ‘책’은 진리를, ‘횃불’은 자유를 의미하고, ‘방

패’는 이러한 실천의 두 이념을 수호함을 뜻한다.

중

국

대

학

교

심

벌

마

크

청화대학교

· 색채는 교색인 보라색을 기본 색상으로 한다. 보라색은 빨간색과 파란색의 혼합이

며, 빨간색은 중국을 대표하고 파란색은 서양 지구를 상징한다. 빨간색과 파란색의 

조합은 중국과 서양 문화의 통합을 의미하며 이는 칭화 문화의 특성과 일치한다.

· 로고는 상하조합으로 구성되며, 중화 인민 공화국의 건국 지도자인 마오쩌둥의 서

예가 만든 독특한 서체 체계인 ‘마오(maoti)’를 사용

· 레이아웃은 세 개의 동심원으로 구성된 둥근 표면이며, 중앙정렬을 활용

· 일러스트레이션은 오각형을 사용하며, 중국 국기의 상징인 강조

북경대학교

· 색채는 교색인 ‘Beida 레드’를 기본 색상으로 하며, 북경 대학교의 애국심과 진보라

는 영광스러운 혁명적 전통과 중국 활성화에 앞장서는 정신을 상징한다.

· 로고는 상하조합으로 구성된다. 중화 인민 공화국의 건국 지도자인 마오쩌둥의 서예

가 만든 독특한 서체 체계인 ‘마오’를 사용

· 레이아웃은 세 개의 동심원으로 구성된 둥근 표면이며, 중앙정렬을 활용

· 일러스트레이션은 중앙에 있는 ‘Beida’라는 단어는 인감 조각의 매력으로 가득 차 

있으며 3명의 인물로 구성되어 있다. 와당을 닮았으며 독특한 중국 전통 문화적 

특징을 가지고 있다. 또는 음문 인장으로 표현했으며, 포괄적이고 완전하고 심오

한 의미를 구현한다.

푸단대학교

· 색채는 교색인 ‘Fudan 블루’를 기본 색상으로 사용

· 로고는 상하조합으로 구성된다. 중화 인민 공화국의 건국 지도자인 마오쩌둥의 서예

가 만든 독특한 서체 체계인 ‘마오’를 사용

· 레이아웃은 두 가지의 동심원으로 구성된 둥근 표면이며, 중앙정렬을 활용

· 일러스트레이션은 중앙에 있는 ‘Fudan’라는 단어는 전자체로 구성되어 있다.

상하이자오

퉁대학교

· 색채는 교색인 ‘Jiaotong 레드’를 기본 색상으로 사용

· 로고는 상하조합으로 구성된다. 중화 인민 공화국의 건국 지도자인 마오쩌둥의 서예

가 만든 독특한 서체 체계인 ‘마오’를 사용

· 레이아웃은 두 가지의 동심원으로 구성된 둥근 표면이며, 중앙정렬을 활용

· 일러스트레이션은 기어, 모루, 망치 체인과 책이다. 모루, 망치, 모루 위에 놓인 4 

권의 가로선 책과 3권의 세로 현대 책은 공학 교육이 일과 공부에 동등하게 관심

을 기울이고 고대와 현대를 통합하고 중국어와 서양을 배우는 것을 의미한다. 모

루에는 아라비아 숫자 1896이 있으며 이는 자오퉁대가 설립된 해를 나타낸다.

저장대학교

· 색채는 교색인 ‘Qiushi 블루’를 기본 색상으로 사용

· 로고는 상하조합으로 구성된다. 중화 인민 공화국의 건국 지도자인 마오쩌둥의 서예

가 만든 독특한 서체 체계인 ‘마오’를 사용

· 레이아웃은 두 가지의 동심원으로 구성된 둥근 표면이며, 중앙정렬을 활용

· 일러스트레이션은 ‘Qiushi Eagle’로 구성되어 있다. 격렬하고 경쟁적인 성격을 보여

주는 ‘진리를 추구하는 독수리’는 저장대학의 상징이 되었다.
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과 같다. 심벌마크는 색채 측면에서 한국과 중국 대학교는 주로 ‘교색’으로 사용하며, 파랑 계열과 

레드 계열 위주로 많이 표현됐다. 로고는 중국 대학교의 경우, 주로 한자와 영문을 같이 이용하며, 

통일한 서체로 쓰여 학교 이름을 한눈에 알아보기 쉽지 않다. 한국 대학교의 로고는 주로 한글과 

영문을 같이 이용하고 한국과학기술원과 같이 일부 학교는 한자로 쓰는 경우 있다. 레이아웃 측면

에서 한국과 중국 대학교는 모두 중앙정렬 배열을 이용하여 가지런한 느낌을 강조한다. 한국보다 

중국 대학교는 대부분 원형으로 사용했다. 원형 모양의 사용은 전통적인 중국의 미학이며, 하늘과 

사계절의 의미가 있다. 한국 대학교의 심벌마크 중에는 일부 중앙 배열보다는 좌측으로 된 레이아

웃 중심으로 시각효과 달라진다. 한국은 일러스트레이션보다는 심벌마크를 강조하는 디자인이고 

학교 상징물로 일러스트레이션을 활용하는 경우도 있다. 중국은 주로 학교 상징이나 학교 네임 등 

일러스트레이션을 활용했다. 중국 대학교 심벌마크는 한국에 비해 상대적으로 대비 인지도가 낮다

는 분석결과가 도출됐다.

4.설문조사 및 결과

4.1 설문조사 설계

본 조사는 디자인 시각요소 대학교 심벌마크의 디자인 선호도에 어떤 영향을 미치는지 살펴보

기 위해 한국과 중국 세계대학평가 순위 5개를 대상으로 온라인 설문조사를 실시하였다. 본 설문조사

는 2020년 11월 26일부터 2021년 1월 6일까지 카카오톡과 위챗을 통하여 실시하였으며 설문조사의 

문항은 RISS 논문 웹 사이트에서 발표된 학술지 논문의 선행연구를 바탕으로 구성된 설문지체계를 

사용하였다. 설문조사는 중국의 설문조사 사이트 원줸왕(问卷网)을 주요 방법으로 실시하였다. 조사대

상은 중국에서 있는 한국유학생과 한국의 중국유학생 남녀포함 총 100명을 대상으로 하였다.

조사에 대한 분석은 다차원척도분석법을 이용하여 얻어진 결과와 설문지의 데이터 처리방법은 

코딩(cording: 설문 내용들 숫자화 하는 과정), SPSS v22.0(Statistical Package for Social Sciences)의 

프로그램을 사용하여 빈도분석, 문항별 교차 분석하였으며 리커트 척도(Likert scale)에 맞춰 분석하였

다 [9].

4.2 조사 분석결과

[표 5]은 응답자 성별과 연령별 빈도에 관한 표이다. 남여포함은 한국과 중국의 유학생 100명

(100%)이었으며 연령대별로는 20-29세 여성이 49명(49.00%)으로 1위를 차지하였으며 그다음은 20세 

이하 (27.00%) > 30-39세(18.00%) > 40-49세(6.00%) 순이었다.
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  [표 5] 응답자 성별과 연령별 빈도

  [Table 5] Respondent Gender and Age Frequency

성별 연령 빈도 비율

남여포함(100명)

20세 이하 27 27%

20~29세 49 49%

30~39세 18 18%

40~49세 6 6%

합계 100 100%

[그림 1]은 한국과 중국 대학교 심벌마크에 관한 관심도 표이다. 한국 대학교 심벌마크의 관심도

는 ‘관심이 많다(38%)’가 가장 높았고, ‘보통이다(33%)’가 2위를 차지했다. 그다음은 ‘관심이 적다

(14.00%)’ > ‘관심이 거의 없다(10.00%)’ > ‘관심이 매우 많다(5.00%)’ 순으로 나타났다. 이에 비해

서 중국 대학교 심벌마크의 관심도는 낮았다.

[그림 1] 한국과 중국 대학교 심벌마크에 대한 관심도

[Fig. 1] Interest in Korean and Chinese university symbol marks

[그림 2]는 대학교 선택 시 요소별의 중요도에 관한 그림이다. 결과는 인지도(58%) > 소프트웨어 

시설(교사의 강점, 교수법, 관리 방법, 학업 분위기, 외부 환경, 졸업률, 취업률, 직업 환경 등을 말

한다)(45%) > 하드웨어 시설 (건물, 컴퓨터, 화장실, 식당 및 스포츠 장비 등 교육 작업을 지원하는 

고정 및 고정 시설을 의미한다)(42%) > 선호도(33%) > 기타(2%)의 순으로 나타났으며 학교의 인지

도 만 제외하면 소프트웨어 시설과 하드웨어 시설이 중요한 요소임을 알 수 있다.

[그림 3]은 10개 대학교의 선호도 순위에 관한 그림이다. 청화대학교(80%) > 서울대학교(76%) > 

북경대학교(76%) > 푸단대학교(68%) > 연세대학교(56%) > 상하이자오퉁대학교(40%) > 한국과학기

술원(32%) > 저장대학교(22%) > 포항공과대학교(19%)순으로 나타났다. 제일 높은 순위로 나왔던 

결과는 청화대학교다.
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[그림 2] 대학교 선택 시 요소별에 관한 중요도

[Fig. 2] Importance of each factor when choosing a university

[그림 3] 수용자에 관한 대학교 선호도

[Fig. 3] University preference for prisoners

[표 6]은 각 시각요소에 따른 수용자 선호도에 관한 표이다. 10개 대학교심벌마크 중 4가지 요소에 

대한 제일 높은 대학교는 한국 대학교인 고려대학으로, 색채는 71%, 로고는 62%, 레이아웃은 68%, 

일러스트레이션은 75% 비율을 받았다. 이에 비해서 중국 대학의 심벌마크 선호도는 낮았다.

설문조사의 분석결과는 다음과 같다. 20~29세 연령에서는 수용자 층에 가장 많고 대학교 심벌마

크에 대한 수용자로서의 관심도가 높다. 대학교 선택 시 인지도 조건 외에도 학교의 하드웨어 시

설 (건물, 컴퓨터, 화장실, 식당 및 스포츠 장비 등 교육 작업을 지원하는 고정 및 고정 시설을 의

미한다)과 소프트웨어시설(교사의 강점, 교수법, 관리 방법, 학업 분위기, 외부 환경, 졸업률, 취업

률, 직업 환경 등을 말한다)도 선택에 영향을 끼치는 것으로 조사를 통해 나타났다. 또는 10개 대

학교 선호도순위 조사 중에 제일 높은 결과로 청화대학교를 얻었지만 4가지 시각요소를 통한 결과

를 보면, 수용자들이 더 선호하는 대학교는 고려대학교이며, 반면 중국 대학교의 조사결과는 낮은 

편으로 나왔다. 따라서 중국대학교 심벌마크 디자인은 개선이 필요하다는 것을 알 수 있었다.
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  [표 6] 한·중대학교 심벌마크의 각 시각요소에 따른 수용자에 대한 선호도

  [Table 6] Preference of the audience according to each visual element of the Korean and Chinese university symbol mark

한국 대학교 

심벌마크
고려대학교 연세대학교 서울대학교 한국과학기술원 포항공과대학교

색채 71% 44% 36% 19% 21%

로고 62% 45% 31% 36% 11%

레이아웃 68% 42% 30% 14% 22%

일러스트레이션 75% 60% 46% 19% 25%

중국 대학교 

심벌마크
북경대학교 푸단대학교

상하이

자오퉁대학교
저장대학교 청화대학교 

색채 17% 10% 21% 7% 27%

로고 39% 35% 18% 14% 2%

레이아웃 27% 23% 13% 11% 7%

일러스트레이션 26% 19% 15% 10% 4%

5. 결론

대학의 지속적인 발전과 함께 대학심벌마크는 단어, 이미지 및 의미를 하나의 시스템으로 결합

했다. 대학심벌마크에 상징적 기능은 주로 문화적 배경 및 특정 환경과 관련이 있다. 대학의 심벌

마크에서 이미지 사물은 외부적 특성이 있으며 종종 아이디어를 구현하여 사람들이 그래픽과 같은 

직관적인 것들을 통해 대학 자체의 문화적 의미와 정신을 더 잘 이해할 수 있도록 한다. 따라서 

대학마다 차별화된 심벌마크디자인으로 학생의 모교에 대한 학생들의 정체성뿐만 아니라 더 중요

한 것은 수용자에게 대학의 교육 철학을 보여주고 대학의 문화 정신을 전달하기도 한다.

본 연구는 한국 대학과 중국 대학의 심벌마크디자인의 차이를 분석하여 수용자 설문조사를 통

해서 중국대학 심벌마크디자인의 문제점을 밝혀내고 디자인의 방향성을 탐색하는 것이 목표였다. 

한·중 심벌마크디자인의 시각요소를 비교 분석해본 결과는 다음과 같다.

(1) 중국대학 심벌마크디자인의 정체성을 주요전략으로 삼아야 한다. 그러므로 타 대학의 색채와 

식별력을 차별하기 위해 선명한 채도를 사용해야 하고 색채의 본질을 추구해야 한다.

(2) 레이아웃은 모두 통일된 원형이며, 수용자의 관심을 집중하는 효과를 노리고 있다. 한국 대

학의 레이아웃은 중앙 대칭 레이아웃이 아니다. 이것은 또한 향후 설계에서 고려해야 할 중

요한 부분이다.

(3) 중국대학교의 심벌마크 일러스트레이션은 주로 도형을 활용하고 있지만 한국대학의 심벌마

크와 비교하여 인지도나 선호도가 낮은 결과가 나왔다. 한국대학의 심벌마크를 보면 대학 

자체의 문화적 의미와 정신을 강조시키는 일러스트레이션으로 로고만의 상징성을 돋보이게 

표현하고 학교 로고를 중심으로 더욱 시선을 사로잡고 있다.
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(4) 중국대학의 로고는 ‘마오’로 사용했고 인지도 측면에서 시각효과가 낮다. 한국대학의 심벌마

크를 보면 학교마다 ‘교체’가 있으며, 차별성을 가지고 있었다.

본 연구는 한국과 중국대학의 심벌마크디자인을 비교하여 중국대학의 심벌마크디자인의 시각적 

문제점을 밝히고 이러한 문제점을 개선하고자 하는 연구이다. 이러한 한계점은 향후 연구에서 보

다 다양한 디자인으로 확대하여 연구가 이어져야 한다. 따라서 연구의 결과를 고려하여 수용자들

은 한국 대학의 심벌마크디자인에 대해 관심이 많은 것으로 나타났고, 선호도나 디자인도 매우 중

요하다는 조사 결과가 나왔다. 중국이나 한국대학의 심벌마크에도 더 많은 디자인이 존재하지만 1

위에서 5위까지 범위를 좁힌 것도 본 연구의 한계점이다. 다섯 개 대학만 연구한 한계를 추후연구

에서 그 범위를 확대하여 추가 연구가 진행되기를 바란다.
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