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빅데이터 기반 맛 형용사 감성사전을 통한 음식 추천 시스템

Food Recommendation System Using BigData Based on Scoring 

Taste Adjectives Sentiment Dictionary
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요약

일반적으로 음식 맛의 평가는 관능평가로 이 평가방법은 비용과 시간이 많이 소요되고, 맛의 편차
가 크게 나타나는 단점이 있다. 본 연구에서는 이러한 관능평가의 단점을 보완하기 위해서, SNS를 기
반으로 빅데이터를 맛 형용사 감성사전을 활용하여 음식 맛을 평가하는데 목적이 있다. 먼저 선행 연
구를 토대로 기초 맛 형용사 사전을 구축한 후 맛, 맛집, 음식, 음식점을 키워드로 SNS의 트위터 데
이터를 수집한 후 각 트윗을 음식명과 맛 형용사 포함여부에 따라 4가지로 구분한다. 4가지로 구분된 
트윗 데이터를 형태소 분석을 통해 새로운 맛 형용사와 음식명을 발굴하여 맛 형용사 감성사전에 추
가한다. 새롭게 구성된 맛 형용사 감성사전을 활용하여 필터링한 유의미한 트윗 데이터를 맛 형용사
의 빈도수를 측정하고 음식별 맛 형용사의 가중치를 결정하고 음식별 맛 형용사의 맛 지각도를 도식
화 시킨다.

핵심어 : 관능평가, 맛 형용사, 추천시스템, 빅데이터, 감성사전, 트위터, k 군집알고리즘

Abstract
It is a general practice to evaluate food tastes based on sensory tests, however, this test method has a 

disadvantage wherein it is costly and more time is required and significant deviation takes place depending 
on each evaluator as well. First, a pre-taste Adjectives Sentiment Dictionary is built based on the previous 
studies and then a collection of Twitter data of SNS is perfomed by keywords - a food, a restaurant -. 
Tweet distinguish each of the four different names on food or not to include food taste adjectives. The 
data that is divided into four tweets go through stemming wherein new flavors and foods adjectives words 
are discovered in order to add adjectives to taste sentiment dictionary. Thereby measuring the frequency of 
a newly formed taste adjective is significant based on sensitivity of tweet filtering data by utilizing a 
pre-taste adjective sentiment dictionary which is determined by the weight of the food taste adjectives and 
it also illustrates the taste of foods by taste adjectives.

Keyword : Sensory evaluation, Taste Adjective, Recommendation System, BigData, Sentiment Dictionary, 
Twitter, k-means Algorithm
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1. 서론

한국 음식의 맛 표현에 관한 연구들은 대부분 관능평가에 의하여 진행되어 지고 있다. 관능평가

란 ‘식품과 물질의 특성이 5각(시각, 후각, 미각, 촉각 및 청각)으로 감지되는 반응을 측정, 분석, 

해석하는 과학의 한 분야’라고 정의하고 있다[1]. 본 연구에서는 맛 형용사를 추출하기 위해서 SNS

의 트위터에서 음식이 들어간 트윗을 수집하여 수집된 트윗 중 쌍(음식명, 맛 형용사)에 따라 새로

운 맛 형용사들을 추출하였고, 맛 관련 외식경영잡지 2014년 1월부터 10월호까지 맛 형용사의 표

본을 2만 여개 추출하였다. 수집된 맛 표현 형용사들의 적합성 평정을 위해 통계적 방법인 상관분

석과 다변량 분석을 통한 맛 평정 테이블을 구성하여 108개의 맛표현 형용사들을 활용하여 1차 맛 

형용사 감성사전을 구축하였다.

1차 맛 형용사 감성사전과 미각과 질감 및 온도, 후각 등의 맛 형용사 데이터 87개와 비교분석

하여 최종적으로 71개의 형용사를 선택한 후 선택된 맛 형용사들을 러프 집합 이론을 통해 맛 형

용사 평정하였다.

기존 연구들은 관능평가에 따른 맛 평가를 지역적이고 제한적인 평가를 진행하였기 때문에 지

역적인 방법을 극복하여 한식 개발 시 중요한 고려 요인, 영양에 대한 인지도, 향후 구매 가능성을 

조사하여 한식의 세계화를 위한 마케팅 전략 수립에 활용하는 연구도 진행할 필요성이 있다. 또한 

관능평가의 지역적 한계를 극복하고 객관적인 평가를 진행하고자 전자혀를 통해 한식의 맛 표현을 

측정하는 방안을 수립해 본다.

외국인들에게 인지도가 높은 한국 음식의 대표음식들로는 김치, 음식[2][3], 불고기 등이 있으며 

특히 음식[4]은 밥과 반찬, 양념의 조합으로 한국인의 일상식사에서 쉽게 만들 수 있는 음식으로 

전국 어디서나 먹을 수 있는 종류[5][6]도 음식이지만 지역적 차이가 존재한다. 

일찍이, 음식을 세계화한 국가들은 나라별로 음식의 맛을 느끼는 감성을 연구해 왔다. 서양의 

페스트 푸드, 일본의 스시, 중국의 딤섬, 태국의 쌀국수, 유럽의 레스토랑 음식 등이 세계인의 음식

으로 자리 잡고 있다. 또한 페스트 푸드의 대명사 햄버거의 맛은 나라별, 지역별로 특성에 맞게 약

간의 차이점을 갖고 있는 것도 세계화하는데 하나의 중요한 요건이 되고 있다.

논문의 1장에서는 연구의 배경에 대해 논하였으며, 2장에서는 빅데이터와 텍스트마이닝, 군집분

석에 관련된 연구들에 대해서 조사하였고, 3장에서는 맛 형용사 감성사전 구축과 이를 활용한 감

성분석 설계에 대하여 설명하였다. 마지막으로 4장에서 결론 및 향후 연구방향에 대하여 기술하였
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다.

2. 관련연구

2.1 빅데이터

빅데이터의 기본 특징은 3V로 Volume, Variety, Velocity을 말한다. 빅데이터는 기존 데이터에 매

우 방대한 규모를 가지며, 정형, 반정형, 비정형 등의 형태를 가지며, 스마트폰이나 SNS, 센서, IoT

등의 다양한 디바이스에 의해 빠른 속도로 생성되는 데이터로서 기존의 일반적인 데이터베이스, 

소프트웨어로는 관리하기 어려운 데이터를 의미하며, 나아가 이러한 데이터들을 다양한 기법등을 

통해 분석하는 방법 및 플래폼등을 포함하는 넓은 범위의 용어를 말한다.

텍스트 마이닝(Text Mining) 비정형이나 반정형형태의 텍스트데이터에서 자연어처리(Natural 

Language Processing) 기술에 기반하여 유용한 정보를 추출, 가공하는 것을 목적으로 하는 기술이다. 

뉴스 텍스트 마이닝을 통해 주가의 상승 하락을 예측[7], SNS 데이터의 효율적으로 데이터 마이닝

을 통한 범죄 발생 위험 요소에 대한 연구[8], 신문기사의 텍스트 마이닝을 통한 신문사별 논조 차

이점을 분석한 연구 등이 있다.

[그림 1] 빅데이터 특징 및 기술사례

[Fig 1] Big Data features and technical case

군집 분석(Cluster Analysis)은 비슷한 특성을 가진 개체를 합쳐가면서 최종적으로 유사 특성의 
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군(Group)을 발굴하는데 사용된다. 예를 들어 트위터 상에서 주로 사진, 카메라에 대해 이야기하는 

사용자군이 있을 수 있고, 자동차 에 대해 관심 있는 사용자군이 있을 수 있다. 이러한 관심사나 

취미에 따른 사용자군을 군집 분석을 통해 분류할 수 있는 기법이다. 

2.2 맛 형용사

일반적으로 미각의 질은 5가지의 단맛(sweet), 신맛(sour), 짠맛(salty), 쓴맛(bitter), 감칠맛(umani)으

로 정의하지만, 한국인의 식탁에서 빠질 수 없는 매운맛(spicy)을 한식의 맛에 부여하여 6가지로 구

분하기도 한다. 맛 표현 형용사들을 쌍원추 모델를 이용하여 낱말밭으로 구조화하였는데 쌍원추 

모델의 수평축은 맛의 강도를 나타내는데, 중심에서 멀어질수록 맛의 강도가 증가함을 보여준다. 

[그림 2]에서보면 맛의 3차원 낱말밭과 같이 맛 형용사들을 분류하는데 3개의 매개변수인 미각의 

질(taste quality), 미각의 강도(taste intensity), 쾌감이 결정적인 역할을 수행한다고 표현하였다.

[그림 2] 맛의 3차원의 낱말밭

[Fig 2] 3D fields of taste

3. 맛 형용사 감성사전 기반 추천시스템

본 연구에서는 트위터 자료를 twitter API를 이용하여 2015년 1월 1일부터 6월 31일까지 데이터
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를 수집하였다. 본 30여만건의 트윗중에서 맛 형용사와 전혀 관련이 없는 무의미한 트윗과 맛 형

용사를 포함하지 않는 트윗를 1차적으로 제거하여 유의미한 트윗 45076건를 추출하였다. 이후로 

데이터의 간결 및 통계처리를 위해 같은 내용의 tweet이 2회 이상 반복된 트윗과 동일 인물이 2회 

이상 올린 tweets를 제거하였고 이렇게 중복된 tweets를 제거한 유효 tweet의 수는 21038개이다. 

3.1 형태소 분석

원시데이터를 R의 KoNLP 패키지를 활용하여 형태소 분석을 처리했다. KoNLP 에 포함된 세종

사전에는 고유명사를 비롯한 맛 관련 형용사는 포함되어 있지 않아 평정된 맛 형용사 테이블을 따

로 추가한 후 맛 형용사와 낱말의 어근만을 추출하였다. 아래 [그림 4]은 맛 형용사 및 단어어근만 

추출처리 후 데이터를 랜덤으로 100개의 단어를 보여준 것이다.

[그림 3] 단어어근 추출

[Fig 3] Word of root extract

[그림 4] 빈도수 상위 100개 단어

[Fig 4] Words of 100 high-frequency

추출된 맛 형용사 및 어근에 맛 형용사 평정 척도 table를 이용하여 맛 형용사가 있는 트위터 데

이터를 필터링 한다. 총 45076개의 데이터에서 2회 이상 중복되거나 무의미한 불용어만으로 된 

tweets들을 제거한 유효 데이터 21038여개의 tweets를 불용어 처리 및 형태소 분석 후 필터링하였

다. 그중 빈도수가 가장 많이 나온 단어 상위 100개의 단어들은 [그림4]이다. 21038개의 트윗에서 

맛 형용사 와 단어들 중에서 언급된 빈도수가 2인 단어들을 이용하여 wordcloud를 구성하였다. [그

림 5]은 R를 통해 wordcloud를 구성한 것이다. 비빔밥에 관한 언급이 가장 많았고 전주에 대한 언

급과 음식, 칼국수, 찌개 등에 대한 언급도 많이 보인다.



Food Recommendation System Using BigData Based on Scoring Taste Adjectives Sentiment Dictionary

ⓒ 2016 NCISTRC14

[그림 5] 음식 및 맛 형용사 단어

[Fig 5] Food and taste adjective words

3.2 clustering

필터링한 데이터를 단맛, 짠맛, 신맛, 쓴맛, 감칠맛의 오미와 매운맛으로 처리한 후 clustering 한

다. 음식에 대한 언급된 상위 20 단어들의 분포를 아래 그림과 같다. 가장 많은 언급은 ‘비빔밥’으

로 11.7%이고, 전주 10.0%, 음식, 7.2%, 칼국수 6.7%, 찌개 6.1% 순으로 음식 관련 단어들로 나타

났다. 비빔밥에 대한 언급이 많은 이유로는 비빔밥에 대한 종류가 다양한 것으로 육회비빔밥, 영양

돌솥비빔밥, 돌솥비빔밥, 새싹비빔밥, 산채비빔밥 등을 비빔밥으로 통합 분석한 것에 기인한다[8]. 

[표 1]는 수집 트위터에서 가장 많이 언급된 음식 6가지에 대한 맛 평점표에 기반하여 분석처리한 

수치값이다. 비빔밥에 대한 맛의 대표적인 분류는 매운 음식으로 볼 수 있는데 매운 정도가 0.78로 

가장 높게 나타났고 단맛 0.68, 신맛 0.59, 감칠맛 0.53, 짠맛 0.43, 쓴맛 0.42 로 나타났으며 불고기

는 감칠맛이 0.85로 높게 나타났다. 맛 지각도는 아래 그림 [그림 6,7]과 같다.

        [표 1] 음식(6개)에 대한 맛 지각도

        [Table 1] Recognition of food and taste

맛 감칠맛 단맛 신맛 매운맛 쓴맛 짠맛

비빔밥 0.53 0.68 0.59 0.78 0.42 0.43

불고기 0.85 0.74 0.30 0.48 0.37 0.45

갈비탕 0.78 0.67 0.41 0.34 0.43 0.65

설렁탕 0.82 0.73 0.37 0.27 0.38 0.53

칼국수 0.56 0.54 0.31 0.53 0.27 0.47

김치찌개 0.54 0.43 0.24 0.78 0.55 0.60
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[그림 6] 음식 맛 지각도

[Fig 6] Recognition of food and taste

 

[그림 7] 음식들의 맛 지각도

[Fig 7] Recognition of food and taste

오미와 매운맛을 포함한 6분류의 맛 형용사를 고려하여 초기 클러스터링의 수를 6으로 정하였

다. 제한된 맛 형용사에 의해서 클러스터링 분포가 선형성을 띄게 되었다. 더 많은 맛 형용사와 트

윗 데이터를 통해 분석할 필요가 있다.

4. 결론

본 논문은 한식을 세계화하기 위해서 한식 중에서 우리나라 사람들이 가장 선호하는 음식이 무

엇이고, 왜 한국인의 기호 식품이 되었고, 왜 아직도 외국인들이 좋아하지 않는 지, 국가마다 연령

마다 맛을 느끼는 감성이 다르다는 데 착안하여 연구에 출발점을 두었다. 먼저 맛을 나타내는 맛 
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형용사들을 선별하기 위해서 현재 활용하고 있는 맛 형용사 단어들을 기존 연구 및 SNS에서 추출

하여 기초 맛 형용사 사전을 구축한 후 기초 맛 형용사 사전을 활용하여 음식명과 맛 형용사의 4

가지 쌍집합을 통해 새로운 맛 형용사와 음식을 추가하여 1차 맛 형용사 감성사전을 구축하였다. 

그리고 맛-형용사 테이블에 속하는 트윗을 형태소 분석과 테이블 매핑을 통해서 선별한 후 이들중

에서 빈도수가 가장 높은 한식 중에서 비빔밥, 불고기, 갈비탕을 k-means 알고리즘에 의해 선별하

여 추천하였다. 또한 대표 음식들의 맛의 강도를 측정하기 위해서 5가지 맛에 대한 지각도를 나타

냄으로써 한국인의 대표음식에 대한 맛의 감성부분을 구할 수 있었다. 본 논문의 공헌도는 명사위

주로 되어진 감성사전에 한국의 맛 형용사 감성사전를 활용한 것과 평정된 맛 형용사 감성사전을 

이용해서 대표 한식을 추천할 수 있는 알고리즘을 제안하고, 이를 활용할 수 있는 기반을 제공했

다는 점이다. 향후연구로는 특정 지역의 트위터 데이터를 수집한 것을 전국적으로 시행하여 각 시, 

도의 맛-감성지도를 작성하는 것과 외국인들의 맛지도를 작성하여 한식을 세계화 할 수 있는 맛과 

레시피를 제안하는데 있다.
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