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한류의 문화융합이 중국 청소년들에게 미치는 영향 분석

An Analysis of the Influence of Korean Wave on Chinese 

Teenagers for Cultural Convergence

김성1

Seng Kim
1

요 약

본 연구는 문화융합의 관점에서 출발하여 중국 청소년들의 이미지 속성이 한국 아이돌에 대한 인

지적 및 정서적 태도에 미치는 영향을 분석하여 문화융합을 위한 시사점을 도출하는데 그 목적을 두

었다. 한국 아이돌 이미지 속성 요인을 가수의 음악 수준·인성·외모·전문성·차별성으로 구분하였다. 선

행연구를 바탕으로 본 연구의 목적에 맞는 설문지를 수정·보완하였으며 중국 청소년(중고등)학생 464

명을 대상으로 설문조사를 실시하였다. 그 결과, 문화융합을 위한 시사점은 다음과 같다. 첫째, 한국 

아이돌이 중국 청소년들에게 가수전문성, 차별성보다는 가수의 인성, 음악 수준, 가수의 외모에 대한 

준비가 필요하다. 둘째, 한류와 중국의 문화가 융합되기 위해서는 아이돌에 대한 인성 교육 및 관리

가 요구된다. 셋째, 중국 청소년들의 성별을 구분한 아이돌 활동이 필요하다. 이러한 연구를 통해 한

류가 세계시장 ‘점유’, ‘진출’이라는 일방향성에서 세계인의 일상 속 한류 콘텐츠 향유 및 소비문화로 

재정립될 것이라 사료된다.

핵심어 : 문화융합, 한류, 한국 아이돌 이미지 속성, 인지적 태도

Abstract

The study analyzed the influence of Korean idol on the cognitive and emotional attitude of Chinese 

teenagers toward Korean idols in terms of cultural convergence, after which implications are presented. To 

this end, the image attributes of Korean idol were selected and analyzed by music level, singer personality, 

singer appearance, singer professionalism, and differentiation. With reference to the pilot study, the 

questionnaire that meets the purpose of this study was revised and supplemented, and 464 Chinese 

teenagers (junior high school, etc.) were investigated.. The implications were as follows. First, Korean idols 

need to prepare Chinese teenagers for their singer personality, music level and singer appearance rather than 

singer professionalism and differentiation. Second, personality education and management of idols are 

required for the convergence of Korean Wave and Chinese culture. Third, there is a need for idol activities 

that distinguish the gender of Chinese teenagers. Through this, the Korean Wave will be re-established as a 

culture of enjoying and consuming Korean Wave content in the daily lives of people around the world, 

from one direction of ‘occupation’ and ‘entry’ into the global market.
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1. 서론

2019년 해외 한류(韓流) 동호회는 전년에 비해 약 1,000만 명 증가하여 약 1억 명 시대를 눈앞에 

두고 있다 [1]. 한류는 1990년대 아시아 지역에서 드라마를 통해 시작되었으며, 이후 K-POP과 더불

어 웹툰, 패션, 의료, 관광 등 일상영역까지 확대되고 있다. 유튜브, 넷플릭스, SNS 등 뉴미디어 플

랫폼의 구축으로, 한류팬들은 콘텐츠를 소비하는 것을 넘어 재생산하고 있으며, 이제는 일시적인 

호기심 단계를 지나 해당 국가에서 보편적인 주류 문화로 정착하고 있다.

특히, 중국에서의 한류와 K-POP 열풍은 한국의 아이돌 그룹이 이끌고 있다. 2000년 HOT의 북경

콘서트를 시작으로 중국에서 한국 아이돌의 인기는 급속히 상승하였다. 당시 중국에서는 고전적인 

발라드가 유행하였는데, 강인하고 귀여운 이미지를 겸비한 한국 아이돌의 등장은 중국 청소년들을 

열광시키기에 충분하였다. 그러나 불안정한 대외 정치관계로 인해 발생한 한한령(限韓令) 현상과 

한국 아이돌의 도덕적 문제들은 한류의 성장과 문화교류에 위협요인으로 작용하고 있다.

이러한 위기를 극복하고 한류의 지속적인 성장과 한국 대중문화산업을 발전시키기 위해서는 한

류의 중심에 서 있는 한국 아이돌 관련 연구가 필요하다. 기존 연구들은 한류음악과 K-POP에 대

한 연구 [2-4], 한국 아이돌의 시스템 비교연구 [5], 한국 아이돌 산업관련 연구 등에 한정되어 있

고, 문화융합 측면에서 한류에 관한 연구가 부족한 실정이다 [6].

따라서 본 연구의 목적은 한국 아이돌 이미지 속성이 중국 청소년의 한국 아이돌에 대한 인지

적 및 정서적 태도에 미치는 영향을 분석하고, 문화융합을 위한 시사점을 탐색하는데 있다. 연구문

제는 다음과 같다.

첫째, 중국 청소년의 한국 아이돌 이미지 속성이 인구통계학적 특성에 따른 차이는 어떠한가? 

둘째, 중국 청소년의 한국 아이돌에 대한 인지적 및 정서적 태도가 인구통계학적 특성에 따른 

차이는 어떠한가?

셋째, 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도와 정서적 태도에 미치는 영향은 어떠한가? 

2. 이론적 배경

2.1 문화융합을 위한 한류의 특성 및 영향

문화융합은 세계화가 진행되면서 시공간적 경계가 약화되며 과거에는 배타적인 지역성만을 지

녔던 각국의 문화들이 상호침투, 이식, 변형, 수용되며 융합하는 현상을 말한다. 즉 다양한 문화가 

상호 인정받고 동시에 공존하는 철학을 바탕으로 하고 있다 [7]. 문화융합의 과정은 보편적인 것과 

특수적인 것, 균질적인 것과 차별적인 것, 통합적인 것과 분열적인 것 등과 같은 이원적인 양 극단
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의 상호작용이 발생하는 역할을 통해 이루어진다. 따라서 문화융합의 시각에서 한류는 동북아, 동

남아, 세계로 퍼져나가는 발전도경을 펼치게 된 것이다. 한류는 한국의 대중문화를 포함한 한국과 

관련된 것들이 한국 이외의 나라에서 인기를 얻고 있는 현상이며, 1990년대에 한국문화의 영향력

이 중국, 일본 등 다른 나라들에서 급성장한 상황을 배경으로 중국 북경청년보 北京青年报 에서 

가장 먼저 사용한 신조어이다 [8]. 드라마를 중심으로 아시아 국가들에서 한류가 처음 시작하였고, 

이후 K-POP, 한국음식, 패션 등 다양한 분야로 확장되었다. 한류는 다른 나라의 지역적 특수성에 

맞게 재해석되고 보편화되는 글로컬 문화(glocal = global + local) 특성을 보여주고 있으며, 한류로 

인하여 한국은 문화수입국에서 문화수출국으로서의 위상을 갖게 되었다. 한류가 성장할 수 있었던 

이유는 한국의 대중문화가 아시아 지역에서 ‘문화적 할인율(Cultural discount)’이 비교적 낮았고, 중

국 등 동남아시아 국가들의 경제성장에 비해 문화콘텐츠가 부족했으며, 한국문화가 질적으로 우수

했기 때문이다. 중국 청소년들에게 한국 아이돌의 인기는 2000년 HOT의 북경콘서트 이후 급속히 

상승하였으며, 슈퍼주니어, 동방신기 등도 지속적으로 활약하였다. 한국 아이돌의 주요 성공 요인

은 기본적으로 우수한 곡과 수준 높은 가창력 및 퍼포먼스, 개인이 아닌 그룹으로 활동한다는 점

이다. 그리고 한국 아이돌의 세련된 복장과 외모, 현대적이며 이국적인 매력, 신선하고 발랄한 노

래 등은 중국의 경제성장에 비해 부족한 문화의 빈자리를 채워주었다. 특히, 한국의 기획사들은 연

습생을 확보하여 훈련시키는 스타 시스템을 통해 전문적으로 아이돌을 성장시키는데, 이 과정에서 

아이돌은 음악을 기본으로 패션, 외모 등 이미지를 형성하면서 경쟁력을 갖추게 된다 [9]. 한국 아

이돌은 중국 내에서 콘서트를 통한 음악활동, 광고모델 활동, 드라마나 영화 출연을 통한 연기활

동, 예능프로그램 출연 등 다양한 활동으로 인기를 얻고 있다. 그동안 중국에서 승승장구하던 한류

는 2016년 한국의 사드 배치 결정 이후, 중국정부가 한한령으로 중국인들에게 한국의 제품 및 콘

텐츠 등을 제한하기 시작하면서 위축되었다. 또한, 한국정부의 한류정책은 경제적 효과와 국가 이

미지 제고 측면에만 초점이 맞추어져 현지의 문화민족주의 및 자국 콘텐츠산업 보호를 위한 반한

류(反韓流) 정서를 자극시켰다. 중국의 한한령과 반한류 정서속에서도 몇몇 드라마가 중국에서 인

기를 누렸고, 주링허우(九零後), 링링허우(零零後)라고 칭하는 중국 젊은 세대들의 한국문화, 한국뷰

티 서비스 및 제품 등에 대한 관심은 중국 내 한류의 지속적인 성장 가능성을 보여주었다. 특히, 

방탄소년단과 같이 K-POP을 주도하는 아이돌 그룹은 한류가 세계 속의 문화로 성장하는 계기가 

되었다. 이제 한류는 양적인 매출 증가와 경제적 측면의 시장 확대가 주목적이었던 기존 한류의 

성장 방식에서 벗어나, 문화융합을 통한 한류의 성숙과 더불어 세계 속 문화로써의 한류로 개념과 

방향을 전환하는 것이 필요하다.

2.2 이미지 속성과 인지적 및 정서적 태도

이미지의 어원은 그리스어 ‘eikon’, 라틴어 ‘imago’에서 찾을 수 있고, 영어의 이미지(image)에 해
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당하며, 사물 또는 사람에게서 받은 인상과 이전의 감각에 의해 얻어진 것이 마음속에 재생되는 

것을 의미한다. 이미지를 사전적으로 정의하면, 어떤 사람이나 사물로부터 받은 느낌이며, 심상, 영

상, 인상 등으로 설명할 수 있다. 한국 아이돌의 이미지는 음악의 장르, 주제, 작사, 작곡 등 음악

적인 요소와 가수의 외모, 패션, 군무, 퍼포먼스 등 비음악적인 요소로 구분된다. 한국 아이돌은 가

창력, 작사, 작곡 등 음악성보다 춤, 군무와 같은 퍼포먼스 중심으로 평가되고 있고, 패션, 외모 등

의 시각적 이미지가 강한 편이다. 선행연구를 바탕으로 한국 아이돌 이미지 속성을 음악차별성, 음

악수준성, 가수외모성, 전문성, 가수인간성으로 선정하였다 [4][10][11]. 이 요소들은 많은 학자들이 

공통적으로 주장하는 요소들이다. 사람들의 생각, 신념, 가치관 등은 겉으로 나타나는 것은 아니지

만, 그 사람의 행동을 통해서 어느 정도 알 수 있다. 태도는 변화에 반응하려는 경향이 있어, 행동

보다 우선하여 사람들의 행동을 이끌어 낸다. 태도는 개인이 환경의 변화에 대응하려는 다양한 행

동변화를 설명하는 것이다. 그리고 태도는 개인의 호의적·비호의적, 긍정적·부정적 평가로 태도가 

구성되며, 이런 태도는 행동에 영향을 주게 된다. 태도는 구성에 따라 인지적 요소(Cognitive 

component), 정서적 요소(Affective component), 행동적 요소(Active component) 세 가지로 나뉜다. 인

지적 요소는 사상, 지식 등이 하나로 합쳐지면서 대상에 대한 사전 정보를 바탕으로 태도가 형성

된다. 정서적 요소는 대상에 대해 좋음, 나쁨의 단순한 반응으로 평가하고, 정보가 충분하지 않더

라도 태도가 형성되며, 가장 본질적인 태도의 핵심이다. 행동적 요소는 개인이 대상에 대해 행하려

는 특정한 행동, 그 자체이다. 선행연구를 바탕으로 태도의 구성요소를 인지적 및 정서적 태도로 

설정하고, 행동적 요소를 제외하였다[12-14].

3. 연구방법

3.1 연구모형

[그림 1] 연구모형

[Fig. 1] research model

본 연구는 한국 아이돌 이미지 속성이 중국 청소년의 한국 아이돌에 대한 인지적 및 정서적 태
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도에 미치는 영향을 분석하여, 문화융합을 위한 시사점을 탐색하는 것으로, 연구모형은 [그림 1]과 

같다.

3.2 연구대상

본 연구는 중국 동북(东北)·화북(华北)지역 청소년(중고등)학생 464명을 대상으로 설문조사를 실

시하였다. 설문지 464부를 모두 회수하였으며, 회수율은 100%이다. 설문조사는 2019년 9월 2일부터 

10월 31일까지 실시하였다. 연구대상의 인구통계학적 특성을 정리하면 [표 1]과 같다.

  [표 1] 연구대상의 인구통계학적 특성

  [Table 1] Demographic characteristics of research subjects

구분 빈도(명) 비율(%）

성별
남성 146 31.5

여성 318 68.5

학년

7학년 97 20.9

8학년 75 16.2

9학년 97 20.9

고1학년 66 14.2

고2학년 129 27.8

합계 464 100

3.3 연구도구

본 연구는 선행연구의 설문지 문항을 본 연구의 목적에 적합하도록 수정·보완하였다[15][16]. 설

문문항을 구체적으로 보면, 인구통계학적 특성에 관한 문항 2개, 한국 아이돌 이미지 속성(차별성, 

음악수준성, 가수외모성, 가수전문성, 가수인성) 에 관한 문항 20개, 인지적 태도에 관한 문항 4개, 

정서적 태도에 관한 문항 6개, 총 4개 영역, 32개 문항으로 구성되었고, 리커트(Likert) 5점 척도로 

측정하였다.

한국 아이돌 이미지 속성, 인지적 태도, 정의적 태도에 대해 하위 요인이 어떻게 분류되는지 파

악하고자 요인분석을 실시하여 측정도구의 타당도를 분석하였다. 요인 추출 방법으로는 주성분 요

인 추출을 실시하였고, 요인 회전 방법은 베리맥스(Varimax) 회전을 하였다. 그리고 각 변수들의 

내적 일관성 검증을 위해 크론바흐 알파 계수(cronbach’s alpha)를 산출하여 신뢰도 분석을 실시하

였다. 한국 아이돌 이미지 속성에 대한 타당도 및 신뢰도는 [표 2]와 같으며, 인지적 및 정서적 태

도의 타당도 및 신뢰도는 [표 3]과 같다.
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  [표 2] 한국 아이돌 이미지 속성에 대한 타당도 및 신뢰도 

  [Table 2] Validity and reliability of Korean idol image properties

요인명 항목
요인적

재량

아이겐

값(%)

분산설

명(%)

신뢰

도

음악

수준성

18.한국아이돌 음악은 신선한 느낌을 준다. .793

4.801 20.004 .914

19.한국아이돌 음악은 창조성이 뛰어나다. .727

16.한국아이돌 음악은 다양한 느낌을 준다. .682

20.한국아이돌 음악의 노래 가사는 공감이 간다. .637

17.한국아이돌 음악은 다른 음악에 비해 멜로디가 좋다. .633

가수

인성

32.한국아이돌은 겸손하다. .779

4.766 19.858 .910

33.한국아이돌은 성실하다. .768

30.한국아이돌은 친절하다. .735

31.한국아이돌은 신뢰 할만하다. .727

29.한국아이돌은 예의가 바르다. .708

가수

외모성

23.한국아이돌은 춤 실력이 뛰어나다. .755

4.626 19.275 .928

22.한국아이돌은 잘 생긴 외모를 가지고 있다. .721

24.한국아이돌은 호감 가는 외모를 가지고 있다. .710

25.한국아이돌은 댄스실력이 좋다. .699

21.한국아이돌의 몸매는 매력적이다. .659

가수

전문성

26.한국아이돌은 경쟁력 있는 외국어능력 있다. .675

2.180 9.084 .87627.한국아이돌은 전문분야의 지식을 보유하고 있다. .671

28.한국아이돌은 전문분야에서의 능력이 있다. .520

차별성
14.한국아이돌 음악은 다른 음악에 비해 차별성이 있다. .856

1.961 8.170 .694
15.한국아이돌 음악은 다른 음악에 비해 특이하다. .659

누적분산=76.391, KMO=.967, Bartlett’s 
=9,978.457(p<.001)

  [표 3] 인지적 및 정서적 태도에 대한 타당도 및 신뢰도

  [Table 3] Validity and reliability of cognitive and emotional attitudes

요인명 항목
요인적

재량

아이겐

값(%)

분산설

명(%)

신뢰

도

정서적

태도

42.아이돌 콘서트 관람은 나에게 행복감을 주었다. .837

4.470 44.699 .952

40.아이돌 콘서트 관람은 나의 호기심을 자극한다. .806

43.아이돌 콘서트 관람은 나에게 가치 있는 일이다. .787

41.아이돌 콘서트 관람은 나에게 감동을 주었다. .786

39.아이돌 콘서트 관람은 나에게 흥미를 느끼게 한다. .760

38.아이돌 콘서트 관람을 통해 스트레스를 해소 할 수 

있었다.
.705

인지적 

태도

36.아이돌 콘서트 관람에 대한 필요성을 느낀다. .829

3.536 35.358 .909

37.아이돌 콘서트 관람은 좋은 선택이었다. .798

35.아이돌 콘서트 관람을 통해 색다른 경험을 할 수 있

었다.
.763

34.아이돌 콘서트 관람이 매우 긍정적이라고 생각 한다. .667

누적분산=80.057, KMO=.946, Bartlett’s 
=4,719.922(p<.001)
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3.4 분석방법

수집된 설문 자료는 SPSS 21.0을 활용하여 다음과 같은 절차에 의해 분석하였다. 첫째, 중국 청

소년의 한국 아이돌 이미지 속성이 인구통계학적 특성에 따른 차이를 알아보기 위하여 독립표본 t

검정(t-test) 및 일원변량분석(one way ANOVA)과 사후검증으로는 던컨 검증(Duncan test)를 실시하

였다. 둘째, 중국 청소년의 한국 아이돌에 대한 인지적 및 정서적 태도가 인구통계학적 특성에 따

른 차이를 알아보기 위하여 독립표본 t검정(t-test) 및 일원변량분석(one way ANOVA)을 하였고, 사

후검증으로는 던컨 검증(Duncan test)을 실시하였다. 셋째, 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 및 

정서적 태도에 미치는 영향을 살펴하기 위해 상관관계분석, 다중회귀분석을 실시하였다. 그리고 인

구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 및 정서적 태도에 미치는 영향을 분석하기 

위해 위계적 다중회귀분석을 하였다.

4. 연구결과

4.1 중국 청소년의 한국 아이돌 이미지 속성 및 인구통계학적 특성에 따른 차이 분석

성별에 따른 한국 아이돌 이미지 속성 차이 분석 결과, 한국 아이돌 이미지 속성 5가지 모두 각

각 유의미한 차이를 보였고(p<.001), 전체적인 측면에서도 유의미한 차이가 나타났다(p<.001).

  [표 4] 중국 청소년의 한국 아이돌 이미지 속성 및 인구통계학적 특성에 따른 차이

  [Table 4] Differences in Korean idol image properties and demographic characteristics of Chinese teenagers

구분

한국 아이돌 이미지 속성
전체

음악수준성 가수인성 가수외모성 가수전문성 차별성

M SD M SD M SD M SD M SD M SD

성

별

여성 3.42 .791 3.48 .716 3.61 .787 3.60 .811 3.47 .771 3.45 .657

남성 2.92 .849 3.01 .839 3.01 .889 3.01 .913 2.93 .887 2.96 .780

t-value(p) 6.182＊＊＊(.000) 6.258＊＊＊(.000) 7.320＊＊＊(.000) 7.046＊＊＊(.000) 6.739＊＊＊(.000) 7.087＊＊＊(.000)

학

년

7학년(a) 3.12 .868 3.16 .788 3.15 .856 3.16 .850 3.12 .933 3.10 .754

8학년(b) 3.51 .735 3.46 .732 3.61 .840 3.63 .865 3.49 .688 3.47 .674

9학년(c) 3.18 .851 3.22 .762 3.38 .828 3.32 .848 3.21 .763 3.21 .699

고 1학년(d) 3.20 .764 3.34 .753 3.39 .826 3.37 .848 3.27 .786 3.26 .677

고 2학년(e) 3.32 .885 3.48 .824 3.55 .890 3.58 .928 3.42 .924 3.42 .768

F-value(p) 2.862
＊

(.023) 3.380
＊

(.010) 4.244
＊＊

(.002) 4.664
＊＊

(.001) 2.967
＊

(.019) 4.314
＊＊

(.002)

Duncan a<c<d<b a<c<b<e a<e<b a<b a<b a<b
＊p<.05, ＊＊p<.01, ＊＊＊p<.001
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학년에 따른 한국 아이돌 이미지 속성 차이 분석 결과, 음악수준성(F=2.862, p<.05), 가수인성

(F=3.380, p<.05), 가수외모성(F=4.244, p<.01), 가수전문성(F=4.664, p<.01), 차별성(F=2.967, p<.05)은 

유의미한 차이를 보이는 것으로 나타났고, 전체적인 측면에서도 유의미한 차이가 있었다(F=4.314, 

p<.01). 중국 청소년의 한국 아이돌 이미지 속성 및 인구통계학적 특성에 따른 차이를 정리하면 

[표 4]와 같다.

4.2 중국 청소년의 인지적·정서적 태도 및 인구통계학적 특성 차이 분석

성별에 따른 인지적 및 정서적 태도 차이 분석 결과, 인지적 및 정서적 태도는 각각 유의미한 

차이를 보였고(p<.001), 전체적인 측면에서도 유의미한 차이가 나타났다(p<.001). 학년에 따른 인지

적 및 정서적 태도 차이 분석 결과, 인지적 태도(F=4.864, p<.01), 정서적 태도(F=5.004, p<.05)는 유

의미한 차이를 보이는 것으로 나타났고, 전체적인 측면에서도 유의미한 차이가 있었다(F=5.270, 

p<.001). 인구통계학적 특성에 따른 인지적 및 정서적 태도 차이를 정리하면 [표 5]와 같다.

  [표 5] 중국 청소년의 인지적·정서적 태도 및 인구통계학적 특성에 따른 차이

  [Table 5] Differences in cognitive and emotional attitudes and the demographic characteristics of Chinese youth

구분
인지적 태도 정서적 태도 전체

M SD M SD M SD

성별

여성 3.21 .832 3.30 .932 3.26 .857

남성 2.75 .870 2.72 .901 2.73 .862

t-value(p) 5.579＊＊＊(.000) 6.236＊＊＊(.000) 6.165＊＊＊(.000)

학년

7학년(a) 2.86 0.915 2.93 1.013 2.90 0.949

8학년(b) 3.33 0.902 3.43 0.943 3.39 0.892

9학년(c) 3.00 0.733 2.97 0.877 2.98 0.778

고 1학년(d) 2.88 0.780 2.94 0.883 2.92 0.808

고 2학년(e) 3.20 0.905 3.27 0.967 3.25 0.911

F-value(p) 4.864
＊＊(.001) 5.004＊＊(.001) 5.270＊＊＊(.000)

Duncan a<d<b a<d<c<e<b a<d<c<e<b
＊

p<.05, 
＊＊

p<.01, 
＊＊＊

p<.001

4.3 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 및 정서적 태도에 미치는 영향 분석

4.3.1 상관관계분석

한국 아이돌 이미지 속성, 인지적 및 정서적 태도의 상관관계를 분석한 결과는 [표 6]과 같다.
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  [표 6] 한국 아이돌 이미지 속성, 인지적 및 정서적 태도의 상관관계

  [Table 6] Correlation of Korean idol image attributes, cognitive and emotional attitudes

구분

한국 아이돌 이미지 속성
인지적

태도

정서적

태도음악

수준성

가수

인성

가수

외모성

가수

전문성
차별성

한국 

아이돌 

이미지

속성

음악수준성 1

가수인성 .776＊＊ 1

가수외모성 .835＊＊ .832＊＊ 1

가수전문성 .782＊＊ .843＊＊ .865＊＊ 1

차별성 .740＊＊ .620＊＊ .685＊＊ .660＊＊ 1

인지적 태도 .664＊＊ .702＊＊ .672＊＊ .624＊＊ .534＊＊ 1

정서적 태도 .678＊＊ .688＊＊ .700＊＊ .633＊＊ .555＊＊ .856＊＊ 1
＊p<.05, ＊＊p<.01, ＊＊＊p<.001

4.3.2 다중회귀분석

한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도에 미치는 영향을 검증한 결과, 회귀모형은 통계적으로 

유의미하게 나타났으며(F=105.813, p<.001), 회귀모형의 설명력은 약 53.6%(수정된 R제곱은 53.1%)

로 나타났다( =.536, adj =.531). 회귀계수 유의성 검증 결과, 가수인성(β=.447, p<.001), 음악수

준성(β=.218, p<.01), 가수외모성(β=.185, p<.05)은 인지적 태도에 유의미한 정(+)의 영향을 미치는 

것으로 나타났다. 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도에 미치는 영향을 정리하면 [표 7]과 같

다.

  [표 7] 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도에 미치는 영향

  [Table 7] The influence of Korean idol image attributes on cognitive attitudes

모형
비표준화 계수 표준화계수

t
유의

확률

공산성 통계량

B 표준오차 β 공차 VIF

(상수) .276 .129 　 2.143 .033
＊

　 　

음악수준성 .225 .068 .218 3.313 .001＊＊ .235 4.263

가수인성 .494 .072 .447 6.845 .000＊＊＊ .238 4.206

가수외모성 .186 .077 .185 2.418 .016
＊

.173 5.770

가수전문성 -.109 .070 -.111 -1.551 .122 .197 5.081

차별성 .044 .050 .043 .890 .374 .432 2.314

종속변수: 인지적 태도, F=105.813(p<.001),  =.536, adj =.531, D-W=1.844
＊p<.05, ＊＊p<.01, ＊＊＊p<.001

한국 아이돌 이미지 속성이 정서적 태도에 미치는 영향을 검증한 결과, 회귀모형은 통계적으로 
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유의미하게 나타났으며(F=109.926, p<.001), 회귀모형의 설명력은 약 54.5%(수정된 R제곱은 54.1%)

로 나타났다( =.545, adj =.541). 회귀계수 유의성 검증 결과, 가수인성(β=.326, p<.001), 가수외

모성(β=.312, p<.001), 음악수준성(β=.215, p<.01)은 정서적 태도에 유의미한 정(+)의 영향을 미치는 

것으로 나타났다. 한국 아이돌 이미지 속성이 정서적 태도에 미치는 영향을 정리하면 [표 8]과 같

다.

  [표 8] 한국 아이돌 이미지 속성이 정서적 태도에 미치는 영향

  [Table 8] The influence of Korean idol image attributes on emotional attitudes

모형
비표준화 계수 표준화계수

t
유의

확률

공산성 통계량

B 표준오차 β 공차 VIF

(상수) .030 .140 　 .215 .830 　 　

음악수준성 .245 .074 .215 3.305 .001＊＊ .235 4.263

가수인성 .397 .079 .326 5.040 .000＊＊＊ .238 4.206

가수외모성 .346 .084 .312 4.118 .000
＊＊＊

.173 5.770

가수전문성 -.128 .077 -.119 -1.670 .096 .197 5.081

차별성 .066 .054 .059 1.223 .222 .432 2.314

종속변수: 정서적 태도, F=109.926(p<.001),  =.545, adj =.541, D-W=2.040
＊p<.05, ＊＊p<.01, ＊＊＊p<.001

4.3.3 위계적 회귀분석

인구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도에 미치는 영향을 분석한 결과, 

회귀모형은 1단계(F=16.628, p<.001)와 2단계(F=75.434, p<.001) 모두 통계적으로 유의미하게 나타났

다. 회귀계수 유의성 검증 결과, 1단계에서는 성별이 유의미하게 나타났으며, 여성(β=.250, p<.001)

은 정(+)적으로 유의하였다. 즉, 여성이 인지적 태도가 높은 것으로 검증되었다.

2단계에서 통제변수는 모두 통계적으로 유의미하지 않았고, 가수인성(β=.447, p<.001), 음악수준

성(β=.221, p<.01), 가수외모성(β=.179, p<.05)는 인지적 태도에 유의한 정(+)의 영향을 미치는 것으

로 나타났다. 인구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도에 미치는 영향을 정

리하면 [표 9]와 같다.

정서적 태도의 회귀분석 결과를 보면, 회귀모형은 1단계(F=20.964, p<.001)와 2단계(F=78.981, 

p<.001) 모두 통계적으로 유의미한 결과를 보였다. 회귀모형의 설명력은 1단계에서 8.3%(수정된 R

제곱은 7.9%)로 나타났고( =.083, adj =.079), 2단계에서는 54.8%(수정된 R제곱은 54.1%)로 나타

났다( =.548, adj =.541). 회귀계수 유의성 검증 결과, 1단계에서는 성별이 유의미하였으며, 여성

(β=.282, p<.001)은 정(+)적으로 유의미하게 나타났다. 즉, 여성이 정서적 태도가 높은 것으로 검증

되었다.
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2단계에서 통제변수는 모두 통계적으로 유의미하지 않았고, 가수인성(β=.398, p<.001), 가수외모

성(β=.335, p<.001), 음악수준성(β=.249, p<.01)은 정서적 태도에 유의한 정(+)의 영향을 미치는 것으

로 나타났다. 인구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 정서적 태도에 미치는 영향을 정

리하면 [표 10]과 같다.

  [표 9] 인구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 태도에 미치는 영향

  [Table 9] The influence of demographic characteristics and Korean idol image attributes on cognitive attitudes

종속

변수
독립변수

모형1 모형2

B β t p B β t p

인

지

적

태

도

(상수) 2.594 23.695＊＊＊ .000 .270 1.977＊ .049

성별(남성=ref)

여성 .467 .250 5.546＊＊＊ .000 .049 .026 .771 .441

학년 .048 .083 1.849 .065 .002 .004 .120 .904

음악수준성 .229 .221 3.319＊＊ .001

가수인성 .494 .447 6.828＊＊＊ .000

가수외모성 .180 .179 2.322＊ .021

가수전문성 -.112 -.115 -1.591 .112

차별성 .040 .039 .789 .431

F 16.628(p<.001) 75.434(p<.001)

  .067 .537

adj  .063 .529
＊p<.05, ＊＊p<.01, ＊＊＊p<.001

  [표 10] 인구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 정서적 태도에 미치는 영향

  [Table 10] The influence of demographic characteristics and Korean idol image attributes on emotional attitudes 

종속

변수
독립변수

모형1 모형2

B β t p B β t p

정

서

적

태

도

(상수) 2.565 21.429＊＊＊ .000 .036 　 .240 .810

성별(남성=ref)

여성 .583 .282 6.324＊＊＊ .000 .110 .053 1.573 .116

학년 .049 .076 1.698 .090 -.003 -.004 -.135 .893

음악수준성 .249 .218 3.318
＊＊

.001

가수인성 .398 .327 5.055
＊＊＊

.000

가수외모성 .335 .302 3.965＊＊＊ .000

가수전문성 -.134 -.124 -1.746 .082

차별성 .057 .050 1.043 .297

F 20.964(p<.001) 78.981(p<.001)

  .083 .548

adj  .079 .541
＊p<.05, ＊＊p<.01, ＊＊＊p<.001
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5. 문화융합을 위한 시사점

연구결과는 다음과 같다. 첫째, 중국 청소년들의 한국 아이돌 이미지 속성은 여성이 남성보다 

높았고, 8학년이 가수의 음악수준, 가수의 외모, 가수의 전문성, 차별성에 대해 높았으며, 고2학년

은 가수의 인성에 높은 것으로 나타났다. 둘째, 중국 청소년의 한국 아이돌에 대한 인지적 및 정서

적 태도 모두 여성과 8학년이 각각 높은 것으로 나타났다. 셋째, 한국 아이돌 이미지 속성이 인지

적 및 정서적 태도에 미치는 영향은 여성이 높은 것으로 나타났고, 인지적 태도는 가수인성, 음악

수준성, 가수의 외모 순으로, 정서적 태도는 가수의 인성, 가수의 외모, 가수의 음악수준 순으로 각

각 영향을 미치는 것으로 분석되었다.

연구결과를 바탕으로 한류 문화융합을 위한 시사점은 다음과 같다. 첫째, 한국 아이돌의 이미지 

속성이 중국 청소년의 인지적 태도에 미치는 영향을 고려하면, 한국 아이돌이 중국 청소년들에게 

가수의 전문성, 차별성보다는 가수의 인성, 음악수준성, 가수의 외모성에 대한 준비가 필요하다.

둘째, 한국 아이돌의 이미지 속성이 중국 청소년의 정서적 태도에 미치는 영향을 고려하면, 인

지적 태도와 마찬가지로 가수인성, 가수외모, 음악수준성이 요구된다. 정서적 태도는 한국 아이돌

에 대해 좋음, 나쁨으로 평가되고, 가장 본질적인 태도의 핵심이다. 중국 청소년들이 한국 아이돌

에 대해 긍정적인 태도를 갖게 하면서 한류와 중국의 문화가 융합되기 위해서는 가수들에 대한 인

성교육 및 관리가 요구된다. 최근 버닝썬 사건, 아이돌 서바이벌 프로그램 조작사건, 자살 등 아이

돌 관련 사건사고로 한류 이미지가 실추된 상황에서는 아이돌 본인의 노력뿐만 아니라 연예기획

사, 관계자들의 체계적인 지원이 필요하다.

셋째, 인구통계학적 특성 및 한국 아이돌 이미지 속성이 인지적 및 정서적 태도에 미치는 영향 

고려하면, 성별을 구분하여 중국 청소년에 대한 대책을 강구해야 한다. 이제는 무분별하고 전방위

적인 아이돌 활동보다는 정확하고 세심한 분석으로 대상을 명확하게 할 필요가 있다. 이를 통해 

한류가 세계시장 ‘점유’, ‘진출’이라는 일방향성에서 세계인의 일상 속 한류 콘텐츠 향유 및 소비문

화로 재정립될 것이다.

본 연구의 한계점은 다음과 같다. 우선, 연구에 활용된 설문자료 자체의 오류나 부정확성을 검

증하기가 쉽지 않았다. 둘째, 자료 및 정보의 한계로 다양한 변수를 포함하지 못했고, 특히, 질적인 

자료와 변수를 활용하지 못하였다. 셋째, 연구대상이 중국 동북·화북지역 청소년에 한정되어 있어 

중국지역의 종합적이고 총체적인 분석이 이루어지지 못한 점 등이 있다, 끝으로 한류의 문화융합

에 관한 다양한 연구를 통해 한류문화의 발전을 기대해 본다.
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