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요약

고속철도시대와 국제화라는 시대적 요구에 대응하여 한국을 대표하는 역사․문화도시인 경주의 성
장과 발전을 위해서는 기존의 단편적인 관광상품 개발정책과는 차별화되는 구체적이고 능동적인 관
광전략의 수립이 시급하게 요구되는 시기에 직면해 있다.

본 연구에서는 문화유산관광의 매력저하에 따른 인바운드 관광객 감소와 이로 인한 지역경제의 침
체로 큰 위기를 맞고 있는 경주의 구조적인 문제를 해결하기 위해서 국내외에서 각광을 받고 있는 
음식관광을 중심으로 본 연구가 시도되었다. 이를 위해 경주를 방문하는 관광객의 주목적은 역사․문
화탐방이므로 접근성과 편리성때문에 경주를 방문하는 것이 아니라는 것을 인식하고, 기존의 역사문
화 자원을 중심으로 한, 관광개발을 관광객의 욕구를 충족시킬 수 있도록 음식관광을 비롯한 다양
화․개성화․동적화를 추구하는 다각적인 개발을 추진해야 할 것이다. 또한 증가하고 있는 개별 관광
객의 정보욕구를 충족시킬 수 있도록 프랑스관광공사에서 시행하고 있는 홍보안내 책자와 같은 특별 
음식관광 안내매체의 제공과 함께 이용자 지향적인 관광정보시스템을 구축․운영해야 할 것이다. 이
외에도 경주에 산재해 있는 역사문화 관광자원과 다양한 음식문화를 주제․시기별로 재정립하여, 효
율적인 관광자원간의 네트워크 구축이 동시에 이루어져야 할 것이다.

핵심어 : 관광상품, 문화관광, 음식관광

Abstract
For the growth and development of Gyeongju, the historical and cultural city representing Korea 

responds to the demands of the times of the rapid transit railway era and the globalization. We are facing 
the period that the establishment of specific and active tourism strategy is differentiated with the existing 
fragmentary tourism product development policy are urgently needed.

This study was performed around the food tourism to solve the in-bound tourist reduction by lowering 
the attraction of the cultural heritage tourism and the structural problem of Gyeongju, which is facing a big 
crisis by the regional economic recession caused by that. To do that, it was recognized that the main 
purpose of the tourists who visit Gyeongju is the history and culture exploration not by the accessibility 
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and convenience. The multi-directional development pursuing the diversification, specialized in dynamism 
including the food tourism should be promoted in order to satisfy the desires of the tourists. In addition, to 
satisfy the desires of the individual tourists for the information, which are have increased, the user-oriented 
tourism information system should be built and managed together with providing with the special food 
tourism guidebooks, like the information guidebook performed by the French Tourist Office. Besides, the 
efficient network among the tourism resources should be built, at the same time, re-establishing the 
historical and cultural tourism resources and diverse foods cultures scattered in Gyeongju by theme and 
period.

Keyword : Tourism Product, Heritage Tourism, Inbound, Food Tourism, Tourist

1. 서론

21세기는 정보통신산업, 환경산업과 함께 관광산업이 미래 3대 성장산업으로 전망되고 있으며, 

단일산업으로서는 세계 최대산업으로서 성장 잠재력이 가장 큰 고부가가치산업으로 예견되고 있

다. 특히 관광객들의 문화에 대한 관심이 증대되고 이러한 문화적 측면에 대한 관심이 관광행동으

로 표출되기 시작함에 따라, 이제 관광은 선택적 소비가 아니라, 현대인의 필수 생활양식으로 자리

잡게 되었으며, 해외 관광객의 관광유형에 대한 폭 넓은 선택과 다양한 변화가 예상되고 있다[1-3].

다양한 관광자원의 개발과 관광경쟁력을 유지하기 위해서 지역자원의 품질을 제고할 수 있는 

관광자원의 개발이 이루어지는 것이 매우 중요하다는 판단 하에 이러한 관광의 고부가가치를 인식

하고 있는 주요 관광선진국들은 지역개발의 정책수단으로서 지역고유의 문화유산과 전통문화를 중

심으로 한, 관광산업을 국가전략산업으로 집중 육성하고 있다. 특히, 중국을 비롯한 동북아 관광시

장이 국제적인 관광목적지로 급부상하고 있으며, 각 국가와 도시들은 2020년 관광객 10억명으로 

예상되는 국제관광시장을 선점하기 위하여 대대적인 투자에 나서고 있다[4-6].

한편 국내에서도 관광산업을 전략산업으로 집중 육성하고 있으며, 지방자치단체의 지역 활성화

와 관련산업의 발전을 위한 주요 사업으로 자리매김하고 있다. 즉 경주를 비롯한 각 지방자치단체

에서는 적극적으로 관광자원 발굴 및 개발에 대한 노력과 함께 관광객 유치를 위한 기반시설 확

충, 축제 이벤트 개최, 대규모 관광단지 개발 등에 전력을 기울이고 있다[7].

그러나 이러한 노력에도 불구하고 신라천년의 역사를 지닌 국내 최대의 역사 문화도시이자, 매

년 800만명이상의 국내외 관광객들이 방문하는 경주의 경우, 역사도시로서나 관광도시 그리고 정

주공간으로서의 정체성과 기능을 상실해 가고 있다는 지적을 끊임없이 받고 있는 실정이다. 특히 

인바운드(Inbound) 관광객의 급격한 감소로 인해 관광산업을 기반으로 한 지역경제의 위기가 갈수

록 심화되고 있다[8].

이와 같이 경주지역이 세계적인 문화유산과 풍부한 기반시설을 갖추고 있음에도 불구하고, 관광
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이 활성화되지 못하고 오히려 퇴보하고 있는 이유는 신라문화를 중심으로 한 관광자원의 분산으로 

인한 주변 관광지와의 연계성 약화와 관광객을 유인할 수 있는 관광루트의 부재 및 개발과 보존의 

근본적인 한계로 인한 관광의 침체와 이에 따른 지역경제의 하락에서 그 원인을 찾을 수 있다[9]. 

이외에도 경관을 중심으로 한 과거의 관광형태를 벗어나 지역의 독특한 문화와 체험을 선호하는 

새로운 관광 트랜드에 적합한 관광상품의 부재 및 최근 증가하고 있는 향토 전통음식을 선호하는 

음식관광객(Food Tourist)을 유인할 수 있는 먹거리의 부족에서 그 원인을 찾을 수 있다. 특히 자국

의 전통음식에 대한 자부심이 강한 프랑스, 이탈리아, 그리스, 독일 등 유럽에서는 오래전부터 지

역 고유의 음식을 관광자원화함으로서 주요 관광수입원으로 자리 잡고 있지만, 국내의 경우, 관광

수요 측면에서 뿐만 아니라, 국가와 지역의 문화를 상징하는 전통음식의 중요성에도 불구하고, 그 

가치를 제대로 인정받지 못하고 있는 안타까운 상황이다.

따라서 고속철도시대와 국제화라는 시대적 요구에 대응하여 한국을 대표하는 역사 문화도시인 

경주의 성장과 발전을 위해서는 기존의 단편적인 관광상품 개발정책과는 차별화되는 구체적이고 

능동적인 관광전략의 수립이 시급하게 요구되는 시기에 직면해 있다[10]. 이상과 같은 문제를 바탕

으로 본 연구에서는 문화유산관광의 매력저하에 따른 인바운드 관광객 감소와 이로 인한 지역경제

의 침체로 큰 위기를 맞고 있는 경주의 구조적인 문제를 해결하기 위해서는 변화되고 있는 관광객

의 욕구를 충족시킬 수 있는 새로운 관광상품 개발전략이 모색되어야 한다는 차원에서 현재 국내

외에서 각광을 받고 있는 음식관광을 중심으로 본 연구가 시도되었다.

2. 음식문화의 관광상품적 가치

2.1 음식관광의 개념

인류의 생존을 위한 필수요소인 의식주는 어느 한 분야라도 중요하지 않은 것이 없겠지만, 음식

을 통해 삶의 원동력인 에너지를 공급받는다는 측면에서 매우 중요하다고 할 수 있을 것이다. 특

히 음식문화는 긴 역사의 조류속에서 환경의 영향을 받으면서 형성된 것으로서, 그 지역에서만 맛

볼 수 있는 전통음식은 관광의 즐거움을 더해주는 관광상품으로 급부상하고 있다[11].

현재 음식관광에 대한 개념은 연구자에 따라 매우 다양하게 정의되고 있다. 즉국내에서도 음식

관광에 대한 정의가 명확하게 규명되지 있고 않으며, 외식의 광범위한 개념 혹은 농촌관광에 기반

을 둔 관광활동으로 정의되고 있다. 외국의 경우, ICTA(ICTA: International Culinary Tourism 
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Association)에서는 음식관광은 음식을 통해 즐거움을 찾는 것으로서 독특한 음식 이벤트, 요리학교, 

식료품점 및 레스토랑과 와이너리를 모두 포함한 광범위한 것이며, 문화관광의 일부로 고급 레스

토랑이 아니라도 방문지역에서의 독특하고 기억할만한 식도락 경험을 하는 것 또는 흥미관광(SIT: 

Special Interest Tourism)의 일종으로서 음식의 주요 생산자를 방문하고, 음식축제에 참여하며, 레스

토랑이나 특정한 장소에서 음식을 시식하거나, 특산물 생산지역의 특성을 체험해 보는 것이 여행

의 동기를 자극하는 중요한 요소로 작용하는 관광으로 정의되고 있다[12-14].

한편, 음식관광은 여행과 식음료 산업 모두에서 중요한 영향력을 미치고 있는 새로운 관광의 틈

새시장으로 자리 잡고 있으며, 음식관광은 향후 관광산업에서 많은 부분을 차지하게 될 것으로 예

측되고 있다. 특히 ‘그곳이 아니면 먹을 수 없는 음식’이거나, ‘왔다는 것을 실감할 수 있는 요리’

는 그 자체만으로도 훌륭한 관광자원으로, 독특하고 특별한 식사 경험이 방문객들에게 기억할만한 

경험을 제공하게 된다[15]. 

2.2 음식관광의 의의와 가치

각 나라와 지역의 문화를 대변할 수 있는 문화관광자원중 관광객이 쉽게 접할 수 있는 것이 음

식이며, 음식은 관광객의 경험을 형성하는 데 있어서 필수적인 요소라고 할 수 있다. 또한 음식은 

관광지에서 그 지역의 고유한 문화를 체험하고, 이해할 수 있는 중요한 관광자원으로서, 다른 지역

이나 국가를 여행할 경우, 그 지역, 그 국가의 독특하고 다양한 맛있는 음식들을 경험한다는 것은 

여행을 풍요롭게 하는 중요한 매력요소로 작용하며, 여행의 가치를 높여주는 훌륭한 사회적 관광

자원이 되고 있다. 또한 많은 관광객들은 관광지고유의 음식을 선택하는 것으로 나타나고 있는데, 

이는 여행을 할 때 새롭고, 친숙하지 않은 음식을 시식해 보는 것을 여행에서 얻을 수 있는 하나

의 큰 즐거움으로 여기고 있다는 것을 잘 보여주고 있다[15][16].

특히 전통음식은 단순히 관광객에게 먹는 즐거움만을 제공해 주는 것이 아니라, 지역의 정서와 

참모습을 느낄 수 있는 동기를 부여하고, 관광자원화를 통한 경제적인 파급효과와 비경제적인 효

과, 즉 사회 문화 교육 등에 미치는 효과가 매우 큰 것이 사실이다. 이와같이 소중한 문화유산인 

전통음식은 그 나라를 대표하는 문화재와 동일한 품격을 가지게 되며, 최근 한식의 세계화 열풍과 

함께 주요 관광상품으로 인식되고 있다[17-19].

한편 주요 관광선진국에서는 한 나라의 문화가 응집되어 표출되는 ‘음식’을 관광의 주요 소재로 

한 관광상품의 개발 운영을 통해, 자국으로 관광객을 적극적으로 유인하고 있다. 최근 국내에서도 

전통음식을 주요 관광자원으로 인식하고, 관광상품으로 개발하기 위한 시도가 부분적으로 이루어
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지고 있지만, 명확한 성과를 도출하지는 못하고 있는 안타까운 상황이다. 그러나 주요 관광선진국

의 성공사례에서도 잘 나타나고 있듯이, 관광과 음식은 불가분의 관계를 지니고 있으므로 지역 고

유의 전통음식을 활용한 관광상품의 성공적인 개발이 이루어진다면, 지역경제의 활성화와 함깨 한

식의 세계화를 이끌어낼 수 있을 뿐만 아니라, 인바운드 관광객의 유치를 통한 한국 관광산업의 

활성화에도 큰 기여를 할 수 있게 될 것이다.

3. 경주의 현황과 과제

한국을 대표하는 역사 문화도시인 경주는 도심지 반경 20km이내에 수많은 사적지와 문화유산

이 산재되어 있으며, 국가지정 문화재의 경우, 전국대비 7.4%, 경북대비 약 40%를 차지하고 있을 

정도로 많은 역사 문화자원을 보유하고 있다. 또한 UNESCO에 등록된 불국사, 석굴암과 같은 세

계적인 문화유산으로서의 가치를 인증받은 세계문화유산과 풍부한 역사 문화 관광자원을 중심으

로 한, 관광산업이 지역경제에서 큰 부분을 차지하고 있는 국내 최대의 관광도시이다[20].

그러나 흥미관광(SIT)과 DIY(do it yourself)형과 같은 참여형 관광패턴의 등장과 3Es 결합의 테마

관광상품의 부상 및 중요 관광자원으로 급부상하고 있는 음식관광과 같이 관광객의 관광형태가 급

격하게 변화되고 있는 상황에서 관광객의 욕구를 제대로 읽지 못하고 아직까지도 신라의 문화유산

을 중심으로 한, 관광형태에 의존함으로서 지역경제의 많은 부분을 차지하고 있는 관광산업의 침

체가 심화되고 있는 안타까운 실정이다[21][22].

특히 방한 외국인 관광객이 700만명을 돌파한 현재, 경주는 외국인 관광객의 방문비율에 있어서 

1999년 13.2%에서 2006년 5.7%로 급격히 감소하고 있는 실정이다. 이러한 이유는 과거 경주가 석

굴암, 불국사와 같은 세계적인 문화유산을 보유하고, 도시 전체에 문화재 및 사적지가 분포되어 있

는 한국을 대표하는 국제적인 관광도시로서 명맥을 유지하여 왔지만, 관광산업에 대한 의존도가 

타도시에 비해 매우 높음에도 불구하고, 신규 관광상품 개발에 실패함으로써, 1990년대 후반부터 

‘관광매력 저하 ↔ 방문객 감소 ↔ 지역경제 침체↔ 지역불만 고조’의 악순환 구조 고착화가 빠르

게 진행되면서 역사도시로서나 관광도시 그리고 정주공간으로서의 정체성과 기능을 상실했기 때문

이다. 특히 다양한 문화관광 자원을 보유하고 있는 주요 관광선진국들이 새로운 관광자원으로서 

오래전부터 다양한 조리법에 의한 지역 고유의 음식들을 발굴 개발하여, 성공적으로 관광객들의 

방문을 유도하고 있는데 비해, 신라천년의 역사를 자랑하고 있는 국내 최대의 문화관광도시로 자

부하고 있는 경주가 국내외 관광객들에게 내놓을 수 있는 전통음식이 하나도 없다는 것은 매우 우
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려할만 한 일이라고 할 수 있을 것이다[23-25].

현재 경주를 비롯한 대부분의 지역에서 음식관광의 상품화 수준은 아직 도입단계에 머물러 있

는 실정이며, 지역의 문화적 정체성을 잘 나타내는 음식문화를 관광상품으로 개발해 나가기 위해

서는 음식관광 상품에 역사성, 민족성, 문화성, 국토성, 지역성의 개념을 응집시킴으로써 한국의 이

미지를 극대화하여 방한 외국인 관광객들에게 긍정적이고, 독특한 지역의 이미지를 심어줄 수 있

도록 보다 치밀한 기획이 이루어져야만 할 것이다.

특히 경주의 외국인 관광객 감소 및 정체현상에 비해 다양한 음식점들과 패션문화가 집중되어 

일본인 관광객들에게 각광받고 있는 명동의 경우, 매년 급속한 성장을 보이는 것으로 나타나 경주

관광의 활성화 측면에서 큰 시사점을 제공해 주고 있다. 따라서 지역간 관광객 유치를 위한 경쟁

의 심화, 대내외적인 관광환경의 급격한 변화와 함께 지금까지의 문화유산을 중심으로 한, 경주관

광 환경은 크게 변화되어야만 할 것이다.

4. 음식문화의 관광 상품화 사례

4.1 일본

일본의 각 지방에서는 지역 고유의 독특한 전통요리가 다양하며, 각 지역별로 관광객이나 소비

자의 요구에 대응하여, 전통음식을 관광자원으로 발전시켜 나가고 있다. 특히 각 지역별로 과거의 

축제를 부활시키고, 전통과 새로운 조리법을 조합하여, 이를 관광상품화하고 있으며, 지역 고유의 

특산물과 관광의 연계를 통하여, 관광산업의 진흥과 지역산업의 활성화를 도모하고 있다. 일본의 

경우, 국토가 남북으로 길게 뻗어 지방마다 다양한 산물을 가지고 있어 지방마다 독특한 음식문화

가 발달하게 되었으며 각 지방마다 고유의 축제를 개최하고 전통을 중시하는 의식이 강해 음식에 

있어서도 오늘날까지 재래의 형태를 잃지 않고 전승되어 오는 것이 많아 관광상품 개발에 매우 유

리한 환경이 조성되어 있다[26][27].

4.2 홍콩

홍콩은 요리의 천국으로 불릴 정도로 식도락과 미식이 대단히 발전되어 있는 지역으로서 대규

모의 음식축제와 차(茶)와 스넥류의 시음 시식회를 개최함으로서 과거 당 송 청나라의 전통음

식을 재현하고 이를 관광상품으로 적극 육성하고 있다[28].
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특히 홍콩의 음식문화는 중국 남부지역의 광동요리가 주류를 이루고 있으며, 다양한 취향과 폭

넓은 요리를 제공하고 있다. 이러한 요리문화의 발달은 음식에 대한 열정과 홍콩음식을 국내외에 

소개하려는 노력의 산물로, 매년 2주간에 걸쳐 홍콩관광협회가 주관하는 홍콩음식축제는 홍콩음식

문화의 진수를 보여주는 화려한 축제로 중요한 관광자원의 하나로 자리잡고 있다[29].

4.3 대만

대만은 지역 고유의 전통음식을 중요한 관광자원의 하나로 인식하고, 전통음식의 계승 발전과 

관광수입 증대를 위해 매년 중화미식전을 개최하고 있다. 대만호텔협회, 요식업협회 및 교통부 관

광국이 공동으로 운영하고 있는 축제에서는 요리전시, 세미나 개최, 요리 경연대회 등을 개최하고 

있으며, 대만주재 외국정부기관, 관광업계, 요식업계의 주요 인사를 초청하며 시식회를 실시하고 

음식책자를 발간하여 관광객에게 배포하고 있다[30].

4.4 프랑스

세계 최대의 인바운드 국가인 프랑스는 음식문화가 발달할 수 있는 천혜의 자연조건과 새로운 

음식을 개발할 수 있는 충분한 여건을 가지고 있는 곳이다. 즉 각 지역에서는 수를 헤아리기 어려

울 정도의 다양한 음식관련 이벤트를 개최하고 있는데, 그 예로서 보졸레누보 축제, 초콜릿축제, 

포도축제, 보르고뉴에서 개최되는 포도수확제인 영광의 3일 등이 대표적인 축제로서 개최디고 있

다. 이외에도 프랑스관광공사에서는 프랑스의 음식문화를 외국인 관광객들에게 홍보하기 위해, ‘프

랑스음식(France Gastronomie)'이라는 홍보책자를 배포하고 있으며, 각 지방자치단체의 관광위원회에

서도 관광안내 책자에 음식에 대한 정보를 상세히 소개하고 있다[31][32].

4.5 독일

독일에서는 특산품인 치즈, 감자, 맥주, 소시지와 토속주를 소재로 다양한 관광상품들이 개발되

어 있고, 각 지역마다 전통음식을 주제로 한 다양한 축제행사가 개최됨으로서 많은 관광객들의 방

문을 유도하고 있다. 대표적인 관광상품으로는 세계 3대 축제의 하나로 평가받고 있는 뭰헨 맥추

축제(Oktoberfest)와 감자축제(Kartoffelfest)를 비롯하여, 치즈 맥주박물관 방문, 치즈생산 농가에서

의 저녁식사, 시골전통임식 조리과정 견학 등, 다양한 관광상품을 제공하고 있다[33].

5. 경주 음식문화의 국제화 전략
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관광도시로서 그리고 지역주민의 생활공간으로서 경주의 활성화를 도출해내기 위해서는 국내 

관광객뿐만 아니라, 외국인 관광객의 욕구에 부합될 수 있도록 관광객의 욕구를 충족시켜 줄 있는 

관광상품의 개발전략이 시급하게 요구되고 있다[34]. 경주의 음식문화를 활용한 관광을 활성화시키

기 위한 국제화 전략은 다음과 같다.

5.1 전통음식의 발굴과 개발

지역 고유의 문화를 가지고 있는 전통음식은 관광객들에게 단순히 먹는 즐거움만을 제공해 주

는 것이 아니라, 문화를 전수 전달받는 과정으로 해석될 수 있다. 또한 전통음식의 전승 발전은 

그 지역 고유의 음식문화를 통하여 지역주민의 정서와 참모습을 지속적으로 느낄 수 있는 동기를 

부여해 준다는 점에서 그 의의가 매우 크다고 할 수 있다. 따라서 신라천녀의 찬란한 역사를 가지

고 있는 경우의 경우, 문헌 고증을 통해 다른 지역에서는 찾아볼 수 없는 경주만의 독특한 지역색

인 전통과 개성, 역사성, 문화성이 잘 표현될 수 있는 전통음식의 발굴이 선행되어야 할 것이다.

왜냐하면, 경주에서만 즐길 수 있는 독특한 특색을 지닌 전통음식의 발굴과 개발은 최근 다양성

과 개성을 추구하는 관광객의 트랜드에 적합한 요소로서 가장 경주적인 것이 한국을 대표할 수 있

고, 동시에 세계적인 것이 될 수 있기 때문이다[35]. 현대의 관광객들은 그 지역의 문화를 담고 있

는 음식을 맛보면서 여행의 기쁨을 누리고 있다. 따라서 경주에 산재해 있는 역사문화 관광자원을 

주제 시기별로 재정립하여, 효율적인 관광자원간의 네트워크 구축과 함께 현재 경주관광의 주요 

관광형태가 역사유적지를 중심으로 한, 중요 관광자원이나 박물관식 관람에 편중된 것을 개선하여, 

감포를 비롯한 다양한 경주의 음식문화 체험 및 신라음식 순례와 같은 다양한 관광코스의 개발과 

음식문화 관광해설 프로그램 등의 소프트웨어 개발을 통해, 다양화 개성화되고 있는 관광객의 욕

구를 충족시켜야 할 것이다.

이를 위해 향후 개발하고자 하는 경주의 전통음식은 체험을 추구하는 현대 관광의 욕구에 맞추

어 신라문화를 중심으로 한 경주문화의 가치를 이해하고, 느낄 수 있는 음식문화의 체험과정과 지

역 고유의 색깔을 확보해야만 할 것이다. 또한 음식문화와 지역의 주요 산업인 관광산업과 연계하

여 효과를 극대화시켜야만 한다. 즉 영국의 대문호인 세익스피어의 고향에서는 방문 관광객들에게 

그의 생가만을 보고 돌아가게 하는 것이 아니라, 지역의 특산물을 관광상품화하고, 인근지역의 연

계상품까지 개발하여, 새로운 매력과 부가가치를 창출하고 있다. 따라서 음식문화와 관광산업을 직

접적으로 연계시킴으로서 지역의 특산물과 문화를 구매하고 체험할 수 있게 하는 것이 매우 중요

하다.
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또한 지역주민들이 공동으로 참여하는 음식문화 개선사업, 관광지 환경정화사업, 도시미관 조성

사업 등 지역의 관광 분위기 조성사업은 지역주민의 유대감 강화와 관광개발의 공감대 형성, 경주

에 대한 관광객의 이미지를 개선시킬 수 있기 때문에 지역주민들이 자발적으로 참여할 수 잇는 다

양한 프로그램의 개발과 운영이 이루어 질때 경주의 관광은 한단계 더 발전하고 성장할 수 있게 

될 것이다.

5.2 전통음식의 관광상품화와 신흥시장의 집중공략

경주의 음식문화를 비롯한 문화유산을 적극적으로 홍보하고, 이를 활용한 관광산업을 활성화시

키기 위해서는 원형이 변질되지 않고, 고유성이 훼손되지 않는 범위내에서 다양한 관광상품의 개

발을 체계적으로 추진하는 것이 필요하다. 즉 관광객의 트랜드 변화에 적합한 체험 테마 음식

이벤트 등이 연계된 관광상품의 개발이 이루어져야 할 것이다. 또한 지역 음식문화의 이벤트화와 

이에 따른 관광프로그램의 개발을 통해, 관광객의 적극적인 유치를 이루어내야 할 것이다.

향후 관광상품의 개발은 현지에서 직접적인 체험을 통해 관광활동의 이해를 넓히고, 만족을 증

대시키고자 하는 미래관광 수요시장의 관광행태 변화에 대응할 수 있는 다양한 상품의 개발이 시

급하고 요구되고 있다[36]. 따라서 국내외 관광형태 의 변화에 대응할 수 있는 경주만의 차별화된 

신라 전통음식을 활용한 관광상품의 개발과 新관광수요에 부응할 수 있는 고유성과 차별성을 지닌 

신규 음식관광자원의 개발전략이 시급하게 요구되고 있다.

또한 강한 정보욕구를 가지고 있는 개별 여행객들을 유인하기 위해 경주시 홈페이지와 한국관

광공사 홈페이지에 신라로 대표되는 경주의 다양한 음식문화 소개와 식도락 관광코스를 안내해야 

하며, 동시에 경주의 문화유적지와 온천, 동해안과 연계되는 신규 관광코스의 신속한 개발이 아울

러 요구된다.

특히 경주관광 활성화를 위한 전제조건으로서 음식문화의 국제화를 이루어 내기 위해서는 국내 

인바운드 시장의 중심이었던 일본, 중국, 미국을 대체할 수 있는 새로운 신흥시장으로서 2015년 

5000$ 이상 소득층이 1억 7천만 가구에 육박할 것으로 예측되는 BRICs(Brazil, Russia, India, China)

와 VISTA(Ventnam, Indonessia, South Africa, Turkey, Aregentina)와 같은 신흥 新소비계층을 공략할 

수 있는 중저가 브랜드 관광상품의 개발과 함께 국제 관광시장에서 어필할 수 있는 경주만의 차별

화된 문화를 활용한 음식과 특산물을 연계한 관광상품의 개발이 동시에 이루어져야만 할 것이다.

5.3 관광시장의 트랜드 반영
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현대의 관광은 체험위주 활동지향적으로 변화되고 있으며, 향후 이러한 관광수요는 더욱 증가

할 것으로 예측되고 있다. 특히 교통 및 통신의 발달로 전세계가 하나의 관광 글로벌화되고, 관광

형태 역시 기존의 대중관광으로부터 가족관광과 개별관광으로 그 비중이 확대 개편되고 있는 실

정이다. 또한 관광객들은 과거보다 더욱 동적이고, 체험적인 성향을 보이고 있으며, 이러한 성향의 

변화는 향후 관광상품 개발의 추진방향을 시사하고 있는 것이라고 볼 수 있다[37-39].

따라서 경주를 방문하는 관광객의 주목적은 역사 문화탐방이므로 접근성과 편리성때문에 경주

를 방문하는 것이 아니라는 것을 인식하고, 기존의 역사문화 자원을 중심으로 한, 관광개발을 관광

객의 욕구를 충족시킬 수 있도록 음식관광을 비롯한 다양화 개성화 동적화를 추구하는 다각적인 

개발을 추진해야 할 것이다[40]. 또한 증가하고 있는 개별 관광객의 정보욕구를 충족시킬 수 있도

록 프랑스관광공사에서 시행하고 있는 홍보안내 책자와 같은 특별 음식관광 안내매체의 제공과 함

께 이용자 지향적인 관광정보시스템을 구축 운영해야 할 것이다. 이외에도 경주에 산재해 있는 

역사문화 관광자원과 다양한 음식문화를 주제 시기별로 재정립하여, 효율적인 관광자원간의 네트

워크 구축이 동시에 이루어져야 할 것이다.
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