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KT 올레스퀘어 미디어파사드 콘텐츠 개발
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요약

첨단 디스플레이 기술의 발전으로 인해 건축물 외벽에 영상 디스플레이 장치를 설치하여 건축물의 
미적 가치 향상을 추구하는 미디어 파사드의 개발이 지속적으로 진행되고 있다. 미디어 파사드는 하
드웨어 개발과 영상 콘텐츠 제작이 동시적으로 이루어지고 있으나 이후에는 상대적으로 저비용 고효
율성을 지닌 다양한 영상콘텐츠의 확보로 대중들의 관심을 지속적으로 유지하고 있다. 미디어 파사드
의 영상콘텐츠는 건축물의 아이덴티티를 형성하기 위해 제작된다. 이러한 점은 지속적인 유지를 위해 
다양한 콘텐츠 개발에 따른 요점으로서 중요하게 작용한다. 본 논문은 한국 통신사인 KT의 본사 건
축물에 근접한 광화문의 지리적 특성이 부합된 요소들을 활용하여 사람들에게 도심 속 너머의 자연
풍경을 감성적으로 느낄 수 있게 하는 콘텐츠 개발에 중점을 두었다. 본 논문에서 연구된 콘텐츠는 
광화문이 지닌 전통문화와 KT기업의 IT기반의 기술적 이미지의 융합으로 상징적 표현기법 구조로 구
성되었다. 장면은 총 4장으로 전개되며 각각의 장면들은 미디어 파사드의 특성에 맞추어 느리게 전환
된다.

핵심어 : 미디어 파사드, 영상디자인, 영상콘텐츠, 융합콘텐츠

Abstract
Due to the development of cutting-edge display technology, development of media façade that pursues 

esthetic value improvement of buildings, installing an image display system on the outer-wall of a building 
have progressed continuously. Hardware development and production of image contents are being progressed 
simultaneously for media façade, but it consistently maintaining public interest by securing various image 
contents at relatively low cost and with high efficiency. Image contents of media façade are being 
manufactured to form the identity of a building. This plays an important role in developing various 
contents for continuous retention. This study is focused on developing contents that could help people to 
feel and enjoy natural scenery beyond urban area by using elements that brought geographical 
characteristics of Gwanghwamun Gate near the head office building of KT Corporation, a major 
telecommunication service provider of Korea together. The contents that was researched in this study, 
consist of symbolic expressive technique structure of traditional culture of Gwanghwamun Gate, merged 
with IT-based technological image of KT Corporation. The scene unfolds into a total of 4 clips and each 
scene converts slowly according to the characteristics of the media facade.
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1. 서론

최근 실물로 존재하는 건축물에 다양한 형태의 영상 디스플레이 장치를 설치하여 기업 마케팅 

뿐만 아니라 사람들에게 문화 예술을 향유할 수는 공간을 마련해 주는 사례들이 늘고 있다. 교감

과 소통으로 트렌드를 이끌어가며 지역의 특성과 건축물 본연의 아름다움을 극대화시키는 매체로

서의 기능을 미디어 파사드를 통해 보여주고 있다. 특정 소유주의 건축물 외벽에 미디어 파사드를 

설치하여 대중들에게 예술 작품으로서 가치에 대한 공감대 형성과 더불어 기업의 이미지를 간접적

으로 홍보함으로서 기업 마케팅 전략에 있어 일방적인 미디어 폭력과는 다른 시점에서 접근하고 

있다. 전광판에서 보여 지는 1차원적인 정보전달의 메시지를 피력하기보다는 주변 환경과의 조화

와 기업의 대표 이미지를 지닌 건축물의 디자인 컨셉과 미디어 파사드가 내포하고 있는 디자인 형

태는 결합체로 생성된다. 이러한 미디어 파사드의 역할을 극대화하기 위해서는 환경 분석을 고려

한 건축물 본래의 컨셉을 절충하여 충분히 디자인 기획에서부터 반영되어야 한다.

미디어 파사드 구현에 있어서도 환경 분석은 도시 이미지 전체를 구성하는데 있어 중요한 요소

로 작용한다. 이는 미디어 파사드 디자인 선호도가 도시 이미지 형성에 유의한 영향을 주며 관계

한다는 것을 근거로 삼을 수 있다[1]. 도시 이미지의 선호를 위해서는 미디어 파사드의 콘텐츠에 

대한 장소적 특성 고려는 필수적이다.

본 논문은 서울의 광화문 광장에서 근접한 위치해 있으며 KT 올레스퀘어 전면부에 설치된 미디

어 파사드는 3D 애니메이션 영상콘텐츠 제작을 바탕으로 도시민의 바쁜 일상에 흥미로우면서도 

새로운 감성을 부여하고자 하며, 지속적인 유지를 위한 콘텐츠 제작 프로세스를 정립을 목적으로 

한다.

2. 관련 연구

2.1 미디어 파사드의 이해

미디어 파사드는 건축물 외벽에 LED를 포함한 디지털 조명장치를 사용하여 건축물 본연의 디자

인 확장이나 정보의 시각화, 특정 이미지 표출을 목적으로 활용되고 있다. 기존 건축물은 외피역할

을 주로 하던 건축물 건설에 사용되는 재료가 지닌 재질이 입면의 시각적 작용하였다[2]. 근래에는 

LED 및 기술의 발달로 인해 빛으로 외벽 재질의 디자인 변화를 주고 있다. 미디어 파사드는 도시 
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이미지에 새로운 이미지를 창출하며 디지털 시대를 대변하여 기업과 건축물의 아이덴티티를 지니

고 사람들과 소통의 도구로서 가능성을 제시하고 있다. 다양한 형태와 디자인 개발로 건축 디자인

에 유연하며 일관성 또한 동시에 지니고 있다. 설치에 사용되는 하드웨어에 따라 광원을 발현하는 

것과 벽면에 투사하는 방식으로 분류되기도 한다. 벽면에 투사되는 방식 또한 첨단 프로젝션 기술

로 인하여 다양한 콘텐츠의 연출로서 활용되고 있다.

2.1 유사 사례 조사

건축과 미디어의 융합으로 생성된 결과물은 첨단기술의 발전과 함께 시대적 흐름에 따라 미디

어 파사드는 전 세계의 여러 지역에서 활성화되고 있으며, 각 지역을 대표하는 랜드 마크의 역할

까지 하고 있다. 지역의 특색과 더불어 대표할 수 있는 미디어 파사드의 사례들을 파악해 보았다. 

The Crown Fountain 는 스페인 예술가인 하우메 플렌자(Jaume Plensa)의 대표적인 작품으로 2006

년에 설치되었다. 시카고 밀레이넘 파크에 설치되어 있으며 이 곳을 찾는 사람들에게 휴식과 즐거

움을 동시에 제공하고 있다. 이 작품은 15.2m 높이로 2개의 LED 타워가 마주보고 있다. 스크린에

는 메타몰핑기법으로 시민 1000명의 얼굴이 13분의 주기로 전환되어 보여 진다[3]. 공원이라는 주

변 환경의 특성과 조화를 이룬 작품이다.

[그림 1] 크라운 분수

[Fig. 1] Fig. The Crown Fountain

Dexia Tower은 덴마크의 브뤼셀에 위치하고 있으며 38층 전면에 4,200여개의 창문을 약 150,000

개의 LED로 설치하였다. 시간과 날씨정보를 다양한 색과 패턴으로 표현하며 이외의 인터랙션도 

활용되고 있다. 각각의 창문들은 개별적으로 제어되어 애니메이션이 가능하다.
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[그림 2] 덱시아 타워

[Fig. 2] Fig. Dexia Tower

Chanel Tower는 일본 도쿄의 문화공간의 중심가에 자리잡고 있다. 미국 건축가인 피터 마리노

(Peter Marino)가 설계하였으며 세계에서 가장 규모가 큰 샤넬 단독 매장이다. 높이는 56m이며 10

층으로 되어있다. 외벽에는 약 700,000개의 LED로 구성되어 있으며 흰 단색으로 밝기의 조절이 애

니메이션을 만들어 낸다. 이로 인해 사람들의 눈의 피로감을 감소시켜 주변 환경과의 조화를 이루

고 있다. 영상콘텐츠는 주로 기업의 로고를 활용한 패턴이미지를 사용하여 제작된다[4].

[그림 3] 샤넬 타워

[Fig. 3] Fig. Chanel Tower

3. 영상콘텐츠 디자인 컨셉

3.1 작품 배경

KT 올레스퀘어는 2010년 5월에 오픈하여 시민들의 문화생활 공간으로 사용되고 있다. 이후 

2010년 녹생 성장과 디자인 랜드를 컨셉으로 리모델링되어 다양한 감성체험과 놀이문화를 즐기는 

곳으로 변화하면서 미디어 파사드가 설치되었다[5].

KT 올레스퀘어 미디어 파사드의 지리적 특성으로 인근에 접하고 있는 광화문 광장은 한국의 역
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사적 의의를 담고 있는 고궁인 경복궁을 중심으로 남쪽에 광장을 형성하고 있다. 광화문은 섬세한 

기법과 웅대함을 지니고 있으며 균형과 조화를 바탕으로 화려한 외관을 띄고 있다[6]. 광화문을 지

나 고궁으로 들어서게 되면 화려한 단청과 돌길이 보이고 수려한 자연경관이 현재까지도 보존되고 

있다.

3.2 작품 컨셉

현재와 과거의 시대적 흐름을 네트워크 연결의 매개로서 광화문이 서울 중심에 위치하여 대조

적인 이미지를 형상화하여 보여주는 역할을 하고 있다. 본 영상디자인은 아날로그와 디지털이 융

합된 콘텐츠로서 생성된 상징적 표현으로 제작되었다. 도심 속 현대인들의 바쁜 일상과 광화문을 

안쪽의 경복궁의 환경적 요인들은 정적인 500년 전의 기풍을 간직함으로서 대치하고 있다. 이러한 

이질적인 두 개의 공간을 이어주는 매개체 역할로서의 미디어 파사드와 IT기반의 기업 이미지를 

갖추고 있는 건축물이 재현되는 공간의 연출방식으로 스토리텔링을 구성하였다.

4. 영상콘텐츠 개발

4.1 콘텐츠의 구성

도시민들의 이동경로인 광장 내에서는 접하기 어려운 경복궁이 지닌 이미지를 함축적으로 전달

하기 위한 콘텐츠를 시나리오로 구성하였다. 미디어 파사드 하드웨어가 블라인드를 컨셉으로 제작

된 점을 착안하여 영상 화면의 시점 이동을 주된 경로로 설정하였다. 광화문을 들어서서 4개의 장

면이 순차적으로 전환되며, 광화문을 들어서는 장면이 오프닝과 엔딩으로 삽입되었다. 장면의 장소

이동경로는 오프닝-돌길-꽃밭-연못위-물속-엔딩의 순서로 진행되었으며 실제 광화문에 들어서서 진

행되는 경로를 함축적으로 구성하였다.

4.2 콘텐츠의 구현

본 작품은 2010년 8월부터 매일 저녁 11시까지 상영되어 2013년까지 운영되었다. KT 올레스퀘

어 건축물 내부의 문화공간 감성체험과 더불어 향유할 수 있도록 5분정도의 점등시간을 기준으로 

반복하여 재생되었다.
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[그림 4] 영상콘텐츠 스틸이미지

[Fig. 4] Fig. still image of media contents

5. 결론

본 논문에서는 미디어 파사드의 영상콘텐츠를 구현해 봄으로서 건축물과의 관계에 있어 그 장

소적 특성과 밀접하게 연계되어 있다는 결과를 도출하였다. 미디어 파사드에 있어서 영상콘텐츠 

개발은 다양한 건축물들이 추구하는 컨셉과 부합되는 스토리텔링이 갖추어져야하기 때문에 해당 

건축물과 주변의 환경 분석이 중요요소로 작용한다. 또한 미디어 파사드의 하드웨어 설계 과정 중 

LED의 개수나 위치에 따라 영상 콘텐츠의 해상도 조절이 필요하며 구성되는 영상 내용의 변화를 

가져오게 된다. 이제는 미디어 파사드가 건축물을 구성하는 중요한 요소로서 작용하여 건축디자인 

기획단계에서부터 유연하게 활용되어지고 있다.

첨단 영상 기술의 발달이 도시이미지의 변화를 가져오듯이 지리적 특성에 대한 고려는 필수불

가결이 된다. 건축에 있어 디자인과 미디어의 융합은 새로운 콘텐츠를 다양하게 생성하여 조금 더 

발전된 방향을 제시하는 이상적인 역할을 기대해 본다.
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