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요 약

현재 중국 궈차오를 주제로 한 포스터의 유형은 다양하다. 편평화, 장식화, 수묵화 등의 스타일은 

현재 중국 궈차오 포스터 디자인의 주류이며, 동시에 다른 스타일 유파들도 궈차오 포스터에 대한 독

특한 시각적 연구를 진행하고 있다. 팝아트 스타일은 고채도 컬러 대비, 평면화 레이아웃, 반복 배열 

및 콜라주 등의 개성적인 요소를 통해 중국 궈차오의 다양한 발전에도 한 자리를 차지하고 있다. 문

화 상징과 상업적 표현의 관계를 합리적으로 균형 잡기 위해 본 연구는 팝아트의 영향 아래 중국 궈

차오 포스터를 위주로 하여, 궈차오 포스터에 포함된 서사적 구조, 문화적 내포 및 소비 관념에 대해 

긍정적인 은유 분석을 하고, 팝아트만의 독특한 풍자 예술에 대해 비판적인 소비의 부정적인 은유 분

석을 진행하였다. 본 연구는 이론 조사를 통해 팝아트의 시각적 특징, 시각적 은유 이론, 궈차오 시각

적 포스터 표현 등의 요소를 파악하고, 9개의 포스터에 대한 사례 분석과 은유 연구를 수행하였다. 

사례분석 결과를 바탕으로 다음과 같은 결론을 내렸다. 첫째, 팝아트 시각언어는 중국 궈차오 포스터

의 보급에 적극적인 역할을 한다. 둘째, 민족 정체성과 소비문화, 청년문화는 팝아트 궈차오 포스터를 

구성하는 주요 은유체계이다. 셋째, 시각적 은유는 브랜드 문화 형성에 중요한 역할을 한다. 이 연구

는 향후 팝아트 국조 포스터의 개념 및 디자인 제안 연구의 기초 자료로 사용할 수 있다.

핵심어 : 팝아트, 궈차오, 포스터 디자인, 시각적 은유

Abstract

Currently, there are various types of posters themed around Chinese Guo Chao. Flat design, decorative 

style, and ink painting style are the mainstream of Chinese Guo Chao poster design. At the same time, 

other styles are also conducting unique visual research on national trend posters. Pop art style, with its 

highly saturated contrasting colors, flat composition, repetition and collage, and other personalized elements, 

also occupies a place in the diversified development of Chinese Guo Chao. In order to reasonably balance 

the relationship between cultural symbols and commercial expression, this study focuses on Chinese Guo 

chao posters influenced by Pop Art, and conducts a positive metaphorical analysis of the narrative structure, 
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cultural connotation and consumption concept contained in Guo chao posters. At the same time, it conducts 

a negative metaphorical analysis of the satirical art unique to Pop Art and its critical consumption. This 

study investigates the visual characteristics of Pop Art, the theory of visual metaphor, and the elements of 

Chinese Guo chao poster expression through theoretical research. It also conducts case studies and metaphor 

research on nine posters. Based on the case study results, the following conclusions are drawn: First, the 

visual language of Pop Art plays a positive role in promoting the dissemination of Chinese Guo chao 

posters. Secondly, national identity, consumer culture, and youth culture constitute the main metaphorical 

system of Pop Art Chinese Guo chao posters. Third, visual metaphor plays a crucial role in shaping brand 

culture. This study can serve as foundational data for future research on the concepts and design 

suggestions for Pop Art-inspired Chinese Guo chao posters.

Keyword : Pop art, Guo Chao, Poster design, Visual metaphor

1. 서론

1.1 연구배경 및 목적

팝아트는 20세기 중반의 예술운동으로서 전통예술과 상업의 경계를 허물었을 뿐만 아니라 포스

터 디자인에서도 독특한 시각언어를 형성하였으며, 팝아트는 예술, 디자인, 문화, 상업에 걸친 다차

원적인 분야이며, 특히 시각분야에서 널리 응용되고 있으며, 팝아트는 이미 많은 학제간 과학술 연

구의 중요한 주제 중 하나가 되어 그 독특한 시각 스타일과 현대 디자인에 대한 문화적 영향을 더 

잘 분석할 수 있다. 한국국제무역협회(KITA)가 2020년에 발표한 ‘중국 브랜드 굴기(崛起)과 애국마

케팅’ 보고서에 따르면, 거의 2년간 지속된 미중 무역 분쟁으로 인한 위기감이 애국주의 소비를 더

욱 자극했다 [1]. 다른 스타일 유파의 영향을 받아 중국 궈차오 포스터 유형이 다양화되고 있으며, 

그 중 팝아트 디자인 스타일과 궈차오 포스터가 결합되어 브랜드와 상품에 일정한 홍보 역할을 하

고 있다. 최근 몇 년 동안 중국 본토 문화에 대한 자신감이 계속 상승함에 따라 중국의 궈차오는 

점차 브랜드 유행과 시각 디자인에서 중요한 추세가 되고 있다. 현재 지역 문화와 제품을 숭상하

는 애국주의 소비가 날로 증가하고 있으며, 특히 젊은 세대 소비자들 사이에서 전통 문화와 지역 

브랜드를 강조하는 애국주의 마케팅 방식이 부상하고 있다 [2]. 궈차오 포스터는 전통 문화 기호를 

기반으로 하여 현대 시각 언어를 통해 2차 창작을 통해 젊은 소비자의 미적 요구에 적응하도록 한

다. 이 과정에서 팝아트가 가진 고채도 컬러 특성, 시각적 기호화 표현 방식 및 대중문화 지향의 

특성은 중국 궈차오 포스터 디자인에 뚜렷한 영향을 미쳤다. 아시아의 맥락에서 팝아트는 현지화

되고 지역 문화와 융합되어 독특한 문화적 정체성을 가진 시각적 표현 형식이 등장했다 [3]. 중국 

궈차오 포스터 디자인 과정에서 팝아트의 시각 언어는 널리 흡수되어 중국에서 현지화 개조를 진

행하였으며, 국제적인 유행성과 민족 문화 특성을 겸비한 혼합형 예술 포스터 디자인 스타일을 형

성하였다. 연구에 따르면, 팝아트는 상품 기호의 유용과 번역을 통해 양측이 소비문화에 대한 비판

적인 개입을 이루었으며, 동시에 기호의 표면화, 미적 동일화 및 관객 참여 부족 등의 구조적 모순
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에 직면하게 되었다 [4], 동시에, 기존 연구는 주로 궈차오 디자인의 스타일 변화와 형식 특성 분

석에 집중되어 있으며, 그 뒤에 숨겨진 문화적 의미 구축 메커니즘에 대한 관심은 부족하다. 특히 

팝아트의 영향으로 궈차오 포스터가 시각적 은유를 통해 문화적 정체성, 소비 가치 및 청년 정체

성을 어떻게 전달할 것인지에 대한 체계적인 연구가 아직 부족하다. 위의 내용에 따르면, 본 논문

의 연구 목적은 시각적 은유 이론의 관점에서 출발하여 민족 정체성 은유, 소비문화 은유 및 청년

문화 은유 분석 연구를 통해 팝아트의 영향 아래 중국 궈차오 포스터의 시각적 표현 방식과 문화

적 의미 구축 메커니즘을 탐구하고 현대 중국 포스터의 현대적 유행과 전통 디자인 실천에 이론적 

참고 자료를 제공하는 것이다.

1.2 연구방법 및 범위

첫째, 문헌 연구법이다. 팝아트 이론, 시각적 은유 연구 성과 및 궈차오 디자인 관련 문헌을 정

리하여 이론적 기초를 구축하다. 둘째, 사례분석법이다. 티몰 쌍11(天猫双11), 중국 리닝(中国李宁), 

라오간마(老干妈) 등 9개의 브랜드 포스터 사례를 포함하여 대표적인 중국 궈차오 브랜드 포스터

를 연구 대상으로 선정했다. 셋째, 기호학과 시각적 은유 이론을 통해 포스터의 이미지, 컬러, 레이

아웃 요소, 화면 유형을 분석하고 해석하였다. 연구 범위는 주로 평면 광고 포스터와 디지털 미디

어 전파의 시각 포스터에 집중되어 있으며, 짧은 동영상 및 동영상 광고는 포함하지 않다.

2. 이론적 고찰

2.1 팝아트의 시각적 특징

팝아트(Pop Art)는 20세기 50-60년대에 시작되었으며, 그 핵심 특징은 대중 문화와 소비 사회 이

미지를 예술적으로 처리하는 데 있다. Andy Warhol과 Roy Lichtenstein 등 예술가들은 반복적인 복

제, 망점 인쇄와 풍부하고 과장된 고채도 컬러를 통해 일상 상품과 유명인의 이미지를 예술의 대

상으로 만들었다. 팝 아티스트들은 광고란, 만화, 잡지 및 슈퍼마켓 상품의 이미지와 같은 대중 문

화의 이미지에 주목한다. 그들은 추상적 표현주의의 엘리트 사상에 반대하며, 일상생활 속의 평범

한 아름다움을 찬미한다 [5]. 포스터는 일상생활에서 쉽게 볼 수 있는 시각적 표현 형식으로서 관

객에게 문화적 함의, 상품 정보, 가치관 등의 정보를 잘 전달할 수 있으며, 팝아트의 영향을 받는 

포스터 디자인은 유명인의 이미지를 개선하고 디자인할 뿐만 아니라 인물 그룹, 제품, 브랜드 등 

일련의 시각적 광고 포스터를 처리하고 혁신하며 현대 대중문화와 전통 문화의 융합을 위한 또 다

른 가능성을 제공한다. 학자들은 일반적으로 팝아트가 다음과 같은 시각적 특징을 가지고 있다고 

생각한다, 첫째, 고채도 컬러와 강한 대비 관계이다. 둘째, 이미지 기호화 및 비개인화 처리; 셋째, 
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대량 중복과 콜라주 구도 방식; 넷째, 상업적인 이미지의 시각적 가치를 강조하지만, 동시에 팝아

트는 소비문화에 대한 수동적인 복제가 아니라 비판의식을 띤 문화 개입 행위이다 [6]. 컬러, 레이

아웃, 이미지과 같은 요소를 사용하여 콜라주를 거치고 상업 기호와 같은 시각적 특징을 직접 인

용하여 포스터 화면의 강한 대조감을 [그림 1]와 같이 구현했다. 소비 비판과 풍자는 팝아트 표현

에서도 큰 특징 중 하나이다. 이러한 특징은 현대 시각 광고 및 포스터 디자인에 널리 사용되었으

며 점차 높은 전파 효율을 가진 시각 언어 시스템으로 진화했다.

[그림 1] 아메리칸 팝아트 포스터

[Fig. 1] American Pop Art Poster

2.2 시각적 은유 이론

시각적 은유 연구는 인지 언어학과 기호학 이론에서 비롯되었다. 포스터의 표면에서 소비자의 

직관적인 표현, 로고, 이미지, 문자 및 컬러 등 다양한 시각적 표현 방식과 시각적 기호학 이론을 

결합하여 포스터 화면의 더 깊은 의미를 구현하고, 이미지와 기호의 은유화 처리를 통해 디자인 

작품은 다층적인 정보 전달을 실현할 수 있다. 본 연구는 수사학에 의한 은유의 특징에 대한 개괄

을 결합하여 은유의 특징을 다음과 같이 요약하였다. 첫째, 은유는 이미지 매체를 통해 관념의 내

용을 담고 감성적인 형식으로 이성적인 의미를 나타낸다. 둘째, 은유는 종종 일반적인 분류에서 벗

어나 도메인 간 연결을 구축하여 낯설음과 신기함을 만들어낸다. 셋째, 그 의미는 개방성과 종합성

을 가지고 있어 관객에게 다중 해석을 유도하고 연상을 자극할 수 있다. 넷째, 은유는 간결한 형식

으로 고밀도 표현을 실현할 수 있어, 현상의 본질을 드러내는 효과적인 경로가 될 수 있다 [7]. 

Phillips와 McQuarrie가 제시한 시각적 은유 분류체계를 통해 광고의 시각적 구조를 대체형, 융합형, 

병치형의 3가지로 분류하여 [표 1]에 정리하였다 [8]. 이상의 이론을 종합하여, 은유적 특징 연구 

응용 설명을 [표 2]에 정리하였다.
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  [표 1] 시각적 은유적 형식 분류

  [Table 1] Visual metaphor morphology classification

형태 설명

대체형
목표 도메인은 직접적으로 제시되지 않고, 소스 도메인의 이미지가 그 위치를 완전히 대체

한다. 관객은 문화 지식을 통해 의미를 환원해야 한다.

융합형
소스 도메인과 목표 도메인은 동일한 시각적 객체에서 형태적 또는 의미적 융합을 일으킨

다. 양자는 동시에 판별할 수 있지만, 완전히 분리할 수는 없다.

병치형
소스 도메인과 목표 도메인은 동시에 화면에 나타나지만 공간이나 구도로 병치되어 나타난

다. 은유 관계는 관객가 스스로 구축한다.

  [표 2] 시각적 은유 특징 연구 응용 설명

  [Table 2] Application Guidelines for Metaphorical Feature Research

은유적 특징 응용 설명

이미지 운반체는 관념의 내용을 담는다.
팝아트 궈차오 포스터의 컬러, 이미지, 문자 등 시각적 요

소를 통해 팝아트의 표현과 은유를 분석한다

일반 분류에서 벗어나 도메인 간 연결

을 설정한다.

대체형, 융합형, 병치형의 세 가지 시각적 은유 구조을 통

해 분류하고, 팝아트의 독특한 표현 형식을 결합하여 낯설

음과 신기함을 만들어낸다

개방성과 종합성을 갖추고 있으며, 다양

한 해석을 생성하고 연상을 자극한다.

포스터마다 세 가지 다른 의미의 은유를 제시하고 분석을 

통해 설명한다

간결한 형식으로 고밀도 표현을 실현하

다.

화면을 통해 나타나는 팝아트의 시각적 특징과 간단하고 

일반적인 화면 효과 분석은 더욱 심층적인 은유의 의미를 

분석한다

2.3 궈차오 포스터의 시각적 은유 표현

궈차오 디자인은 중국 현대 디자인 맥락에서 전통 문화 자원을 재코딩하는 과정이다. 그 핵심 

목표는 민족 문화 기호를 전파 가능한 현대 시각 언어로 전환하는 것이며, 다양한 환경에서 소비

자에게 궈차오 포스터가 표시해야 하는 의미는 차이가 있다. 소비자가 포스터 내용을 이해함에 따

라, 서로 다른 소비자 그룹은 차별화를 가지고 있으며, 팝아트를 추가하는 동시에 궈차오 포스터의 

독특성과 직관성을 강조할 필요가 있다. 현대 시각 이미지는 정보 전파 기능뿐만 아니라 문화 전

파와 신분 표현이라는 새로운 사명도 맡고 있다. 이러한 시각 담론의 기능 구축은 궈차오 포스터

의 이념을 이해하는 데 매우 중요하다 [9]. 민족 정체성과 소비문화의 맥락에서, 궈차오 포스터는 

소비 측면에서 현대 중국 소비자들이 문화적 가치와 정체성 소속 및 의미 질서에 대해 재평가하고 

있음을 반영한다 [10]. 청년문화의 맥락에서 청년 하위 문화는 스타일, 기호 및 시각적 실천을 통

해 정체성을 구축한다. 이러한 기호적 스타일은 개인의 자아 정체성을 반영할 뿐만 아니라 사회 

구조와 문화적 의미도 반영한다 [11]. 위의 문헌 이론 정리와 결합하여, 궈차오 포스터는 다음과 
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같은 특징을 가지고 있다. 첫째, 전통 문화 기호의 현대화 재구성, 둘째, 중서양 시각 언어의 융합 

표현, 셋째, 브랜드 소비문화의 정체성 강조, 넷째, 젊은 소비층의 미적 요구를 부각시킨다. 따라서 

팝아트 궈차오 포스터의 은유 내용 체계를 연구하는 데 있어 시각적 은유의 의미 방향을 민족 정

체성, 소비문화, 청년문화의 세 가지 차원으로 나누고, 이를 바탕으로 정리 및 분석을 진행했다.

3. 궈차오 포스터 사례 시각적 은유 사례 분석

3.1 민족 정체성 은유 사례 분석

민족 정체성의 은유는 궈차오 포스터에서 가장 흔한 표현 형식 중 하나이다. 디자이너는 중국 

전통 한자 서예의 응용이나 재구성 디자인, 붉은 컬러 체계, 전통 문양 등의 요소를 통해 민족 문

화를 시각적 기호로 전환한다. 민족 정체성 유형의 은유 분석은 [표 3]과 같이 정리하였다.

  [표 3] 중국 궈차오 포스터의 민족 정체성 유형 은유 분석

  [Table 3] Metaphorical Analysis of National Identity Types in Chinese Guo Chao Posters

명칭 포스터 분석내용

중국 리닝

(中国李宁) 

브랜드 

포스터

컬러
C:40  M:100

Y:100 K:6

C:6  M:40

Y:73 K:0

C:9  M:98

Y:96 K:0 

C:93  M:88

Y:89 K:80

이미지/

문자
중국 리닝

팝아트 

표현
고채도 컬러 대비, 콜라주 구도, 레터링, 개성화 제거

은유 붉은 기억, 민족적 속성 강화, 집단 기억

형식 대체형

청유연화

존(青釉莲

花尊)팝아

트 포스터

컬러
C:0  M:91

Y:94 K:0

C:0  M:75

Y:90 K:0

C:7  M:11

Y:87 K:0

C:84 M:54

Y:0  K:0

이미지/

문자

팝아트 

표현
고채도 컬러 대비, 만화 스타일, 콜라주 구도, 이미지 기호화

은유 중국 문화의 국제적 상징, 탈역사화, 혼합체

형식 융합형

노간마(老

干妈)브랜

드 포스터

컬러

C:23 M:94 Y:22 K:0

C:67 M:8  Y:32 K:0

C:6  M:15 Y:85 K:0

C:71 M:77 Y:73 K:0
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3.2 소비문화 은유 사례 분석

소비문화의 은유는 주로 전자상거래 축제의 시각 시스템에 반영된다. 소비 프로모션 시리즈 포

스터는 과장된 디지털 기호, 고채도 컬러 대비 이미지 및 상품 콜라주를 통해 소비문화의 시각적 

서사를 구축했다. 소미문화 유형의 은유 분석은 [표 4]과 같이 정리하였다.

  [표 4] 중국 궈차오 포스터의 소비문화 유형 은유 분석

  [Table 4] Metaphorical Types Analysis of Chinese Guo Chao Poster Consumption Culture

명칭 포스터 분석내용

티몰 

쌍11(天猫

双11) 

시즌오프 

프로모션 

포스터

컬러
C:15  M:98

Y:100 K:0

C:94 M:82

Y:   K:0

C:0  M:0

Y:0  K:0 

C:93 M:88

Y:89 K:80

이미지/문자

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 콜라주 구도, 중복 망점, 상품 이미지화

은유 가격은 곧 신앙, 소비 의식화, 이성적인 소비의 해소

형식 병치형

티몰 

쌍11(天猫

双11) 

카니발 

이벤트 

포스터

컬러
C:37 M:100

Y:100K:3

C:93 M:88

Y:89 K:80

C:49 M:100

Y:100K:29

C:0 M:0

Y:0 K:0

이미지/문자

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 만화 스타일, 숫자 중복, 비주얼 우상화

은유 소비 의식화, 시간 압박, 집단 욕구 생산

형식 병치형

샤블리(夏

不为利) 

프로모션 

포스터

컬러
C:11 M:90

Y:86 K:0

C:16 M:31

Y:88 K:0

C:11 M:34

Y:44 K:0

C:93 M:88

Y:89 K:80

이미지/문자

50%할인

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 만화 스타일, 중복 망점, 구름대화상자

은유 시간 압박, 가격은 곧 신앙, 소비 충동 시각화

형식 대체형

이미지/문

자
매울수록 더 달아오름

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 인물 기호화, 격자 중복, 탈개성화

은유 민생기억 속성, 대중문화 숭배, 소비는 곧 인정

형식 병치형
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3.3 청년문화 은유 사례 분석

청년문화 은유는 주로 소비 브랜드와 예능 시각 시스템에서 나타난다. 예능 및 소비재 포스터를 

통해 만화 일러스트, 컬러 구도 및 트렌디한 글꼴을 대량으로 사용하여 젊은 이미지를 형성한다. 

청년문화 유형의 은유 분석은 [표 5]과 같이 정리하였다.

  [표 5] 중국 궈차오 포스터의 청년문화 유형 은유 분석

  [Table 5] Metaphorical Analysis of Chinese Guo Chao Posters as a Type of Youth Culture

명칭 포스터 분석내용

중국 

동방위성 

‘4대 명조’ 

예능 홍보 

포스터

컬러
C:7  M:11

Y:87 K:0

C:38 M:16

Y:0  K:0

C:3 M:89

Y:0 K:0 

C:2  M:56

Y:90 K:0

이미지/문자

번뇌를 종식함

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 탈현실화, 반복 망점, 폭발 대화 상자

은유 아이돌 소비화, 청춘은 곧 오락, 탈비판화

형식 대체형

여신 

간절기 

프로모션 

포스터

컬러
C:5  M:21

Y:88 K:0

C:5  M:63

Y:75 K:0

C:79 M:77

Y:9  K:0 

C:93  M:88

Y:89 K:80

이미지/문자

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 만화 스타일, 중복 망점, 대화 상자

은유 여성 기호 팝아트화, 즉시 문화를 만족, 쾌락주의 청년의 상상

형식 병치형

티몰(天猫) 

연동 

샤셴(沙宣) 

프로모션 

포스터

컬러
C:56 M:1

Y:5  K:0

C:28 M:24

Y:89 K:0

C:3  M:91

Y:77 K:0 

C:56 M:81

Y:0  K:0

이미지/문자

팝아트 표현 고채도 컬러 대비, 팝아트 초상화, 콜라주 구도, 중복 망점

은유 상품의 인격화, 소비는 곧 참여감, 개별적 대량화

형식 병치형

3.4 분석 결과

앞에서 수집한 9장의 팝아트 궈차오 포스터 사례를 정리, 분석해서 설명하고 그 결과는 [표 6]과 

같다.
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  [표 6] 중국 궈차오 포스터 은유 분석 설명

  [Table 6] Analysis and Explanation of Metaphorical Meanings in Chinese Guo Chao Posters

차원 명칭 표현 형식 은유 설명

민족 
정체
성 

은유

중국 
리닝(中国李宁) 
브랜드 포스터

전체적 적색 환경

대체형

붉은 기억 국가 서사가 시장 시스템에 
진입했다

중국 리닝 로고가 확대 
표기됐다

민족적 속성 
강화

민족 브랜드 이데올로기를 
구축한다

사진은 다른 시기의 
영상에서 나온 것이다 집단 기억 현대 브랜드 리마스터링

청유연화존(青
釉莲花尊)팝아

트 포스터

본체는 중국 전통 자기 
조형물이다

융합형

중국 문화의 
국제적 상징 역사 문명의 연속성

모조 고색, 유약, 문양가 
없였다 탈역사화 전통은 더 이상 유산이 

아니라 자원 재활용이다

멀티 문양 믹스 혼합체 전통문화와 유행문화의 융합

노간마(老干妈)
브랜드 포스터

고추장 제품 반복 배치

병치형

민생기억 속성 민족 정체성은 생활 경험에서 
나온다

창시자의 초상화가 
반복적으로 배열됨 대중문화 숭배 민족감정의 오락화

티몰 쌍11 플랫폼과 연동 소비는 곧 인정 민족 정체성은 소비를 통해 
완성된다

소비
문화 
은유

티몰 
쌍11(天猫双11) 

시즌오프 
프로모션 
포스터

50%의 숫자가 확대됐다

병치형

가격은 곧 신앙 가격이 핵심가치가 된다

쌍11 카니발 특별 구역 소비 의식화 사회 참여 행위

포스터에는 가격 대비와 
품질 설명이 없였다

이성적인 
소비의 해소

사고를 억제하고 충동을 
북돋우다

티몰 
쌍11(天猫双11) 
카니발 이벤트 

포스터

의식감 구도

병치형

소비 의식화 쌍11절은 국가급 명절과 같다

명절 기호와 한시적 문맥 시간 압박 시간 구조 조정됨

촌지, 금화 그리고 중복되는 
11숫자 집단 욕구 생산 체계화된 집단 흥분감

샤블리(夏不为
利) 프로모션 

포스터

대화 상자에 시간 제한 
사재기 표시됨

대체형

시간 압박 시간 구조 조정됨

50% 할인 추천 가격은 곧 신앙 저가 드라이브 구매

방사선, 충격선, 과장된 
인물 표정

소비 충동 
시각화 소비심리 충동 이미지화

청년
문화 
은유

중국 동방위성 
‘4대 명조’ 

예능 포스터

인물 팝아트 초상화 처리

대체형

아이돌 소비화 스타 이미지에 대한 청년 
문화의 동의

전체 포스터 화면 청춘은 곧 오락 현실의 스트레스가 
시각적으로 해소됨

화면에는 사회갈등 문제 
없고 오락만 탈비판화 탈정치화 경향

여신 간절기 
프로모션 
포스터

여성이 쇼핑 이미지의 
모델로 부각됨

병치형

여성 기호 
팝아트화

여성상은 소비욕구 증폭기와 
같다

‘마지막 3일’ ‘시한부’ 등 
키워드 등장

즉시 문화를 
만족 쾌감은 이성에 우선한다

화면은 패션, 할인, 선물 등 
그림과 문자

쾌락주의 
청년의 상상

현실 문제가 시각적으로 
해소된다

티몰(天猫) 
연동 

샤셴(沙宣) 
프로모션 
포스터

화면에 ‘추첨 참여’와 주문 
제작 등의 문구가 나타났다

병치형

상품의 인격화 당신은 판매자가 아니라 
플레이어이다

당신이 이 상품을 산다는 
화면이 나타나면, 당신은 

특별할 것이다

소비는 곧 
참여감 개성적 환각 메커니즘

인물 팝아트 초상화 처리 개별적 대량화 스타 이미지에 대한 청년 
문화의 동일시
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팝아트 스타일의 궈차오 포스터 사례 9장을 종합적으로 분석해 내용을 정리했다. 분석 결과는 

다음과 같다. 민족 정체성의 은유는 은유 형태가 비교적 종합적이며, 세 가지 형태가 모두 구체적

으로 표현되어 있다. 대체형과 융합형은 민족 정체성의 표현에 있어 관람객이 문화 지식을 통해 

그 안에 담긴 문화적 의미를 이해할 수 있도록 한다. 비록 은유 표현이지만, 민족 정체성의 문화적 

의미에서의 공감대이다. 컬러 측면에서 빨간색 톤과 웜톤은 화보 배경 컬러의 기초가 되며, 빨간색 

톤은 매우 깊은 붉은 기억을 은유하여 중국 민족의 세계 인상을 나타냈다. 또한 다양한 컬러가 높

은 웜톤도 화면 내용을 부각시키는 데 도움을 준다. 이미지 측면에서는 팝아트을 활용하여 중국의 

유명 운동선수, 전통 문화 공예품 및 전통 브랜드 창립자의 이미지를 재창작하여, 중국 전통과 현

대 측면의 역사적 연속성, 특히 청유 연화존 이미지를 더 잘 보여주기 위해 소비자에게 전통이 더 

이상 유산이 아니라 자원 재활용이라는 사상을 전달하고자 했다. 문자 측면에서 과장되고 확대된 

컬러의 전통 한자는 브랜드 홍보에 중요한 역할을 하여 소비자가 한눈에 브랜드와 포스터 내용을 

식별할 수 있게 한다.

소비문화의 은유는 은유 형태가 병치형과 대체형으로 나타나며, 소비자가 화면 구조를 통해 다

각적인 은유를 스스로 구축하여 서로 다른 의미를 구성하게 한다는 것을 보여준다. 가장 직관적인 

표현은 소비 충동을 시각적으로 보여주는 것이다. 컬러 측면에서는 모두 빨간색 톤을 배경 컬러으

로 사용하여 중국의 현지화된 감정을 전달할 뿐만 아니라 포스터 홍보에 강력한 시각적 경험을 제

공했다. 이미지 측면에서 소비문화 관련 궈차오 포스터의 핵심 사상은 반복적인 도안 배치를 통해 

소비자에게 소비가 의식과 같은 가치 지향을 전달함으로써 이성적인 소비의 소화 및 집단적 열정

을 불러일으키는 것이다. 문자 면에서는 50%의 숫자가 확대되어 한시적으로 사재기하는 문구가 등

장하여 가격이 곧 신앙의 가치체계이며, 소비자를 시간적 압박하여 한시적 할인으로 인해 소비자

가 빠르게 상품을 구매하지 않을 수 없게 함으로써 소비를 자극하고 있다. 시각적 전략 측면에서 

볼 때, 이 디자인 은유는 합리적인 비교를 약화시키고 소비 행동을 즉각적인 의사 결정 경로로 유

도하는 경향이 있다.

청년 문화의 은유는 은유 형태가 병치형과 대체형을 나타내고 있으며, 대체형 포스터 구조는 청

년 문화가 내포하고 있는 독립적이고 개성적이며 소비 오락적인 태도를 강조하고 있음을 보여준

다. 컬러 측면에서는 기본적으로 높은 채도와 다양한 컬러 조합이 있으며, 젊은이의 개성 있는 표

현을 주력으로 한다. 컬러 조합은 소비자에게 청춘이 곧 오락이라는 시각적 경험을 전달한다. 이미

지은 스타와 패셔니스타의 만화적 시각효과로 표현하였으며, 은유는 아이돌의 소비화, 스타의 이미

지와 패셔니스타에 대한 현대 청년들의 공감대이다. 화면은 주로 당신이 이 상품을 구매하거나 이 

예능 프로그램을 시청하는 모습을 보여주며, 매우 특별한 데자뷔를 갖게 되어 대량으로 개성을 표

현하는 경향이 있다. 문자 측면에서는 주로 오락 지향적인 모습을 보이며, 사회적 갈등과 정치적 

문제가 없어 비판적인 은유가 발생하고 있다. 현대 청년들은 전통 문화와 규칙에 얽매이지 않고 



Journal of Digital Art Engineering & Multimedia
Vol.13 No.1 March (2026)

93

점차 탈정치화 경향을 보이고 있다.

이상과 같이 중국 궈차오 포스터는 팝아트을 응용하여 2차 창작을 하여 적극적으로 보급하고 

소비를 촉진하는 작용을 한다. 하지만 은유 분석 설명에서는 여전히 비판적이고 풍자적인 설명이 

많이 등장하며, 민족 정체성의 은유에서의 소비는 곧 정체성과 대중문화 숭배 등의 풍자적 은유이

다. 이는 전통 문화 브랜드가 소비자 대중의 감정을 드러내고 있으며, 소비 자본화의 추세가 나타

나고 있음을 간접적으로 보여준다. 소비문화적 은유에서 이성적 소비의 소화, 시간적 압박 등의 비

판적 묘사는 체계화된 집단적 흥분이 점차 트렌드가 되고 있음을 시사하며, 측면적으로는 소비를 

비판하고 있다. 청년 문화 은유에서 나타나는 개성 환각 메커니즘, 비비판화 및 아이돌 소비화 등

의 단어는 중국 현 단계의 청년 문화가 개성 독립과 사화를 더 선호하며, 제품의 좋고 나쁨에는 

관심이 없고 단지 맹목적으로 스타를 숭배하는 현상일 뿐이며, 이는 소비 사회를 반어하는 현상 

중 하나이다.

4. 결론

본 연구는 시각적 은유의 관점에서 출발하여 팝아트의 영향 아래 중국 궈차오 포스터의 문화적 

의미 구축 메커니즘을 분석하고, 다음과 같은 결론을 도출했다. 첫째, 팝아트 의 시각 언어가 중국 

궈차오 포스터의 전파를 촉진하는 데 긍정적인 역할을 한다는 것이다. 중국 티몰 쌍11 카니발(天猫

双11狂欢节)은 중국 현대에서 가장 대표적인 상업화 축제이며, 쌍11절은 상업 궈차오 포스터에서 

팝아트의 이용률이 중국 상업 포스터 디자인에서 가장 높다. 티몰 쌍11 카니발은 자체 쇼핑몰 플

랫폼에서 팝아트 요소를 대량으로 사용할 뿐만 아니라, 노간마(老干妈), 샤셴(沙宣) 등 브랜드와 연

계하여 팝아트과 궈차오 포스터를 창작함으로써 중국 상업 소비문화주들에게 새로운 활력을 불어

넣을 것이다. 상대적으로 중국은 문예 스타일을 선호하는 팝아트 궈차오 포스터는 적지만, 중국 전

통 문화 요소와 천천히 결합하여 새로운 혁신을 이루고 있으며, 중국 전통 문화와 현대 디자인의 

융합 혁신을 통해 새로운 아이디어를 제공하고 있다. 동시에 중국 리닝(中国李宁) 브랜드 포스터에 

팝아트 요소를 추가할 때, 브랜드 서사 구조도 추가하여 민족 브랜드 이념을 더 잘 구축할 수 있

다. 둘째, 민족 정체성, 소비문화 및 청년문화는 팝이트 궈차오 포스터의 주요 은유 체계를 구성한

다. 이 세 가지 은유체계는 팝아트 궈차오 포스터에서 중요한 역할을 하는데, 그 중 화면 속의 붉

은 문맥과 전통문화 이미지는 붉은 기억과 역사문명의 연속성 은유를 잘 제공하여 시각적으로 민

족 정체성의 감정적 역할을 한다. 소비자가 전통 문화 요소와 현대 예술 요소의 결합을 더 쉽게 

받아들일 수 있도록 한다. 소비유형 궈차오 포스터는 중국 팝아트의 응용에 있어서 주도적인 위치

를 차지한다. 팝아트의 고채도 컬러 대비, 과장된 이미지, 대량 콜라주 등의 시각적 특성은 상업적 

홍보에 더 적합하며, 소비문화의 은유는 소비자가 화면에 담긴 소비 의미와 상업적 가치 지
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향을 더 잘 해석할 수 있게 해준다. 청년단체는 사회체계에서 중요한 위치를 차지하고 있으며, 

시대의 부단한 발전과 함께 서구문화의 조류가 대량으로 중국 소비시장에 유입되어 중국청년들로 

하여금 점차 개성, 장양, 사화 등 정의되지 않은 사상의 조류에 치우치게 하고 있다. 청년문화 은

유 분석은 현대 청년의 사고 방식을 더 잘 해석하고 디자인 개선을 통해 궈차오 포스터 디자인을 

다양화하고 소비자에게 더 많은 다양한 시각적 경험을 제공할 수 있음을 보여준다. 셋째, 시각적 

은유는 브랜드 문화 형성에 중요한 역할을 한다. 브랜드 포스터의 홍보는 소비 촉진, 브랜드와 가

치관 안내 등의 기능에 치우쳐 있으며, 시각적 은유는 소비자가 포스터의 더 깊은 의미를 더 잘 

해석하고 긍정적인 브랜드 문화를 은유적으로 해석하도록 하기 위한 것이다. 하지만 팝아트 의 추

가는 이러한 전통적인 구축을 깨뜨렸다. 소비와 풍자 요소를 비판하는 것은 팝 클래식 예술의 특

징 중 하나이다. 팝아트 궈차오 포스터의 시각적 은유는 양면성을 가지고 있다. 하나는 긍정적인 

영향을 해석하는 것이고, 다른 하나는 소비 함정에 대한 경계심을 해석하는 것이며, 이성적이고 합

리적인 소비를 유지하고 과도한 오락화 경향을 차단하는 것이다.

연구 결과를 바탕으로 본 논문은 다음과 같은 디자인 시사점을 제시하는데, 첫째, 기호의 공동

화를 피하기 위해 문화 기호와 상업적 표현의 관계를 합리적으로 균형 잡아야 한다. 중국 궈차오 

상업 포스터 디자인의 처리에서 상업 브랜드와 전통 문화 기호의 맥락에서 효과적인 시각적 방향

을 제시해야 하며, 동시에 궈차오와 팝아트의 은유적 표현을 심화시켜야 한다. 예술 관련 포스터 

디자인 처리에서 전통 문화 팝아트의 깊이 있는 융합 디자인을 더 선호하며, 시각 기호의 무효화 

남용을 피하고 포스터가 현재 환경의 가치 지향에 더 부합하도록 해야 한다. 둘째, 은유 구조 설계

를 강화하고 시각적 서사의 깊이를 높인다. 팝아트는 서양 고전 예술 장르로 풍부한 커러 대비와 

화면 구성, 중국 전통 문화와 상업 브랜드를 결합하여 더욱 깊이 있는 은유를 형성할 수 있다. 전

달된 이념은 소비자가 포스터 화면의 직관적인 시각적 효과를 느끼고, 그 안에 담긴 서사의 깊이

를 체험할 수 있도록 하여 소비자가 일정한 참여감과 체험감을 갖도록 하는 것이다. 셋째, 문화적 

맥락의 적합성을 중시하여 현지화 혁신을 실현한다. 중국 전통 문화는 여전히 중국 민족 전통 관

념에서 계승되고 흔들리지 않으며 고집스러운 사상을 유지하고 있다. 따라서 다른 예술 유파와 전

통 문화의 융합 디자인에서는 화면 관계와 그 안에서 표현되는 은유적 의미를 더욱 신중하게 처리

할 것을 권장한다. 본 연구는 중국 궈차오와 팝아트의 포스터 응용에 대해 은유적인 분석을 하여 

소비자들이 제품의 내용을 더 잘 이해할 수 있도록 하였다. 은유 유형에서 대체형, 융합형 및 병치

형의 구축을 연구하는 것은 미래의 시각적 은유 연구에 연구 제안을 제공하며, 전통 문화와 브랜

드에 대한 인식을 높이고 미래 발전을 전망하는 데 중요한 의미가 있다. 하지만 연구에는 여전히 

샘플 수가 제한적이라는 등의 부족함이 있으며, 앞으로 문화 간 비교와 사용자 인식 연구를 결합

하여 더욱 심화할 수 있다.
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