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광주 5.18 민주화운동 뮤직비디오의 

이미지텔링 연구

A Study of Image Telling in Music Videos of 

the Gwangju Uprising
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요 약

본 연구는 광주 5.18 민주화운동을 소재로 한 뮤직비디오에 내재된 스토리와 이미지를 분석한 이

미지텔링 연구이다. 연구대상은 유튜브의 광주 5.18 관련 뮤직비디오 중 조회수와 댓글이 가장 많은 

그룹 ‘스피드’의 ｢잇츠 오버｣을 선택하였다. 분석방법은 음악과 스토리텔링의 관점에서 스토리를 1절, 

2절로 나누고, 이를 다시 발단, 전개, 절정, 결말로 분절하였으며, 등장인물은 주인공과 조연, 엑스트

라로 구분하여 스토리에 대해 알아본 후, 씬텔링에서 장소 ‧ 배경을 시간과 횟수를 통한 스토리의 상

징성을 분석하였다. 분석 결과, 스토리텔링 관점에서 등장인물과 스토리는 역사적 사실을 전달하는 

역할을 하고 있고, 씬텔링의 관점에서는 장소와 배경의 상징성과 시간과 장소의 횟수, 그리고 스토리

의 의미를 부여한 연출기법이 기억과 기념의 방식으로서의 뮤직비디오의 역할을 충실히 수행하고 있

음을 확인하였다. 또한 유튜브의 뮤직비디오라는 시각적, 청각적인 이미지텔링을 통해서 시청을 확산

시키고 역사의식의 고취를 이끌어낼 수 있다는 순기능이 있을 것으로 판단된다.

핵심어 : 광주 5.18 민주화운동, 뮤직비디오, 스토리텔링, 씬텔링, 이미지텔링

Abstract

This study is an image-telling study that analyzes the stories and images inherent in music videos about 

the Gwangju Uprising. The subject of the study is ｢It's Over｣by the group Speed, which has the most 

views and comments among the music videos related to Gwangju 5.18 on YouTube. The analysis method 

was to divide the story into 1 and 2 sections from the perspective of music and storytelling, which were 

further divided into initiation, development, climax, and ending, and characters were divided into main 

characters, supporting characters, and extras, and then analyzed the symbolism of the story through time 

and number of places and backgrounds in scene telling. As a result of the analysis, it was confirmed that 

from the perspective of storytelling, characters and stories play a role in conveying historical facts, and 

from the perspective of scene telling, the symbolism of places and backgrounds, the number of times and 
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places, and the directing technique that gave meaning to the story are fulfilling the role of music videos as 

a way of memory and commemoration. In addition, it is judged that YouTube's music videos have a net 

function of spreading viewing and raising historical awareness through visual and auditory image telling.

Keyword : Gwangju uprising, music video, storytelling, scene telling, image telling

1. 서론

해마다 5월 중순이면 광주를 중심으로 전국 각지에서 들려오는 노래, 뼛속까지 파고들며 가슴을 

울리는 ｢임을 위한 행진곡｣을 기억한다. 오늘날 5.18 민주화운동(이하 5.18이라고 한다.)의 한 표상

이라고 단언해도 좋을 것이다. 이처럼 5.18의 역사적 의미는 각종 교육, 미디어, 퍼포먼스 등 다양

한 매체와 방식을 통해 세대를 거쳐 전달되었다. 특히 다양한 문화콘텐츠의 기획은 시간과 공간, 

지역과 세대를 아우르는 통합(通合)적 관점에서 스토리와 상상력을 더하여 소통하고 교류하는 동

시에 그 자체로 교육적 가치를 획득하고 있는 것이다.

이러한 문화콘텐츠의 기획은 일회성의 많은 비용이 드는 방식도 있었으나 최근 뮤직비디오의 

형태로 제작된 영상들은 유튜브(YouTube)와 같은 인터넷 공간을 통해 보다 다양한 계층에서 보다 

많은 사람들이 시청하고 있다. 신정아는 디지털 미디어의 시대에 사람과 사람, 시간과 공간, 과거

와 현재를 잇는 다양한 소통의 통로에서, 상상력은 사람과 기술의 만남에서 고려되어야 할 시대적 

가치와 의미, 공감의 토대가 된다고 하였다 [1].

이와 같은 관점에서 본 연구에서 주목하는 5.18 관련 뮤직비디오라는 창작물이 주는 사실적인 

이미지는 우리 민족의 역사적 사실을 정확하게 인지하게 하고 이를 통해 특정한 메시지를 전달하

고 있음을 짐작할 수 있다. 따라서 본 연구에서는 우선 5.18 관련 뮤직비디오의 연출기법에 대해 

스토리텔링과 씬텔링의 관점에서 살펴보고자 한다. 이를 통해 다양한 미디어의 홍수 속에서 유튜

브라는 특정 미디어를 통해서 이루어지고 있는 새로운 소통의 양상을 드러낼 수 있게 될 것이다.

김정호, 박진환, 유경태는 엔터테인먼트, 미디어, 공연, 전시 등 콘텐츠 시장에서 새로운 패러다

임을 제시하며 수요가 증가하고 있는 실감 콘텐츠가 대중들에게 지속된 관심을 가지기 위해서는 

기술적 신선함보다 콘텐츠에 대한 몰입도를 높일 수 있는 스토리텔링 방법 연구가 필요하다고 하

였다 [2]. 박태용, 변정민은 음악 산업에서 아티스트의 음악과 스타시스템, 또는 팬덤을 기반으로 

하는 거점 콘텐츠로의 시장 확장은 최근 문화 콘텐츠 산업에서 화두가 되고 있는 트랜스미디어 스

토리텔링 전략 사례들에 주목할 필요가 있다고 하였다 [3].

장옌, 김현태는 영상작품의 핵심은 스토리텔링이며 구성요소는 촬영, 연출, 몽타주, 사운드가 사

용된다고 하였다. 예를 들어 시대적인 배경과 지역을 조성하고 분위기를 만들며, 인물을 형상화하

고 서사하는 것 등이 있고 스토리의 구체적인 장면에 맞게 리듬, 선율, 화성, 악기의 배치 등을 스

토리와 조화롭게 음악으로 만들어 스토리의 표현력을 높일 수 있다고 하였다 [4].



Journal of Digital Art Engineering & Multimedia
Vol.11 No.1 March (2024)

41

김지영은 한국을 대표하는 광고 사진가 김용호 작가의 작품 사진을 분석하여 단순히 제품의 세

부 정보나 기능을 보여주는 것이 아니라, 제품에 관한 독창적인 스토리를 만들어 소비자들이 누리

고 얻을 수 있는 가치와 문화를 전달한다고 하였다. 이는 Photo Language의 가치와 예술성을 이야

기하며 디지털 시대의 사진과 언어, 스토리텔링의 전략으로 설명할 수 있다고 하였다 [5]. 이는 포

토의 이미지가 스토리를 담고 있다는 것을 의미하는 것이다.

김규철은 이미지텔링의 의미 생성과정은 스토리텔링의 서사구조를 이용하지만 그것을 이미지화 

할 때는 서사구조는 무시되고 직관에 의해 맥락을 전달하는 한 장면으로 커뮤니케이션하게 되는 

과정을 구조화한 것이라고 하였다 [6]. 또한 배영달은 이미지텔링은 스토리텔링보다 훨씬 강력한 

효과를 발휘하며 새로운 경험과 체험의 세계 속으로 우리를 끌어들인다고 하였다 [7].

라슬로 모호이너지(László Moholy-Nagy, 1895~1947)는 헝가리 출신의 20세기 아방가르드 예술가

로 그는 “미래의 문맹은 글을 모르는 사람이 아니라 이미지를 모르는 사람이다”(The illiterate of 

the future are not literate, they are image illiterate).라고 하며 미술, 사진, 영화, 디자인, 무대예술 등 

기계문명 시대에 예술 창작의 새 지평을 고민했다 [8]. 누구든 이미지를 보고 직관적으로 상상하고 

창의적인 메시지의 해석이 가능한 부분이다. 문화의 다양성을 존중하며 감상과 평가는 보는 사람

의 몫으로 조화를 이룬다.

이와 같은 연구 결과를 토대로 삼아 본 연구에서는 역사적인 사실을 뮤직드라마로 제작하여 유

튜브를 통해 많은 조회수와 댓글이 있는 ｢잇츠 오버｣를 중심으로 이미지텔링과 그 의미를 천착해

보기로 한다. ｢잇츠 오버｣는 유튜브에서 찾아볼 수 있는 5.18 관련 뮤직비디오 중 조회수 최상위 

영상 1위를 차지한 바 있다. ｢잇츠 오버｣는 이 영상에서 신인그룹 스피드가 부른 ｢슬픈약속｣의 2

부에 해당하는 부분이다.

이를 위해 본 연구에서는 주로 내용분석법(Content Analysis)을 사용한다. 내용분석법은 특정한 

주제에 대해 텍스트, 영상, 음성 등의 콘텐츠를 스토리텔링 요소를 통해 분석하는 방법이다 [9]. 구

체적으로 먼저 뮤직비디오 ｢잇츠 오버｣의 음악을 중심으로 1절과 2절로 나누어, 스토리텔링의 관

점에서 발단, 전개, 절정으로 나누어 등장인물을 통한 스토리의 의미를 분석하고, 다음으로 씬별로 

장소와 배경을 구분하여 이것이 가지고 있는 의미를 분석해 볼 것이다. 스토리텔링의 분석에서는 

주인공과 조연, 엑스트라로 구분하여 학생과 계엄군의 주요 관계와 스토리를 분석한다. 씬텔링에서

는 1씬~11씬까지 각 씬별로 시간과 횟수로 장소, 배경을 통한 스토리의 상징성을 분석한다.

2. 광주 5.18 민주화운동 뮤직비디오의 생산과 현황

매년 광주에서는 교육, 공연, 체험, 퍼포먼스의 형태로 다양한 5.18 기념행사를 기획하여 역사적

인 날의 의미를 기억하려는 노력을 펼치고 있다. 나아가 해마다 새로운 기획과 적극적인 참여 인
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원, 수많은 비용의 투입으로 기념행사는 성공적인 마무리와 성과를 산출하곤 하였다. 동시에 당시 

공연되었던 수많은 콘텐츠들은 유튜브를 통해 게시되어 다시 시청할 수 있는 기회도 제공하고 있

다. 이들 콘텐츠 중 가사가 있는 음악으로 뮤직비디오의 형태로 제작된, 즉 스토리가 있는 영상들

은 특히 조회수가 상당히 높고 호응도 많아 현재까지 회자되는 현상을 보인다. 그 중에서 조회수 

상위 1위~10위의 영상을 추출해 보면 아래의 [표 1]과 같다.

  [표 1] 유튜브 광주 5.18 민주화운동 뮤직비디오 조회수 상위 1위~10위 (2023년 4월 28일 기준)

  [Table 1] YouTube Gwangju May 18th Democratic Uprising music videos top 1-10 (as of April 28, 2023)

순위 채널명 구독자 곡명 조회수(업로드일)

1위 1theK(원더케이) 2,450명
SPEED(스피드) That’s my fault 

(슬픈약속) (Drama Ver.) MV
2,168,670회(2013. 1. 7.)

2위 1theK(원더케이) 2,450명
SPEED(스피드) It’s over

(Drama Ver.) MV
1,286,588회(2013. 1. 15.)

3위 Danal Entertainment 69.3만명
MVㅣ나훈아 - 엄니

2020 신곡 아홉 이야기
287,145회(2021. 1. 13.)

4위
취재대행소 

왱
39.3만명 MV 임을 위한 행진곡 (ver.2019) 187,612회(2019. 5. 17.)

5위
콘텐츠제작사

라이브
7.91천명

[뮤지컬 광주] 임을 위한 행진곡

뮤직비디오 
53,413회(2020. 5. 19.)

6위 블랙홀 TV 7.47천명
5.18 광주 민주화운동 추모곡

마지막 일기
8,079회(2020. 5. 18.)

7위
콘텐츠제작사 

라이브
7.91천명

[뮤지컬 광주] 투쟁가 

뮤직비디오
3,241회(2020. 11. 3.)

8위
조크라테스

Jocrates
729명 [M.V] Remember 5.18 2,714회(2022. 5. 18.)

9위
엣나인필름

ATNINEFILM
3.2천명

[아들의 이름으로] 헌정 

뮤직비디오
1,184회(2021. 5. 18.)

10위 다시 만난 세상 79명
[뮤직비디오] 5.18광주항쟁 40주년 

기념 창작곡 오월의 별
299회(2020. 5. 20.)

이로 보면 먼저 5.18 관련 뮤직비디오 중에 유튜브 채널 <다시 만난 세상>에서 게시한 ｢오월의 

별｣은 광주민주화운동 40주년을 기념하는 창작곡인데, 조회수가 낮아 10위에 올라 있다. 9위는 <엣

나인필름> 채널에서 헌정 뮤직비디오로 제작된 ｢아들의 이름으로｣라는 콘텐츠이다. 8위는 <조크라

테스>의 ｢Remember 5.18｣이라는 호소력 있는 뮤직비디오가 차지했다. 콘텐츠제작사 <라이브>에서

는 ｢투쟁가｣와 ｢임을 위한 행진곡｣이라는 뮤지컬 광주를 동시에 업로드하여 각각 7위와 5위를 차

치했고, 6위는 <블랙홀TV>의 추모곡인 ｢마지막 일기｣가 차지했다. 4위는 취재대행소 <왱>의 뮤지

컬 광주 ｢임을 위한 행진곡｣이다. 남은 사람들을 위로하고 떠나버린 사람들을 기억하는 곡으로 

2019년 5월 광주 시민, 유가족 등 81명이 불렀다. ｢임을 위한 행진곡｣은 1980년 이후 5·18을 추모

하는 노래이자, 한국의 민주화운동을 대표하는 민중가요로 비극적 죽음과 절망을 딛고 나아가는 
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비장한 의지와 용기, 결단을 잘 표현하고 있는 대중적인 곡이다 [10]. 3위는 <다날 엔터테인먼트>

에서 제작한 ｢나훈아-엄니｣로 구슬픈 가락이 특징이다. 유튜브 5.18 관련 뮤직비디오 조회수 1위와 

2위를 차지한 작품은 스피드의 ｢슬픈 약속｣과 ｢잇츠 오버｣이다. 이 작품에서는 지창욱 외 5인의 

배우들이 열연을 펼치면서, 민주화를 갈망했던 사람들의 마음을 음악으로 표현하였다 [11]. 이제 

다음 장에서는 유튜브를 통해 조회수 100만을 넘기며 폭발적인 반향을 일으켰던 그룹 스피드의 2

부 ｢잇츠 오버｣를 연구의 대상으로 삼아 이미지텔링 기법과 그 의미를 살펴본다.

3. 5.18 민주화운동 뮤직비디오의 이미지텔링 전략 분석

3.1 그룹 스피드의 뮤직비디오 ｢슬픈 약속｣과 ｢잇츠 오버｣

5.18 관련 뮤직비디오 중 조회수 상위 1위, 2위인 그룹 스피드의 뮤직비디오 ｢슬픈 약속｣과 ｢잇

츠 오버｣의 기본정보는 아래 [표 2]와 같다.

  [표 2] 유튜브 광주 5.18 민주화운동 뮤직비디오 조회수 상위 채널 (2023년 4월 28일 기준)

  [Table 2] Top channels with the most viewed Gwangju 5.18 Uprising music videos on YouTube (as of April 28, 2023)

기본정보
채널명 1theK (원더케이)

구독자 2,450명

장르 순위 곡명 썸네일 조회수 댓글

뮤직비디오

1위

SPEED(스피드) That’s my 

fault (슬픈약속) (Drama 

Ver.) MV

2,168,670회 

(2013. 1. 7.)
2,610개

2위
SPEED(스피드) It’s over 

(Drama Ver.) MV

1,286,588회 

(2013. 1.15.)
1,534개

그룹 스피드의 ｢슬픈 약속｣은 가슴을 적시는 미디움 템포의 곡으로 구슬픈 테마를 담아낸다. 각 

멤버들은 ‘랩핑’을 통해 이별의 감정을 쏟아내는 듯한 가슴 아픈 남자의 마음을 표현하고 있다. 또

한 ｢슬픈 약속｣2부 격인 ｢잇츠 오버｣는 드라마 버전으로 1980년 5·18 광주 민주화 항쟁 당시 상

황을 배경으로 한 편의 영화 같은 전개와 구성으로, 전남도청 앞에서 군인들과 시민들의 대치, 그

리고 이어지는 발포로 많은 사람들이 희생당하는 장면을 그리고 있다 [10].

3.2 스토리텔링 ; 등장인물의 기승전결을 통한 스토리 분석

스토리텔링(Storytelling)이란 ‘스토리(story)+텔링(telling)’의 합성어로서 ‘이야기+말하다’라는 의미
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를 지닌다. 상대방에게 알리고자 하는 바를 재미있고 생생한 이야기로 설득력 있게 전달하는 행위

이다 [7]. 그룹 SPEED(스피드)의 It’s over (Drama Ver.) MV를 음악을 바탕으로 스토리텔링을 통한 

등장인물 중심의 스토리를 분석한 결과는 [표 3]과 같다.

  [표 3] 등장인물을 통한 스토리텔링 분석 (2023년 4월 28일 기준)

  [Table 3] Analysis of storytelling through characters (as of April 28, 2023)

스토리

1절 2절

발단 전개 절정 결말

그가 우리를 떠났다
우리 오늘을 꼭 

기억하자

계엄군에 맞서는 

학생들
학생들의 죽음

뮤직 슬픈 트럼펫 솔로
전주 시작

노래 영어 가사 자막

트럼펫 솔로와 

현악기/비트감

빠른 남성 랩

/여성 솔로

/조용한 음악

주연

남1

남2 없음

여1

여2 없음 없음

조연
군인

대장
없음 없음

엑스

트라

학생들

계엄군 없음 없음

콘셉트
여1, 2의 큰 울음소리, 

학생들 모두 울음바다

귀뚜라미 울음소리와 

계엄군에게 당하는 

학생들

사이렌 소리, 

학생들의 함성, 

계엄군의 총소리 이후 

빠른 템포 

남1의 죽음 발견 

순간 정적10:18/

오열하는 여1과 

절절한 음악/

기타 반주

먼저 발단에서는 남2의 죽음을 받아들이는 학생들을 중심으로 주인공인 남1과 여1, 2의 이야기

가 주류를 이루면서 구슬픈 트럼펫 멜로디를 삽입하여 슬픔을 토로한다. 전개에서는 노래가 시작

되며 남1과 여1은 “우리 오늘을 잊지 말자”라고 다짐하는 한편 여2와 학생들은 계엄군에게 폭행당

하는 설정이다. 절정에서는 현악기와 트럼펫 솔로의 강한 비트감에 맞춰 남1을 중심으로 학생들은 

계엄군에 맞서는 이야기이다. 음악은 점점 더 템포가 빨라지며 남성의 랩과 여성 솔로가 교차되면
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서 학생들은 계엄군에게 무자비하게 죽임을 당한다. 음악은 다시 조용하게 상황을 정리하듯 앤딩

을 연출한다.

3.3 씬텔링 ; 씬별 장소‧배경을 통한 상징 이미지 분석

영상에서 씬(Scene)은 영상 작업에서 중요한 개념 중 하나이며, 일련의 연속된 영상 장면들을 의

미한다. 시각적 스토리텔링의 기본 단위인 시네마틱 장면은 시퀀스를 서로 연결하여 구현되며, 장

면 전환은 시간, 공간, 캐릭터의 변화를 전달한다. 이러한 장면 전환은 시청자에게 다양한 정보를 

원활하게 전달하고 내러티브의 전체적인 리듬과 흐름을 조절하는 데 중요한 역할을 한다.

영상에서 씬(Scene-telling)은 이미지과 영상을 결합하여 이야기를 전달하는 방식이다. 씬텔링은 

이미지과 비디오를 융합하여 복잡한 메시지와 감정을 내레이션으로 표현함으로써 시각적 미디어만

으로는 부족한 부분을 채워준다. 이는 다양한 분야에서 활용되며 복잡한 메시지와 스토리를 전달

할 수 있는 다목적 매체를 제공한다.

씬텔링은 시각과 감성을 매끄럽게 결합하여 다각적인 스토리와 메시지를 전달하는 강력한 매체 

역할을 한다. 뮤직 비디오의 씬텔링은 씬과 횟수, 장소‧배경을 시간의 흐름의 따른 스토리로 구성

된다. 그룹 SPEED(스피드)의 It’s over (Drama Ver.) MV를 장소‧배경을 중심으로 각각의 씬을 나누

어 시간의 흐름에 따라 스토리를 분석한 결과는 [표 4]와 같다.

  [표 4] 장소‧배경을 통한 씬텔링 분석 (2023년 4월 28일 기준)

  [Table 4] Scene Telling Analysis by Location and Background (as of April 28, 2023)

씬 회수 장소‧배경 씬 이미지 시간 이미지 상징성

1씬 1회 거리 00:00 ~ 01:03 남2의 죽음

2씬 1회
남자2의 

집 앞 골목
01:04 ~ 02:05 남자1의 위로와 결심

3씬 1회

남자1의 방

/시위현장

/거리 

02:06 ~02:40

과거 시위 현장

남2의 죽음을

색소폰을 불며

회상

4씬 1회 금남로 02:41 ~ 02:59
계엄군에게 일방적으로 

당하는 학생들
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5씬

1회 전남도청 

02:59 ~ 05:12

무장한 계엄군

회 버스 위 남1 앞장서다

4회 여자1의 방 여자1의 초조한 기다림

1회 버스주변
맞서는 학생들

6씬 1회 금남로 05:13 ~ 07:37 계엄군의 총격

7씬 1회 금남로 07:38 ~ 07:44

과거 회상씬/

남1과 여1의 

첫 만남

8씬

1회 전남도청 07:45 ~ 12:00

총격이 끝나고 남겨진 

학생들 사이 여1이 

남1을 

발견 오열/

“우리 오늘을 꼭 

기억하자”는 남1의 

말을 떠올리며

1회 금남로 09:12 ~ 12:20 회상

9씬 1회 분향소 12:21 ~ 12:29 시간이 흘러
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뮤직비디오 ｢잇츠 오버｣의 장소와 배경은 전남도청과 금남로 일대이다. 이는 사실적인 표현으로 

리얼리티를 극대화하기 위한 제작진의 의도이다. 금남로에서 군인들과 시민, 학생들이 대치했던 당

시의 상황과 전남도청에서의 저항을 각 씬 별로 현장감 있게 구성하고자 의도했던 이미지텔링 또

한 사실적 메시지를 전달하는데 성공했다.

1씬은 남자1의 죽음으로, 거리에서 시작된다. 2씬에서는 남자2의 집앞 골목에서 남자1의 결심과 

위로의 장면이 연출되며, 3씬에서는 남자1의 방에서 섹소폰의 선율을 통해 시위 현장을 회상한다. 

4씬은 금남로에서 계엄군에게 일방적으로 당하는 학생들, 전남도청에서 무장한 계엄군과 대치하는 

장면이며 5씬으로 이어지며 남1이 버스 위에서 앞장서고, 버스 주변에서 함께 맞서는 학생들이 등

장하지만 여자1의 방에서는 초조한 기다림은 시간을 교차하며 계엄군과 맞서지만, 이어지는 6씬에

서는 금남로에서 학생들의 죽음을 연출하고 있다. 7씬에서는 금남로에서 남1과 여1이 처음으로 만

나는 장면이 시간의 흐름을 거슬러 나온다. 이어 8씬에서는 다시 금남로에서 여1이 죽은 남1을 발

견하고 “우리 오늘을 꼭 기억하자” 는 남1의 말을 떠올리며 회상으로 이어진다. 9씬은 시간이 흘

러 분향소에서 여1,2가 함께 등장하는 장면이며, 10씬의 학창시절의 추억을 지나 11씬에서 민주화

의 봄 시작되는 것으로 마무리되는 스토리이다.

｢잇츠 오버｣의 장소와 배경이 주는 이미지의 상징성은 씬의 스토리를 이끌어가는 중요한 요소

다. 특히 13씬을 주목해서 보면 금남로에서 학생들이 학창시절을 추억하는 장면으로 3번이나 반복 

배치된다. 순수하고 소중했던 일상의 시간을 잃어버린 학생들의 기억 속에 계속 맴돌듯 과거 회상 

장면은 흑백으로 처리하여 시청자들에게 강하게 호소하고 있다. ｢잇츠 오버｣의 각 씬들은 음악과 

스토리의 리얼리즘적인 구성으로 남자2의 집 앞 골목, 남자1의 방, 금남로, 버스 위, 시위 현장, 전

10씬 1회 금남로 12:30 ~ 13:50 학창시절 추억

11씬 회 앤딩 13:51 ~ 14:30 민주화의 봄 시작
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남도청과 같은 사실적인 장소성을 부각시키면서도 배경의 일관된 흑백 컬러감으로 주인공의 심리

적인 메시지를 더욱 강조하는 의미를 담고 있다.

4. 결론

본 연구는 ｢잇츠 오버｣라는 뮤직비디오를 중심으로, 이미지텔링 전략이 어떻게 역사적 사건의 

재현과 기념에 기여하는지를 분석함으로써, 뮤직비디오가 단순한 예술 매체를 넘어서 역사 교육과 

사회적 기억의 장으로서 중요한 역할을 할 수 있음을 입증하였다. 이 연구는 등장인물과 스토리라

인을 통해 역사적 사실을 전달하는 방식과, 씬텔링에서 나타난 장소와 시간의 상징성, 그리고 스토

리의 의미를 강화하는 연출기법을 통해, 뮤직비디오가 어떻게 기억과 기념의 방식으로 활용될 수 

있는지를 구체적으로 분석하였다.

이러한 분석을 통해 본 연구는 뮤직비디오가 지닌 시각적 및 청각적 메시지를 통해 대중의 역

사의식을 고취시킬 수 있는 순기능을 확인하였다. 이는 뮤직비디오가 역사적 사건을 효과적으로 

재현하고, 그 의미를 깊이 있게 전달하는 데 있어 강력한 매체임을 시사한다. 특히, 광주 5.18 민주

화운동과 같은 역사적 사건을 다루는 경우, 뮤직비디오는 개인과 사회에게 공통의 역사적 경험을 

상기시키고, 그 사건의 의미와 가치를 재조명하는 중요한 역할을 한다.

또한, 이 연구는 뮤직비디오 제작자들이 역사적 사실과 지역의 이야기를 어떻게 창의적으로 재

해석하고 표현할 수 있는지에 대한 통찰을 제공한다. 역사적 사실의 정확한 전달과 함께, 그 사실

들을 통해 전달하고자 하는 메시지의 예술적 표현은 뮤직비디오가 갖는 교육적 및 사회적 가치를 

더욱 풍부하게 한다.

앞으로의 연구에서는 지역의 역사적 함의를 담은 다양한 음악 콘텐츠의 시각성과 예술성에 대

한 더 깊은 탐구가 이루어질 필요가 있다. 이는 뮤직비디오가 어떻게 역사적 사건의 다양한 해석

과 재현을 가능하게 하는지, 그리고 이러한 재현이 현대 사회에서 역사의식과 공동체 의식을 어떻

게 형성하고 강화하는지에 대한 이해를 심화시킬 것이다. 본 연구는 뮤직비디오를 통한 역사 교육

과 사회적 기억의 재구성에 기여함으로써, 뮤직비디오가 담당할 수 있는 사회적, 교육적 역할의 범

위를 확장하는 데 일조하였다고 할 수 있다.
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