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요 약

현재 중국에서 인스턴트커피의 판매량이 신속하게 증가하고 있는 추세를 보이고 있다. 하지만 중

국 본국 브랜드의 커피보다 세계 브랜드의 인스턴트커피 판매량이 훨씬 높다. 인스턴트커피는 기능성 

음료로 소비자들에게 있어서 맛에 대한 요구가 높지 않기에 패키지 디자인을 통한 시장 경쟁력의 향

상은 많은 인스턴트커피 회사가 추구하는 목표가 되었다. 중국 인스턴트커피 브랜드의 패키지 디자인

에 대한 개선 의견을 제시하기 위하여 본 연구에서는 2022년 판매 상위 5개의 중국 브랜드와 5개의 

세계 브랜드 인스턴트커피 제품을 연구 대상으로 했다. 인스턴트커피 패키지 디자인의 시각적 요소 

분석과 종합적인 비교 분석을 수행하고 중국 브랜드의 인스턴트커피 패키지 디자인 개선에 대한 의

견을 제시했다. 연구 목적을 달성하기 위해 본 연구에서는 이론적인 조사를 통해 패키지 디자인의 개

념과 표현 유형 및 시각적 요소 등을 이해하고 10개 브랜드의 시각적 요소에 대한 사례 분석 및 비

교 분석을 수행했다. 사례 분석 결과를 바탕으로 소비자가 제품 내용을 이해할 수 있도록 다음과 같

은 결론을 내렸다. 브랜드 로고와 제품명 및 일러스트를 중앙에 배치하거나 왼쪽상단에 브랜드 로고

와 제품명을 배치할 것을 권장한다. 브랜드 로고와 제품 이름은 전체 레이아웃에서 큰 비중을 차지하

기에 소비자의 브랜드 이미지에 대한 이해와 제품의 이해를 돕는다. 본 연구의 결과는 향후 소비자 

중심의 인스턴트커피 패키지 디자인 제안 연구의 기초 자료로 활용될 수 있을 것으로 사료된다.

핵심어 : 패키지 디자인, 인스턴트커피, 시각적 요소

Abstract

Although the sales volume of the Chinese instant coffee market is growing rapidly, the sales volume of 

international brands in the Chinese instant coffee market is much higher than that of local brands. Since 

instant coffee is a functional beverage and consumers do not have high taste requirements, improving 

market competitiveness through package design has become a goal of many instant coffee companies. In 

order to provide suggestions for improving the package design of Chinese instant coffee brands, this article 

studies the instant coffee products of the top five Chinese brands and five international brands in terms of 
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sales in China in 2022.We analyzed the visual elements of instant coffee package design, conducted a 

comprehensive comparative analysis, and provided opinions on how to improve the instant coffee package 

design of Chinese brands. To achieve the research objectives, this study conducted a theoretical 

investigation to understand the concepts, expression types, and visual elements of package design, and 

conducted a case analysis and comparative analysis of visual elements for 10 brands .Based on the results 

of the case analysis, the following conclusions are made to help consumers understand the product content. 

We recommend centering your brand logo, product name, and illustration from top to bottom, or left brand 

logo and product name. Brand logos and product names take up a large portion of the overall layout, 

helping consumers to recognize your brand and understand your products more quickly. The results of this 

study can be used as a basis for future research on consumer-centered instant coffee package design 

proposals.

Keyword : Package design, Instant coffee, Visual element

1. 서론

1.1 연구의 배경 및 목적

커피는 세계 3대 음료 중 하나로 코코아 및 차와 함께 인기 있는 세계의 주요 음료이다. 사회생

활 리듬의 속도가 빨라짐에 따라 점점 더 많은 소비자들은 간편식을 구매하는 경향이 생겼다. 이

러한 소비 배경하에서 글로벌 인스턴트커피 시장의 규모는 성장 추세를 보이고 있다. 인스턴트커

피는 갈거나 구운 원두로 만든 커피 가루 또는 가용성 커피이다. 인스턴트커피를 마시는 방법은 

간단하고 빠르며 휴대가 간편하다는 장점이 있다. 또한 다양한 판매 채널을 가지고 있으며 쇼핑몰, 

슈퍼마켓, 편의점, 온라인 상점 등에서 구입할 수 있다. 글로벌 시장조사업체 Verified Market 

Research가 발표한 보고서에 따르면 인스턴트커피 시장의 규모는 2020년 250억9000만 달러, 2028년 

346억1000만 달러에 이를 것으로 전망된다고 밝혔다 [1]. 인스턴트커피 산업에서는 2025년까지 매

출은 1682.2mkg의 판매량을 기록할 것으로 예상된다고 했다. 또한 2023년 인스턴트커피시장의 매

출은 7.5% 증가할 것으로 예상된다고 했다. 유엔(UN)은 "2050년에는 세계 인구가 90억 명을 넘어

설 것"이라고 전망했다. 세계 인구의 늘어남에 따라 인스턴트커피에 대한 수요도 커지고 있다. 글

로벌 데이터 통계 기업의 Statista보고서에 따르면 2022년까지 인스턴트커피 분야의 1인당 소비량은 

0.20kg에 달할 것으로 예상된다고 했다. 런던 국제 커피 기구의 통계에 따르면 전 세계 커피 소비

는 연평균 2% 증가하는 반면 중국 커피 소비는 매년 15%씩 증가하고 있다고 밝혔다 [2]. 중국 커

피 시장의 전망은 좋지만 현재 중국의 주요 인스턴트커피 기업은 여전히 글로벌 브랜드를 기반으

로 하고 있으며 국산 브랜드의 시장 점유율은 상대적으로 낮은 편이다. 중국 인스턴트커피 시장은 

집중도가 비교적 높으며 그 중 1위는 미국 브랜드인 Nestle가 28.5%를 차지하였고 중국 인스턴트

커피 시장의 대부분을 차지했다 [3]. 이러한 맥락에서 어떻게 본국 브랜드의 경쟁력을 높일 것인가 

하는것은 중국 인스턴트커피 회사가 직면한 문제가 되었다. 미국 최대 화학회사인 듀폰의 조사에 
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따르면 소비자의 63%가 상품 패키지에 의하여 상품을 선택한다고 답했다. 이로써 브랜드 패키지 

디자인이 소비자의 구매욕구를 자극하는 데 큰 영향을 미친다는 것을 알 수 있다. 따라서 인스턴

트커피의 패키지가 소비자에게 좋은 첫인상을 남겼는지는 인스턴트커피의 판매에 중요한 역할을 

미친다.

위의 데이터에 따르면 인스턴트커피 제품에 대한 수요와 현대 생활방식의 변화로 인해 인스턴

트커피 제품의 판매가 크게 증가했으며 인스턴트커피 브랜드도 다양한 추세를 보이고 있다는 것을 

알 수 있다. 이러한 국제적 배경과 추세를 바탕으로 본 연구에서는 2022년 국내외 판매 상위 5개

인 세계 브랜드와 5개의 중국 인스턴트커피 패키지 브랜드 디자인을 연구했다. 조사 사례에 대한 

종합적인 비교 분석을 통해 시각적 측면에 중점을 두고 시각적 요인에 대한 소비자가 선호하는 인

스턴트커피 패키지 디자인의 형태를 찾는다. 또한 중국 브랜드와 세계 브랜드 인스턴트커피 패키

지 디자인의 비교 분석을 통해 중국 브랜드 인스턴트커피 패키지 디자인에 대한 개선 의견을 제시

한다. 나아가 연구 결과를 통해 중국 인스턴트커피의 패키지 디자인 수준을 향상시키고 중국 브랜

드 인스턴트커피의 시장 경쟁력을 강화할 수 있기를 바란다.

1.2 연구 범위 및 방법

인스턴트커피 패키지 디자인의 시각적 요소(브랜드 로고, 색채, 일러스트, 레이아웃)를 기반으로 

사례 분석을 5개의 중국 커피 브랜드와 5개의 세계 커피 브랜드, 총 10개의 브랜드를 대상으로 했

다. 글로벌 신경제 산업 제3자 데이터 분석 기관인 IiMedia Research는 온라인 데이터 조사를 통해 

그림 1과 같이 2022년 중국 상위 10개 커피 브랜드를 선정했다. 중국 인스턴트커피 사례 분석 대

상은 제품 유형이 인스턴트커피인 1~5위의 브랜드인 TASOGARE(隅田川), Saturnbird(三顿半), 

Catfour(肆只猫), Hello Mydeer(黑鹿), Zhongka Group(中咖) 등을 선정했다. 세계 인스턴트커피 사례 

분석 대상은 산업 연구 데이터베이스에서 발행한 2022년 중국 커피 산업 발전 보고서 중 상위 10

개 커피 브랜드를 기준으로 하며, 그 중 커피 유형이 인스턴트커피인 5개 브랜드를 분석 대상으로 

선정했다 [4]. 각각 네슬레(Nestle), 스타벅스(Starbucks), AGF, 올드타운 화이트(Old Town White), G7

커피 등이다.

분 연구는 이론적 조사와 비교 분석의 두 가지 방법을 사용하여 수행되었다. 먼저 이론적 고찰

을 통해 패키지 디자인의 개념과 표현 유형, 패키지 디자인의 시각적 요소 등을 파악했다. 그 다음 

중국(TASOGARE, Saturnbird, Catfour, Hello Mydeer, Zhongka Group)과 세계(네슬레, 스타벅스, AGF, 

올드타운 화이트, G7커피) 10개 유명 커피 브랜드를 대상으로 브랜드 로고(Logo), 색채(Color), 일러

스트(Illustration), 레이아웃(Layout) 등 시각적 요소에 대한 사례 분석 및 비교 분석을 진행했다.
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2. 이론적 고찰

2.1 커피의 역사/ 인스턴트커피의 출현 과정

‘커피’라는 단어는 현대 커피의 태도와 마찬가지로 ‘힘과 열정’을 의미하는 그리스 단어 ‘Kaweh’

에서 유래했다. 커피, 코코아 그리고 차는 세계에서 가장 인기 있는 주요 음료이며 석유를 제외한 

국제무역에서 두 번째로 큰 거래품목이다 [5]. 커피의 기원에 대하여 여러 가지 전설이 있는데 그 

중에서도 가장 일반적이고 대중에게 알려진 것은 양치기의 이야기이다. 전설에 따르면 양치기가 

방목 할 때 우연히 그의 양이 팔짝팔짝 춤을 추는 것을 발견했다고 한다. 알고 보니 양은 일종의 

붉은 열매를 먹고 나서 행동이 우스꽝스럽고 이상한 것이였다. 양치기는 이런 붉은 열매를 따서 

끓이려고 하였으나 온 방에 향기로 가득찼고 끓여진 액체를 마셨더니 기운이 솟아났다고 한다. 이

때부터 그 열매는 널리 알려져서 현재의 커피가 되었다 [6]. 커피는 아프리카에서 아시아 그리고 

아메리카는 물론 세계 각지로 전해졌고 천천히 현재의 여러 가지 커피문화로 발전이 되었다. 선행 

연구를 통해 세계 커피 발전의 역사적 과정과 중국 인스턴트커피의 출현 과정을 [표 1]과 [표 2]에 

정리하였다.

  [표 1] 세계 커피 발전의 역사적 과정

  [Table 1] World Coffee the Historical Process of Development

1615년 1683년 1690년 1727년 1727년후

베니스의 상인들이 

처음으로 커피를 

유럽에 가져왔다.

유럽 최초의 

카페가 

나타났다.

커피가 아시아에 

들어오다(네덜란드 선장이 

인도네시아로 씨앗을 가져간다).

남아메리카에 

커피가 

들어온다(브라질).

브라질에 들어와 

유럽 전역으로 

번졌다.

  [표 2] 중국 인스턴트커피의 출현 과정

  [Table 2] The Process of the Emergence of Chinese Instant Coffee

1843-1920년 1920-1937년 1937-1949년 1949-1999년 2000년

옛 상하이 카페가 

나타났다. 처음 들어왔을 

때는 양식 후 보조 

음료로만 사용되었으며 

1886년 최초의 독립 

카페가 되었다.

카페가 

번창하기 

시작한다.

1920년대 이후 

독립된 카페가 

많이 생겼다.

틈바구니에서 생존 

발전한다. 전쟁이 

발발하여 영향을 

받다. 항일전쟁 

승리 후 카페 수가 

급증했다.

인스턴트커피와 

믹스커피는 

개혁개방 이 후 

2000년까지 중국 

커피문화의 주류가 

되었다.

인스턴트커피가 나온다. 

1959년 상하이(上海) 커피 

공장이 나타났다 .네슬레 

판촉으로 중국 

인스턴트커피 시장이 

부상했다.

인스턴트커피(Instant Coffee)는 원두의 추출물을 건조시켜 가루로 가공한 인스턴트식품이다. 커피

를 간편식으로 만들려면 추출물을 가루로 만드는게 가장 쉬운 방법이다. 그러나 분말화로 인해 맛

과 향을 손상시키기 쉽기 때문에 인스턴트커피의 역사는 가공 과정에서 맛과 향을 유지하기 위한 
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노력의 역사이다. 물에 녹는 인스턴트커피를 일본의 가토 가루 토리라는 사람이 발명을 했고 이는 

1889년 미국의 한 수입상과 베이킹업자에 의해 발견되었다. 1901년 가토커피회사는 물에 녹는 인

스턴트커피를 시카고에서 개최된 ‘범 아메리카 월드페어’에 내놓았는데 이것이 인스턴트커피의 시

작이였다 [7].

2.2 브랜드 패키지의 시각적 요소 정의

패키지 디자인은 타겟 그룹한테 명확하고 높은 관심을 받아야 하며 소비자가 구매할 때 적극적

으로 소비자와 소통해야 한다 [8]. 소비자가 구매하는 과정에서 패키지 디자인의 시각적 요소는 시

각적 커뮤니케이션을 형성할 수 있기에 소비자는 시각적으로 가장 직관적으로 마음에 드는 제품을 

선택한다. 본 연구의 목적인 인스턴트커피 제품의 패키지디자인 특성과 향후 인스턴트커피 제품의 

패키지디자인 방향을 확보하기 위하여 한국학술연구정보사이트(RISS)의 패키지디자인 관련 키워드 

검색을 통하여 다른 연구자들이 발표한 연구에서 나타난 패키지디자인의 시각적 요소를 [표 3] 과 

같이 정리하였다.

  [표 3] 패키지 디자인 중의 시각적 요소

  [Table 3] Visual elements during package design

저자 논문 제목 시각요소

변경원 한일 편의점 PB제품 패키지디자인의 시각요수 분석 색채, 일러스트, 브랜드 로고, 레이아웃

명계수

이명은

프리미엄 패키지디자인이 소비자의 인지와 구매에 

미치는 영향
로고 타입, 색채, 일러스트

왕미 향수 브랜드 아이덴티티 요소의 비교연구
브랜드 로고, 색채, 레이아웃, 형태, 

재질

류춘령 화장품브랜드 디자인과 시각요소의 관련성 연구
제품 형태, 브랜드 로고, 색채, 

레이아웃, 재질

이혜선 코스메슈티컬 화장품의 패키지디자인 시각적 요소 분석 브랜드 로고, 색채, 레이아웃, 형태

상위 연구의 정리를 통하여 각각의 연구자들이 추출한 시각요소 중 브랜드 로고(Logo), 색채

(Color), 일러스트(Illustration), 레이아웃(Layout)을 인스턴트커피 브랜드 패키지 디자인의 시각 요소

로 선정하였다.

2.2.1 브랜드 로고(logo) 요소 정의

로고(Logo)란 브랜드명을 의미적으로 명확하게 전달하기 위해 문자와 개성을 조화롭게 디자인한 

시각화된 표현이다. 브랜드 로고는 기업 및 제품의 특징적인 일러스트에 부합되는 브랜드명으로 

표시되어야 하고 브랜드명에 따른 시각적 로고를 디자인하여야 한다. 브랜드명에 근거하여 로고 

디자인을 진행해야 하고 이는 디자인의 시각적 표현을 나타내며 브랜드 의미와 가치를 형성한다 
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[9]. 따라서 로고는 패키지 디자인의 시각적 요소 중 하나로서 효과적이고 신속한 의미 전달이 필

요하며 소비자에게 브랜드 정보를 전달하는 중요한 시각적 요소이다.

2.2.2 색채(Color)요소 정의

색채는 시각적 요소 중 스릴을 가장 빨리 전달할 수 있는 디자인 요소이다. 색채를 통해 브랜드

의 패키지 디자인을 기억할 수 있고 브랜드를 생각하면 그 브랜드의 색채도 떠올리게 된다 [10]. 

인스턴트커피는 빠르고 편리한 제품 특성을 가지고 있기 때문에 패키지 디자인의 색채 선택 시 빠

르게 기억되고 소비자의 취향에 맞는 색채를 선택하는 것이 필요하다.

2.2.3 일러스트(Illustration) 요소 정의

일러스트의 영문 Illustration는 밝은 조명의 의미를 담고 있다. 즉, 일러스트는 글자의 의미를 보

다 명확하게 그림으로 설명하고 조형 요소를 통해 효과적인 내용을 전달해준다. 스티븐 헬러(Stven 

Heller)와 리타 탈라리코는 일러스트를 데코그래피, 낙서, 콜라주 등의 다양한 일러스트로 정의하고 

글과 매개체 역할을 한다고 밝혔다 [11]. 인스턴트커피 제품은 정신을 맑게 하고 피로를 풀어주며 

소화를 촉진하는 기능이 있기에 간편하고 빠른 식품으로서 패키지 디자인에서도 일러스트를 보다 

효과적으로 활용해야 한다.

2.2.4 레이아웃(Layout)요소 정의

레이아웃은 디자인의 중요한 구성 요소이며 효과성 요소이다. 레이아웃 디자인은 다양한 디자인 

요소가 제한된 공간에서 다양하게 배열되거나 구성되어 소비자더러 제품을 쉽게 이해하도록 도와

준다. 또한 레이아웃은 상품의 지면을 장식하는 아이디어와 프레임, 조화를 이루는 독특한 디자인 

형태이다. 패키지 디자인 요소에서 레이아웃은 각 디자인 요소를 배치하는 기술이며 제한된 공간

속에서 소비자의 관심을 끌 수 있어야 한다 [12]. 인스턴트커피 제품이 한정된 공간에서 차별화된 

디자인을 통해 브랜드의 개성을 최대한 확보하려면 더욱 정밀한 레이아웃 디자인이 필요하다. 따

라서 이러한 시각적 요소를 중심으로 각 인스턴트커피 브랜드의 패키지 디자인을 분석하고자 한

다.

3. 패키지 디자인 사례 분석

3.1 사례분석

본 논문에서 정리한 인스턴트커피 브랜드 패키지 디자인 분석 방법에 따르면 인스턴트커피 패

키지 디자인의 시각적 요소 사례 분석은 [표 4], [표 5]와 같이 정리하였다
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3.1.1 중국 브랜드 사례분석

  [표 4] 중국 브랜드 패키지 디자인의 시각적 요소 분석

  [Table 4] Analysis of Visual Elements of Chinese Brand Package Design

국내 사례
시각적 요소

브랜드 로고 색체 일러스트 레이아웃

브랜드명칭 사진 C48 M73 Y77 K10

C91 M88 Y87 K79

C0 M0 Y0 K0

C25 M36 Y84 K0

TASOGAR

E(隅田川)

전개도

문자 + 도안

로고

클래식한

무거운

깔끔한

고급스러운

일러스트+사진형식

일러스트 (임물)

사진 (커피 

파우치패키지)

앞면 후면 측면

로고 우측 우측 중앙

제품명 좌측 좌측 -

일러스트 중앙 중앙 중앙

브랜드명칭 사진
C0 M0 Y0 K0

C12 M82 Y93 K0

C93 M88 Y89 K80

Saturnbird(

三顿半)

전개도

문자 로고

깔끔한

새로운

무거운

사진 형식

사진 (컵)

앞면 후면 측면

로고 - - 중앙

제품명 하단 하단 -

일러스트 - - 중앙

브랜드명칭 사진 C86 M82 Y82 K70

C9 M38 Y92 K0

C0 M0 Y0 K0

C99 M88 Y28 K0

Catfour

(肆只猫)

전개도

문자 + 도안

로고

무거운

선명한

깔끔한

강한

일러스트+사진형식

일러스트 (컵)

사진(임물)

앞면 후면 측면

로고 중앙 - -

제품명 중앙 중앙 중앙

일러스트 하단 중앙 -

브랜드명칭 사진
C84 M80 Y79 K65

C3 M25 Y48 K0

C61 M69 Y72 K21

HELLO 

MYDEER 

(黑鹿)

전개도

문자 + 도안

로고

무거운

연약한

클래식한

일러스트 형식

일러스트(인물, 

식물,  경물)

앞면 후면 측면

로고 중앙 좌측 중앙

제품명 중앙 중앙 -

일러스트 좌,우 좌측 -

브랜드명칭 사진 C75 M19 Y47 K0

M71 Y61 K27

C86 M52 Y74 K12

C88 M88 Y87 K77

Zhongka 

Group 

(中咖)

전개도

문자 + 도안

로고

자유로운

진보적인

강인한

무거운

일러스트+사진 

형식, 일러스트 

(추상도안), 

사진(컵)

앞면 후면 측면

로고 좌측 --

제품명 중앙 중앙 중앙

일러스트 중앙 중앙 -
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3.1.2  세계 브랜드 사례분석

   [표 5] 세계 브랜드 패키지 디자인의 시각적 요소 분석

   [Table 5] Analysis of Visual Elements of World Brand Package Design

세계 사례
시각적 요소

브랜드 로고 색체 일러스트 레이아웃

브랜드명칭 사진 C89 M85 Y87 K76

C74 M83 Y90 K66

C19 M99 Y100 K0

C0 M0 Y0 K0

네슬레

(Nestle)

전개도

문자 로고

무거운

깊은

기운찬

깔끔한

일러스트+사진 형식, 

일러스트(브랜드 

로고), 사진(컵)

앞면 후면 측면

로고 중앙 - -

제품명 중앙 좌측 중앙

일러스트 중앙 - -

브랜드명칭 사진 C84 M80 Y79 K66

C54 M97 Y63 K17

C88 M48 Y78 K9

C0 M0 Y0 K0

스타벅스 

(Starbucks)

전개도

문자 로고

무거운

여유 있는

진보적인

깔끔한

사진 형식 사진(컵, 

커피 파우치패키지)

앞면 후면 측면

로고 좌측 - -

제품명 좌측 - 중앙

일러스트 우측 - -

브랜드명칭 사진 C94 M93 Y74 K68

M100 M100 Y63 

K43

C25 M36 Y84 K0

C0 M0 Y0 K0

AGF

전개도

문자 + 도안

로고

무거운

깔끔한

고급스러운

강한

사진 형식 사진(컵, 

커피 파우치패키지)

앞면 후면 측면

로고 중앙 좌측 중앙

제품명 중앙 좌측 중앙

일러스트 우,하 하단 -

브랜드명칭 사진 C68 M83 Y91 K59

C33 M38 Y68 K0

C0 M0 Y0 K0

올드타운 

화이트 

전개도

문자 + 도안

로고

복잡한

고급스러운

깔끔한

일러스트+사진 형식 

일러스트 (식재료), 

사진(컵)

앞면 후면 측면

로고 중앙 중앙 중앙

제품명 중앙 중앙 -

일러스트 중앙 중앙 중앙

브랜드명칭 사진 C84 M84 Y86 K73

C0 M96 Y89 K0

C12 M13 Y89 K0

C0 M0 Y0 K0

G7커피

전개도

문자 + 도안

로고

무거운

기운찬

선명한

깔끔한

사진 형식 사진 (컵, 

식재료)

앞면 후면 측면

로고 좌측 좌측 중앙

제품명 - - 중앙

일러스트 좌,우 좌,우 -
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3.2 분석결과

3.2.1 중국 브랜드 분석결과

TASOGARE(隅田川) 브랜드 로고는 브랜드명과 3개의 링 패턴으로 되었다. 가운데 원은 커피 한

잔을 의미하고 양쪽 원은 두 사람을 의미하며 커피 한 잔을 두 사람이 나눠 먹는다는 의미를 담고 

있다. 색채는 진한 빨간색, 검은색, 흰색, 진한 노란색을 사용했다. 대부분의 진한 빨간색과 검은색

은 클래식함과 무거운 느낌을 준다. 일러스트레이션은 제품 내부의 커피 한포의 이미지와 석양을 

마주한 사람의 모습을 담고 있으며 석양은 커피 컵의 요소를 결합했다. 레이아웃 분석은 다음과 

같다. 브랜드 로고는 앞면과 후면 모두 우측 상단에 위치했다. 제품명을 앞면과 후면 모두 왼쪽 상

단에 배열했다. 일러스트 배열은 모두 중앙 배열이다.

Saturnbird(三顿半) 브랜드 로고는 가장 간결한 표현 방법을 사용했고 브랜드명으로만 구성됐다. 

패키지의 색채는 흰색, 오렌자색, 검은색을 사용했다. 메인 색채는 화이트 계열로  깔끔하고 선명

한 일러스트를 강조했다. 일러스트는 제품 내부 패키지의 작은 캔 사진으로 내부 제품 정보의 일

러스트를 명확하게 보여주었다. 레이아웃 분석은 다음과 같다. 브랜드 로고는 위측 중앙에만 있다. 

앞면 하단에 제품의 중국어 이름, 후면 하단에는 제품의 영어 이름을 배열했다. 일러스트 배열은 

측면 중앙에 배열되어 있다.

Catfour(肆只猫) 브랜드 로고는 브랜명과 문자 및 도안으로만 구성되었으며 네 마리의 고양이는 

브랜드명의 의미를 반영한다. 패키지의 색채는 검은색, 노란색, 파란색, 흰색을 사용하였다. 검은색

과 노란색 색채를 대거 적용해 중후하고 고급스러운 일러스트를 표현했다. 일러스트는 원두를 따

고 있는 인물 사진과 커피 컵 일러스트로 구성돼 친환경적인 일러스트를 표현했다. 레이아웃 분석

은 다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면 중앙에만 있다. 앞면과 후면, 측면 모두 중앙에 제품명을 확

대하여 배치했다. 앞면의 일러스트는 브랜드 로고와 브랜드명 아래에 배치되어 있고 후면에는 중

앙에 배치돼 있다.

Hello Mydeer(黑鹿)브랜드 로고는 사슴뿔이 달린 캐릭터 문양과 브랜드 명으로 구성됐다. 패키지

의 색채는 검은색, 노란색, 갈색을 사용하였다. 본체 색상은 검은색을 선택해 묵직한 일러스트를 

나타내며 브랜드 명칭을 반영했다. 일러스트는 커피나무와 사슴뿔이 난 캐릭터로 구성돼 콘텐츠를 

표현하면서 브랜드 일러스트를 연출했다. 레이아웃 분석은 다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면과 측

면이 중앙에 배치되어 있고 후면은 왼쪽에 배치되어 있다. 앞면과 후면의 중앙 위치에 제품명을 

배열했다. 일러스트 배열은 앞면이 좌우 대칭으로 되어있고 후면은 왼쪽 가장자리 위치로 배열했

다.

Zhongka Group(中咖) 브랜드 로고의 본체는 원형과 리본이며 내부는 커피 컵과 브랜드명으로 구
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성되어 있다. 패키지의 색채는 파란색, 녹색, 검은색이다. 메인 색채는 연한 남색과 녹색 색으로 역

동적이고 신선한 일러스트를 강조했다. 일러스트는 추상적인 도안과  커피 컵의 사진으로 구성되

었으며 추상적인 곡선이 제품명을 감싸고 있어 소비자가 직관적이고 명확하게 제품 내용을 이해할 

수 있다. 레이아웃 분석은 다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면 좌측 상단에만 있다. 제품명은 앞면, 

뒤면, 측면 모두 중앙에 확대 배열되어 있다. 앞면과 측면의 중앙 위치에 일러스트를 배열했다.

3.2.2 세계 브랜드 분석결과

네슬레(Nestle) 브랜드 로고는 브랜드명과 도안으로 구성되어 있다. 추상적인 일러스트를 통해 브

랜드 정체성을 밝히고 소비자더러 일러스트를 보면 브랜드를 연상하도록 하게 만들었다. 패키지의 

색채는 검은색, 갈색, 빨간색을 적용했다. 본체 색채는 검은색을 선택해 화이트 로고를 부각시키는 

역할을 했다. 일러스트는 커피 컵 사진과 일러스트 원형 문양으로 구성돼 있어 커피를 마실 때의 

느낌을 연상시킬 수 있다. 레이아웃 분석은 다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면 중앙에만 배열되어 

있다. 제품명은 앞면은 중앙에, 뒤면은 좌측 상단, 옆면은 중앙에 확대 배치되어 있다. 일러스트는 

정면 중앙에만 있다.

스타벅스(Starbucks) 브랜드 로고의 녹색 로고는 인어공주마냥 보이는 양측 해신(Double Tail 

Davy Jones) 캐릭터로 로고의 인어공주는 원시적이고 현대적인 의미를 전달한다. 패키지의 색채는 

검은색, 진한 빨진색, 녹색, 흰색을 적용했으며 그 중 진한 빨간색은 여유 있는 느낌을 준다. 일러

스트는  커피 컵과 제품 내부의 커피 한포 이미지로 구성돼 제품 내용을 보여줬다. 레이아웃 분석

은 다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면 좌측 상단에만 있다. 정면의 재품명은 좌측의 브랜드 로고 아

래에 위치해 있고 측면에는 중앙에 위치했다. 일러스트 배열은 정면 우측 배열과 측면 중앙으로 

배열되었다.

AGF(AGF Foods) 브랜드 로고는 브랜드명의 글씨체 디자인으로 브랜드명과 원두를 상징하는 세 

개의 원형으로 구성되어 있다. 패키지의 색채는 파란색 노란색과 흰색이며 대부분의 파란색과 노

란색은 제품의 고급스러운 제품 이미지를 반영했다. 일러스트는  커피 컵과 제품 내부의 커피 한

포 이미지로 구성되어 제품 내용을 보여줬다. 레이아웃 분석은 다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면과 

측면에 축소된 이미지로 중앙에 배치했고 뒤면은 좌측에 위치했다. 제품명은 모두 브랜드 로고 아

래에 있다. 앞면의 일러스트는 우측 배열과 하위 배열이고 뒤면은 하위배열이다.

올드타운 화이트(Old Town White) 브랜드 로고는 브랜드명과 도안으로 구성되며, 그 중 타원형 

패턴중의 그림은 브랜드의 발상지인 오래된 거리의 그림 도안이다. 패키지의 색채는 노란색 갈색

과 흰색이다. 갈색은 커피 색채를 표현했고 노란색은 고급스러운 느낌을 준다. 일러스트는 커피 컵

과 원두로 둘러싸인 오래된 거리 장면 패턴으로 구성되고 이는 제품 내용과 브랜드 이미지를 나타

냈다. 레이아웃 분석은 다음과 같다. 브랜드 로고는 모두 앞면, 뒤면과 측면의 중앙에 있다. 제품명
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은 앞면과 뒤면의 브랜드 로고 중앙 아래에 위치해 있다. 일러스트 배치는 앞면과 뒤면 모두 하단 

중앙에 배치되어 있다.

G7커피 브랜드 로고는 브랜드명과 도안으로 구성되어 있다. 밝은 노란색의 브랜드 명칭은 검은

색의 불규칙한 그래픽 중앙에 있으며 브랜드명을 강조했다. 패키지의 색채는 검은색, 레드, 노란색 

, 화이트를 적용했으며 대부분의 레드 색채는 역동성, 생동감, 다이내믹(Dynamic)한 느낌을 강조했

다. 일러스트는 커피 컵과 봉지에 담긴 원두로 구성되어 제품 내용을 나타냈다. 레이아웃 분석은 

다음과 같다. 브랜드 로고는 앞면과 후면 모두 좌측에, 측면은 중앙 위치에 배치되어 있다. 제품명

은 측면 중앙에만 있다.

3.3 분석결과 비교

앞서 수집한 10가지 인스턴트커피 패키지 디자인 사례를 종합적으로 비교 분석하여 내용을 정

리했고 그 결과는 [표 6]과 같다. 소비자의 구매의지는 제품 판매량에 의해 표현되므로 본 논문의 

연구 대상은 분석을 위해 중국과 세계 판매량 상위 5개 인스턴트커피 브랜드를 선택했다. 따라서 

10건의 사례에서 각 시각적 요소의 사용 횟수를 분석하여 소비자에게 가장 인기 있는 패키지 형태

를 판단할 수 있다.

  [표 6] 시각적 요소 빈도 비교 분석 결과 

  [Table 6] Visual Element Frequency Comparison Results

중국 브랜드 시각적 요소 빈도 세계 브랜드 시각적 요소 빈도

브랜드 

로고

도안 로고 문자 로고 도안+문자 도안 로고 문자 로고 도안+문자

0회 1회 4회 1회 1회 3회

색채

나타나는 I.R.I색채 형용사 나타나는 I.R.I색채 형용사

클래식한, 무거운, 깔끔한, 고급스러운, 새로운, 

선명한, 강한, 연약한, 자유로운, 진보적인, 

장인한

무거운, 깊은, 기운찬, 깔끔한, 여유 있는, 

진보적인, 고급스러운, 강한, 복잡한, 선명한

중복 형용사 중복 형용사

클래식한

(2회)

무거운

(4회)

깔끔한

(3회)

무거운

(4회)

깔끔한

(5회)

고급스러

운(3회)

강한

(2회)

기운찬

(2회)

일러

스트

일러스트 사진 일러스트+사진 일러스트 사진 일러스트+사진

1회 1회 3회 0회 0회 5회

레이

아옷

(반복율

이 높다)

로고의 위치 제품명의 위치 일러스트 배열 로고의 위치 제품명의 위치 일러스트 배열

앞면 중앙 2 회 

후면 우측 2 회

측면 중앙 3 회

앞면 중앙 3 회

후면 중앙 3 회

측면 중앙 1 회

앞면 중앙 2 회

후면 중앙 3 회

측면 중앙 2 회

앞면 중앙 3 회

후면 좌측 2 회

측면 중앙 3 회

앞면 중앙 3 회

후면 좌측 3 회

측면 중앙 4 회

앞면 우측 4 회

후면 하단 1 회

     중앙 1 회

측면 중앙 2 회

브랜드 로고 비교분석 결과는 다음과 같다. 3가지 브랜드 로고 유형 중 중국 브랜드와 세계 브

랜드 모두 문자와 도안의 횟수가 7회로 가장 많이 나타났다. 문자는 정보의 정확한 전달을 위해 
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직접 정보를 전파하며 도안은 시각적 표현으로 사람들의 관심을 끌고 기억을 형성한다. 문자와 도

안의 디자인은 단기간에 소비자의 관심을 끌 수 있고 제품 정보를 정확하게 전달할 수 있다. 브랜

드 색채 비교 분석 결과는 다음과 같다. I.R.I 색채 배색 일러스트에서 중국 브랜드와 세계 브랜드

에서 가장 많이 출현한 색상은 검은색과 흰색이며 출현 빈도는 모두 8회였다. 색채 배색 일러스트

에서 검은색 형용사는 무겁고 차분한 느낌을 준다. 흰색의 형용사는 깔끔함과 상쾌함이다. 패키지 

디자인에서 검은색과 흰색은 색상 자체가 사람의 감정에 미치는 영향을 줄이고 고급스러운 느낌을 

준다. 제품의 고급스러운 일러스트는 소비자의 구매 욕구를 자극할 수 있다. 합리적인 색채 배색은 

소비자의 구매 의지를 높이는 데 매우 중요하다. 브랜드 일러스트 비교 분석 결과는 다음과 같다. 

세 가지 일러스트 형식 중 사진과 이미지가 결합된 형식이 가장 많이 나타났다. 5개의 중국 브랜

드 연구 대상 중에 이런 형식이 3번 나타났고 세계 브랜드 또한 사진과 이미지가 결합된 형식 이

였다. 일러스트는 소비자가 제품의 맛과 스타일을 빠르게 파악하도록 하는데 도움이 되며 사진은 

보다 직관적으로 소비자에게 브랜드를 알릴 수 있다. 사진과 이미지 형식은 구매 시 소비자의 불

안을 줄일 수 있다. 브랜드 레이아웃 유형의 형식 분석 결과는 다음과 같다.

중국 브랜드의 패키지 디자인 레이아웃에서 브랜드 로고는 소비자가 쉽게 볼 수 있는 중앙에 

거의 배치되지 않았으며 전체 레이아웃에서 차지한 면적이 작다. 제품명은 대부분 전체 레이아웃

의 중앙위치에 확대되어 배치됐다. 일러스트 위치는 앞면과 뒤면 중앙 배열이 가장 많다. 세계 브

랜드의 패키지 디자인 레이아웃에서 네슬레와 스타벅스의 로고는 모두 앞면에만 나타났고 모두 중

앙에 명확하게 위치했다. 네슬레의 제품명 배열은 앞면과 측면 모두 중앙에 위치해 있고 뒤면만 

우측 왼쪽에 위치했다. 스타벅스 인스턴트커피 제품의 앞면과 측면의 제품명이 전체 레이아웃에서 

비교적 큰 부분을 차지한다. 5개 브랜드 중 3개 브랜드의 앞면 레이아웃은 모두 로고가 왼쪽에 있

고 일러스트는 우측에 있다. 유명 브랜드의 로고는 오랜 시간 축적돼 소비자들에게 순식간에 브랜

드를 인지하도록 할 수 있다. 그러나 새로운 브랜드의 경우 브랜드 로고가 소비자에게 친숙하지 

않기 때문에 명확한 제품명 및 브랜드 내용을 나타내는 일러스트를 통해 소비자가 제품 내용을 이

해할 수 있도록 해야 한다.

4. 결론과 제안

4.1 결론

생활 리듬의 빨라짐과 함께 인스턴트커피는 마시는 방법이 간단하고 가격이 저렴하기에 중국 

인스턴트커피 시장이 급부상하고 있다. 인스턴트커피는 기능성 음료로서 뇌를 맑게 하고 소화를 

촉진하는 효과가 있어 소비자들은 인스턴트커피 제품의 맛에 대한 요구가 높지는 않다. 브랜드 충

성도와 제품 능력 외에도 패키지 디자인은 소비자의 구매 의향과 선호도에 영향을 미치는 가장 큰 
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요인이며 제품에 상징적 가치와 차별적 가치를 부여함으로써 구매를 결정하는 데 중요한 역할을 

한다.

중국 인스턴트커피 시장이 등장한 지 얼마 되지 않았기 때문에 인스턴트커피 브랜드에 제공할 

수 있는 패키지 디자인에 대한 참고 문헌은 거의 없다. 인스턴트커피 시장은 경쟁이 치열하여 시

장에 남은 제품은 모두 참고할 가치가 있다. 중국 인스턴트커피 브랜드에 대한 개선 의견을 제시

하기 위해 중국 소비자가 쉽게 받아들일 수 있는 패키지 디자인 형태를 분석했다. 본 연구는 인스

턴트커피 시장 중 중국 상위 5개 브랜드와 세계 상위 5개의 브랜드를 연구 대성으로 선정했다. 인

스턴트커피 패키지 디자인의 시각적 요소, 즉 브랜드 로고, 색상, 레이아웃 및 일러스트에 따라 비

교 분석을 수행했다. 중국 인스턴트커피 브랜드의 짧은 성립 기간을 배경으로 결과를 비교분석하

여 중국 인스턴트커피 브랜드에 대한 의견을 다음과 같이 제시한다.

브랜드 로고는 총 10개의 중국과 세계의 커피 브랜드 중 스타벅스만 도안 형식이였다. 도안 형

식은 소비자들한테 익숙한 브랜드에 더욱 적합하며 유명 브랜드의 로고는 오랜 시간 동안 존재했

기에 소비자더러 금방 브랜드를 인지하게 한다. 따라서 중국 브랜드에 대한 소비자의 인식을 높이

고 제품 내용을 빠르게 이해하기 위해서는 브랜드명과 도안을 결합시키거나 브랜드명을 이용한 디

자인을 채택하는 것이 좋다.

패키지 디자인의 색채 부분에서 5개 브랜드가 전체적으로 검은색 계열로 패키지 되어 있다. 5개

의 브랜드 중에는 3개의 세계 브랜드가 포함되어 있다. 검은색 계열은 무거운 느낌을 주며, 선명한 

색채와 매치하면 또 다른 색채를 돋보이게 할 수 있다. 비교분석 중 검은색을 제외하면 그 다음으

로 노란색 계열이 많이 사용되었다. 노란색은 다른 색에 비해 고급스럽고 따뜻한 느낌을 주고 노

란색은 반사작용이 강해 눈길을 끌기가 쉽다. 검은색 계열과 노란색 계열의 조합은 고급스러운 느

낌을 준다. 세계 브랜드와 중국 브랜드의 패키지 디자인은 흰색을 여러 번 사용했는데 흰색은 깨

끗한 느낌을 주며 어떤 경우엔 주체를 돋보이게 하는 역할을 할 수도 있다. 소비자의 시선을 끌기 

위해 검은색 계열에 화이트 계열과 노란색 계열 또는 기타 밝은 색상을 매치하는 것이 좋다.

패키지 디자인의 일러스트 빈도는 차례로 커피 컵 사진, 제품 내부의 커피 한포의 이미지, 원두 

사진 순이다. 첫째, 커피 컵은 커피를 마실 때의 편안함을 연상시킨다. 둘째, 인스턴트커피 브랜드

의 패키지 디자인은 모두 밀폐된 용기이므로 소비자더러 내부 구조를 이해하게 하려면 제품 박스

속 커피 한포의 이미지를 일러스트로 사용할 수 있다. 사례 분석 및 비교에 따라 구체적인 제품속

에 내장된 커피 한포의 이미지와 커피 컵과 같은 사진 형식의 일러스트를 선택하는 것이 좋다. 패

키지 디자인의 레이아웃 측면에서 세계 브랜드의 브랜드 로고, 제품명 및 일러스트의 위치는 대부

분 중앙과 좌측에 분포되어 있다. 중앙 배열은 브랜드의 로고와 제품명을 더욱 돋보이게 하고 소

비자의 인상을 깊게 할 수 있다. 그 다음으로 좌측 로고와 우측 일러스트의 배열 형식이 많았다. 

왼쪽에서부터 오른쪽으로의 배열 방식은 소비자더러 가장 먼저 브랜드 로고를 인지하도록 하기에 
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사람들의 글을 읽는 습관에 더욱 부합된다. 소비자가 제품의 내용을 알 수 있게 하기 위하여 브랜

드명과 일러스트를 위에서 아래로 중앙 배열하거나 좌측에 브랜드 로고와 브랜드명을 배열하는 것

을 제안한다. 브랜드 로고와 제품명은 전체 레이아웃에서 큰 부분을 차지하기에 브랜드에 대한 소

비자의 인식을 높이고 제품을 빠르게 이해할 수 있도록 한다.

4.2 연구의 한계

본 연구의 결과는 소비자 중심의 인스턴트커피 패키지 디자인에 대한 권장 연구의 기초 자료로 

활용될 수 있다. 동시에 유명 브랜드의 인스턴트커피 패키지 디자인의 특성을 참고하여 중국 인스

턴트커피 브랜드 패키지 디자인의 발전을 촉진할 수 있다. 그러나 본 연구에서는 다음과 같은 한

계가 있다. 첫째 소비자가 가장 선호하는 패키지 디자인의 시각적 유형을 도출하기 위해 매출과 

인기 순위를 통해 브랜드 충성도와 제품력이 선호도에 미치는 영향을 최소화했지만 실제 소비자가 

제품을 구매할 경우 브랜드 충성도와 제품력은 불가피한 요소이다. 둘째, 분석 대상을 선택할 때 

선택 시간이 상대적으로 짧았고 사례 수가 충분하지 않아 확대 해석이 제한됐다. 따라서 향후 빅

데이터 분석 방법 등을 통해 큰 규모의 데이터를 기반으로 본문의 한계를 돌파할 수 있는 연구를 

모색하는 것도 의미가 크다고 본다.
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